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E espantosa a capacidade social humana de
condicionar aos signos poderosos e complexos
sistemas de uso e comportamento, que se lhes

grudam a existéncia como a pele ao corpo.

Décio Pignatari



Resumo

O cenario urbano, por meio de seus artefatos tipograficos, tem muito a nos dizer sobre a
cultura e habitos locais de um povo. Nas cidades, estamos rodeados por letras,
mensagens ou projetos comunicacionais informais, em sua maioria, criados por
pintores-letristas, cartazistas e outros profissionais ou por praticas analogicas que ainda
resistem na contemporaneidade, marcada pela tecnologia digital, e coexistem com as
atividades formais. Além dos aspectos materiais que compdem a cidade, consideraremos
também os de ordem comunicacional e simbolica. A partir de uma vasta pesquisa de
campo, apresentaremos registros de artefatos vernaculares encontrados no cenario
urbano da cidade Belo Horizonte, que sdo, em sua maior parte, pinturas produzidas a
mao livre, diretamente em muros, placas e cartazes inseridos no espago publico. Assim,
a presente pesquisa procura discutir a relacdo do homem com a cidade através da
matéria informativa que ajuda a compor o cenario urbano a partir da analise da
mudanca do olhar dos designers em relacao as praticas informais, suas analogias com a

sociedade atual e o meio.

Palavras-chave: cotidiano; tipografia; vernacular; signo; contexto urbano



Abstract

The urban setting through its typographic artifacts has much to tell us about the local
culture and habits of a people. In cities, we are surrounded by letters, messages or
informal communication projects, mostly created by sign painters, poster painters, and
other professionals, or analogic practices that still resist the contemporary, marked by
digital technology, and coexist with formal activities. We’ll also consider the
communicative and symbolic order in addition to the material aspects that make up the
city. From an extensive field research, we present records of vernacular artifacts found
in the urban landscape of the Belo Horizonte city which are mostly, the paintings
produced freehandly, directly on walls, signs and posters, placed in public space. Thus,
this research discusses the relationship of man with the city through an informative
substance which helps to compose the urban setting, from the analysis of changing the
view of designers in relation to informal practices, their analogies with the present

society and with the environment.

Key words: everyday life; typography; vernacular; sign; urban context
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1 Introducao

A tipografia é o oficio que dd forma visivel e
durdvel - e portanto existéncia independente -
a linguagem humana.

Robert Bringhurst

Desde o surgimento das primeiras cidades, entre 3.500 e 3.000 a. C, a
escrita se mantém como o principal sistema capaz de registrar e comunicar ideias
humanas. E por meio de simbolos componentes desse sistema que membros de grupos
sociais se comunicam uns com os outros, de forma grafica. Entendem-se simbolos aqui,
naturalmente, como “coisas” que estao no lugar de “outras coisas”, ou seja, a escrita
corresponde a sinais visuais que estao no lugar de uma linguagem, neste caso a verbal, e
portanto, a representa segundo uma convenc¢do previamente estabelecida. Sendo assim,
podemos concluir que, similarmente a escrita, a tipografia também esta para a
linguagem, pois a representa visualmente.

Para Bringhurst (2004), escrita ou tipografia seria a forma sedimentar da
linguagem. A linguagem é o que nos expressa, e o que falamos ganha representacao
visivel através da escrita. Entretanto, o autor afirma que “quando as pessoas recorrem a
escrita tentando representar o que querem dizer e ndo o que dizem, produzem uma
alternativa a fala, ndo um registro dela” (Bringhurst, 2004, p. 65). Assim como
Bringhurst, Cheng (2005) defende essa ideia e acrescenta que a tipografia como
manifestacao visual da linguagem € o instrumento capaz de transformar caracteres em
palavras e palavras em mensagens. Deste modo, é possivel que nesse processo de
transformacao, signos ou elementos culturais de uma linguagem também sejam
transferidos para uma forma soélida ou visivel.

De acordo com Bram (1968), a linguagem é um dos principais componentes da
cultura. Ao estabelecer essa relagdo, por consequéncia, podemos considerar que a
escrita, como forma de representacdo grafica da linguagem verbal, também se configura
como um elemento da cultura e, portanto, contém tragos culturais intrinsecos
correspondentes a um povo ou a um territdrio. Essa constatacao vai ao encontro da
colocacdo de Niemeyer (2010), que ressalta que a “tipografia é tudo isso, porém €, mais

ainda, a representacao visual da linguagem e, portanto, expressao de cultura”.
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Seja como registro da linguagem verbal ou como uma alternativa a ela, a escrita
ou a tipografia vem ha muito tempo cumprindo o seu papel de comunicar. E além de
traduzir a linguagem ou a memodria para algo sdlido ou visivel, a tipografia também é
capaz de transformar a imaterialidade de fatores culturais em mensagens. Afirmamos
isso amparados por Bringhurst (2004, p. 26), que diz que fatores culturais podem
influenciar na feicdo da escrita. Porém, para identificar esses tracos relacionados a
cultura, deve-se fazer uma leitura que va além da identificacdo dos signos de
representacdo das palavras, as letras. Para tanto, é necessario que se faga uma analise
morfologica e ndo apenas semantica desses signos que compdem a escrita.

No inicio do século XX as cidades ja se mostravam repletas de textos e imagens
aplicadas em suas paisagens. Placas de sinalizacdo, fachadas comerciais, faixas, anuncios,
panfletos e cartazes, ainda hoje afirmam a importincia e demarcam a presenca da
escrita como uma das principais formas de comunica¢cdo da nossa sociedade. Aliada a
novas tecnologias e novos suportes, a escrita ganha um alcance ainda maior nas cidades
contemporaneas. Os letreiros luminosos que tiveram seu surgimento no inicio do século
passado e transformaram as cidades, a noite, convivem hoje com letreiros digitais ou
telas de led. Enfim, essa gama de aparatos tecnoldgicos que, atualmente, vai se tornando
mais comum aos olhares dos cidadaos, formam, no espago urbano, paisagens

tipograficas heterogéneas.
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Figura 1. Ponto de bondes na Avenida Afonso Pena em Belo Horizonte por volta de 1930. Ainda no inicio do século XX a cidade ja
reconhecia a importancia da publicidade no espago publico. Nesta imagem podemos perceber mais de dez antincios, que na época
recebiam o nome de reclames. Foto de autor desconhecido. Acervo de BH Nostalgia.

Nas grandes cidades, em meio ao hibridismo presente no espago publico,
estamos rodeados por letras, mensagens ou projetos comunicacionais informais, em sua
maioria, criados por pintores-letristas, cartazistas e outros profissionais ou por praticas
analodgicas que ainda resistem na contemporaneidade, marcada pela tecnologia digital, e
coexistem com as atividades formais.

A tipografia vernacular, ! como a chamaremos aqui, é a marca do pluralismo na
paisagem das cidades brasileiras, e desenvolve um papel essencial em meio a
propagandas, publicidades, antncios ou avisos no cenario urbano. Destaca-se também o
teor espontaneo de certos artefatos vernaculares. Uma vez que podem ser criados por
qualquer cidadao, os trabalhos tipograficos vernaculares ndao apresentam apego direto a
regras de construcdao ou de estética preestabelecidas por outros oficios ou pela

academia. Apos duas décadas de seu surgimento no Brasil, o Design Grafico passa a

10 uso do termo tipografia neste capitulo se d4 de maneira mais ampla, e assim como a palavra vernacular, serd
melhor desenvolvido no capitulo dois.
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enxergar justamente nessa estética vernacular, uma forma de recusa aos padrdes
estéticos funcionais trazidos da Europa.

A valorizacao de artefatos que nao derivavam de matrizes formais serviria, a
partir de 1980, como base para projetos de design que rompiam com as regras do
racionalismo, em funcdo, entre outras coisas, da irreveréncia e do mau gosto assumido.
0 movimento de recusa do design universal em busca de tracos culturais e locais passou
a ser, desde entdo, crescente no contexto do design no Brasil. Segundo Cardoso (2008),
podemos observar, nas ultimas trés décadas, projetos de design grafico, por exemplo,
que se opdem as bases projetuais estrangeiras importadas pelo ensino do design
brasileiro na década de 1960, com o surgimento da nossa primeira escola superior. 2 No
caso especifico da tipografia brasileira, destacamos que esse movimento alavancou a
incorporacao da cultura vernacular ou popular ao design formal.

O design tipografico vem ha algum tempo incorporando elementos hibridos e
plurais a fim de reajustar o olhar e sua producao para o cenario atual em que vivemos.
Profissionais da area dirigem suas aten¢des para o meio por onde o homem e as
mensagens trafegam juntos, ou seja, para a cidade, e principalmente para sua estrutura
comunicacional. Descobre-se, assim, a espontaneidade e singularidade das
manifestacdes vernaculares que se misturam as novas tecnologias e nos cercam em
nosso cotidiano.

Nesse sentido, podemos observar uma crescente valorizacdo da cultura local,
regional e popular no design grafico. Hoje, muitos designers vém, em projetos graficos
ou fontes digitais, rompendo com as prescri¢des passadas, assumindo a regionalidade e

redescobrindo aspectos informais.

20 surgimento do ensino superior de design no Brasil é datado em 1963, com a fundagdo da Escola Superior de
Desenho Industrial no Rio de Janeiro, a Esdi/UER].
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1.1 Motivacao e objetivos da dissertacao

O cenario urbano, como objeto de estudo, se apresenta perante o olhar do
pesquisador como um texto que pode ser lido e interpretado. Isso implica estabelecer
diferentes conexdes complexas, pois se trata de um imenso sistema composto por
estruturas que parecem se configurar de acordo com o olhar de cada observador. Ao
fazer o mesmo trajeto todos os dias para ir ao trabalho, por exemplo, muitas
informacgdes visuais passam despercebidas ao nosso olhar, por isso é extremamente
natural pensar coisas do tipo: “como isso estava o tempo todo aqui e eu nunca vi?” -
quando reconhecemos algo de novo em um caminho que fazemos ha muito tempo e
aparentemente nada mudou.

Nos ultimos anos e cada vez mais, o espaco urbano tem se revelado aos
designers como fonte de inspiracao ou conceituacdo para diversos projetos, sobretudo,
no design tipografico. Sabe-se que a cidade é composta por redes, tais como rede
elétrica, de agua e esgoto, ou o transito etc. Entretanto, entre elas ha a rede de
informacao, que é capaz de abarcar todas as outras. Podemos citar aqui, como elementos
dessa rede - especificamente da rede de informacao visual —, ndo somente a sinalizacdo
formal de uma cidade, tal como placas de transito, mas também a informal, de
letreiramentos populares, grafismos ou outras intervencdes espontaneas.

Parece-nos que o elemento principal que compde a rede de informacao visual da
nossa sociedade ainda é a escrita. Ainda no inicio do século XX as metrdpoles ja se
encontravam cobertas de comunicacao visual. Além de textos, devemos ressaltar que
imagens também ja faziam parte das paisagens urbanas nas metrépoles desse periodo.
No entanto, a grande protagonista nesse cenario definitivamente é a escrita, que, de
acordo com o passar do tempo, ganha outras formas e plataformas, ampliando assim o
seu uso e alcance. Como exemplo, podemos citar o surgimento - apds os cartazes e faixas
- de letreiros luminosos, que logo foram capazes de modificar o cenario noturno das
cidades, e hoje dividem espac¢o em ruas iluminadas também por telas digitais e leds.

Apesar do fendmeno conhecido como globalizacdo ter, de certa forma,
padronizado as cidades por meio da chamada cultura de massa, ndo se pode deixar de
considerar as peculiaridades e individualidades de um territério. Por essa rede de

informacdo visual também circulam tragos culturais especificos de uma determinada
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regiao, e isso deve ser considerado entre os profissionais que lidam com a comunicagao,
e por consequéncia, com a cultura.

E necessario, pois, enfocarmos os bens imateriais de um territério para
entender sua produg¢do simbdlica. Seria um equivoco considerar apenas os aspectos
tangiveis. Em suma, sabemos que as cidades brasileiras refletem o pluralismo e o
hibridismo cultural do nosso povo. E o que isso representa em termos de linguagem
visual e comunicacional? Inseridos numa sociedade onde se vive a cultura da velocidade,
e bombardeados por grandes antuncios e publicidades de multinacionais, qual a
importancia de nos voltarmos as manifestacdes que ainda comunicam tragos culturais
locais?

Partindo do pressuposto de que podemos configurar a identidade de um povo
por meio de sua produg¢do simbolica, temos assim um grande desafio para o design:
comunicar, através de projetos que contenham tragos da cultura, se apropriando de
expressoes visuais locais para se aproximar mais do usuario, consumidor, ou quem se
quer atingir. Assim sendo, dentro dessa teia informacional composta pela escrita
presente no cenario urbano, consideramos os artefatos tipograficos informais como
principal objeto de estudo desta pesquisa. Mais especificamente, aqueles produzidos por
profissionais que ndo possuem conhecimento ou apego a padroes formais do design e
elaboram a mao livre, e de maneira analdgica, pecas geralmente baseadas em sua
propria bagagem cultural ou em regras locais do oficio.

Esta pesquisa trata, entdo, do que chamamos de “tipografia vernacular”, que
conceituaremos com mais detalhes no capitulo dois, e que, como exposto anteriormente,
diz respeito as escritas informais, correspondente ao que escolhemos chamar no titulo
desta dissertacdo de “letras do cotidiano”, em uma alusao clara aos artefatos tipograficos
que nos cercam em nosso dia-a-dia. Enfim, ao olharmos com atencao para o fendbmeno
que sera estudado aqui, conseguimos definir a problematizacdo da pesquisa, e como
resultado, a seguinte pergunta: o que define as tipografias vernaculares e de onde vém
suas referéncias, no que diz respeito aos seus aspectos de linguagem visual? Sob o olhar
do design formal, é possivel tracar um perfil com padrdes, estilos e peculiaridades
regionais?

A pesquisa segue com o objetivo geral de investigar artefatos tipograficos
vernaculares na cidade de Belo Horizonte, a fim de reconhecer tracos locais, estilos e

peculiaridades que venham a servir como referéncia, inspiracdo e afirmacao de um



20

design com bases projetuais mais préoximas do que podemos chamar de design nacional.

A partir de conceitos, visdes e aspectos formais do design tipografico, pretende-se:

Registrar os letreiramentos populares presentes no espaco publico de Belo
Horizonte;

Investigar indicios das referéncias utilizadas pelos letristas na construcdo de suas
letras;

Proceder a uma analise tipografica dos artefatos registrados durante o projeto, a
fim de tracar um perfil com padrdes, estilos e peculiaridades regionais sob o
olhar do design formal;

Testar a existéncia de estilos e peculiaridades dos letreiramentos urbanos com

influéncia especificamente vernacular.

1.2 Metodologia

De modo flexivel, o pesquisador pretende se apresentar como um usuario da

cidade, ou ainda, segundo Barthes (1987), como um leitor que ao caminhar pelas ruas

recolhe fragmentos desse vasto sistema de informagdo. Assim, na primeira etapa,

pretende-se, dentro de percursos pré-definidos e a partir de métodos exploratorios,

registrar fotograficamente e analisar preliminarmente a paisagem tipografica local. Apos

isso, realizaremos analises qualitativas, como também, quantitativas, com o propdsito de

tracar um panorama da tipografia vernacular da cidade de Belo Horizonte. Seguem

abaixo, listadas e detalhadas, as etapas da metodologia da pesquisa.

Registrar fotograficamente artefatos tipograficos vernaculares presentes no
espaco publico de Belo Horizonte dentro de regides especificas a serem definidas;
Analisar preliminarmente as amostras coletadas a fim de se realizar uma triagem,
seguindo uma classificacao quanto a sua forma de representacdo de linguagem
verbal e atributos formais, a ser desenvolvida com base na literatura de
referéncia;

Qualificar os artefatos coletados, tracando caracteristicas estruturais e visuais

recorrentes;
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* Realizar uma analise quali-quantitativa das amostragens, subdividindo-as em
grupos com caracteristicas em comum e recorrentes;

* Com base nessas anadlises, tracar um perfil geral da tipografia vernacular na
cidade, com padroes, estilos e peculiaridades regionais sob o olhar do design

formal.

1.3 Justificativa

Esta dissertacao tem como justificativa principal a preservacao da memoria do
design vernacular brasileiro e mineiro, além da valorizacdo dos aspectos locais e
populares do design por meio da tipografia. Para tal, visa reconhecer a importancia dos
letreiramentos vernaculares, bem como a relevancia do design brasileiro antes da
década de 1960, como fonte de inspiracao e referéncia para a afirmacdao de um design
nacional. Isto porque, de acordo com Cardoso (2005, p. 203), um dos sintomas mais
caracteristicos da dificuldade em se desenvolver um design genuinamente nacional seria
a falta de reconhecimento, por parte dos proprios designers, das atividades projetuais
por muitos exercidas anteriormente a organiza¢do profissional da area na década de
1960.

Devido ao fato de discutir aspectos culturais, regionais e sociais do design, com
foco no vernacular, através da tipografia inserida no espago publico como linguagem de
comunicacao, esta dissertacao esta relacionada a linha de pesquisa “Design, Cultura e
Sociedade”, do Programa de Pds-Graduacdao em Design - PPGD da Escola de Design da

Universidade do Estado de Minas Gerais - UEMG.
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2 Conceitos basicos

Neste capitulo busca-se conceituar os termos e delimitar os principios que serdo
empregados nesta disserta¢do. Partiremos desde o conceito basico de tipografia, tipo,
sua relacdo com caligrafia, a escrita amadora, letreiramento, a origem do termo
vernacular, e seu equivalente popular. A partir dai, investiga-se a origem e o uso dos

termos de acordo com a bibliografia adotada.

2.1 Tipografia, caligrafia e letreiramento

O termo tipografia remonta aos tempos da imprensa por tipos mdveis, que teve
inicio no Ocidente, no século XV, com o advento da prensa tipografica de Gutenberg. Se
comparado a Europa, o Brasil tem uma histéria muito recente no que diz respeito a essa
pratica, e por isso, como muitos outros autores brasileiros, vemos a necessidade de
conceituar e definir algumas nomenclaturas na lingua portuguesa que ajudam a formar
um vocabulario especifico, facilitando, assim, o entendimento a respeito do tema tratado
nesta dissertacdo. Vale ressaltar que as palavras utilizadas na formagdo do nosso
vocabulario préprio da area derivam de palavras de outros idiomas, sobretudo do inglés.
Assim, apresentaremos e utilizaremos suas equivalentes no portugués a fim de reforcar
e unificar a nomenclatura.

Apesar de “tipografia” nos remeter aos tradicionais tipos mdveis confeccionados
em metal ou madeira, utilizaremos aqui o termo de uma maneira mais abrangente,
abarcando nao somente o oficio, mas, sobretudo, tal como uma forma de representacao
visual da linguagem, se relacionando diretamente com a escrita, ou aparecendo, em
alguns momentos, como sindnimo dela. Nesse sentido, Waller (apud BRITTON e GLYNN,
1987, p. 81) ressalta que a tipografia é um oficio que “trata dos atributos visuais da
linguagem escrita” e, para tanto, se envolve na selecdo e aplicacdo de tipos, assim como

na composic¢do das letras de um texto em uma pagina ou espaco.
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Figura 2. Anatomia tipografica. Nesta figura podemos perceber as diferentes partes e estruturas das letras. Imagem extraida de

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2006.
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Desde os tempos de Gutenberg, o termo “tipografia” e outros termos e conceitos
correlacionados tém se transformado, principalmente a partir da década de 1980, com a
expansao de novas tecnologias. O surgimento e difusdo dos computadores e, com eles,
diversos softwares mudaram a maneira de se criar e lidar com os tipos, que, desde entdo,
se digitalizaram. Entretanto, alguns termos tais como “tipo” e “fonte” ainda sdo utilizados
e encontram-se também na pratica tipografica dos dias atuais.

Os termos citados acima como exemplo continuaram sendo utilizados, mas
sofreram, de fato, alteracdes desde sua origem. Podemos dizer que, com o tempo seus
significados se expandiram, assim como a propria tipografia. Por isso iremos aqui definir
brevemente alguns destes termos lembrados anteriormente. O termo “tipo” refere-se aos
tipos moveis, ou seja, caracteres que se apresentavam fisicamente compostos em metal ou
de madeira, mas atualmente é usado para se referir aos caracteres de uma maneira geral.
Da mesma forma, por influéncia da era digital, o termo “fonte” é utilizado para se referir a
um arquivo digital que descreve, sob o comando de um computador, formas,
caracteristicas e outros elementos de uma tipografia digital. Além disso, com esse advento
das tipografias digitais, € comum que o termo apareca também como sinénimo de familia
tipografica ou simplesmente de tipografia.

Como sabemos, utilizamos alguns termos derivados do inglés, e o amplo conceito
de escrita com o qual trabalhamos nesta dissertacao abarca trés termos com origem na
lingua inglesa: typography, writing e lettering. Typography quer dizer tipografia, e esse
termo sempre sera usado por nds, ao longo do texto, de uma maneira abrangente, muitas
vezes como sindnimo direto de escrita ou como tudo que esta relacionado a ela. Ja o termo
writing se relaciona com o ato de escrever, porém de uma maneira restrita ao ato manual,
sendo assim, num sentido mais préximo do que conhecemos como caligrafia, ou seja,
letras obtidas através de linhas unicas, seja com pincel, caneta, lapis, etc. Lettering é uma
palavra que até o momento ndo possui nenhuma correspondente catalogada nos classicos
dicionarios de portugués, mas existe um consenso entre autores da drea para a utilizacao
do termo “letreiramento”. 3

Ja a palavra “letreiramento” tem sua origem no termo lettering, que, de uma
maneira simples, podemos definir como o processo de desenhar letras. De uma forma

semelhante, Farias (2004) o define como a “técnica manual para obtencdo de letras Unicas

3 Supomos que a palavra “letreiramento”, como correspondéncia direta a lettering, tenha sido empregada pela primeira
vez em livros por algum tradutor que entendeu sua diferenca em relagdo aos outros termos também relacionados a
escrita, e assim estabeleceu relacdo indireta com a palavra “letreiro”.
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a partir do desenho”. O termo letreiramento também é muito usado no campo das
Histérias em Quadrinhos, para tratar da tipografia como extensdo da imagem, fazendo do
“aspecto normalmente mecanico da tipografia um elemento de apoio envolvido na
imagem” (Eisner, 1989, p. 11). Em seu livro Quadrinhos e arte seqtiencial, de 1989, Eisner
reserva uma parte especifica do Capitulo I para discutir o texto como imagem. No
subcapitulo intitulado “O texto é lido como imagem”, exemplos sdo apresentados para que
fique clara a diferenca que o autor faz do chamado letreiramento para as demais
informacgdes verbais que sdo dispostas “de uma maneira mecanica” ao longo de uma

histéria em quadrinhos.

Figura 3. Exemplo utilizado por Eisner, 1989,
para mostrar a relacdo que o letreiramento tem
| com a imagem ou com uma determinada cena
Yot de uma histéria em quadrinhos. Segundo o
autor, aqui, o letreiramento se relaciona com a
situagdo climdtica de momento, servindo como
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Se comparado a caligrafia, o letreiramento se difere principalmente no que diz
respeito a sua construcdo, visto que pode apresentar preenchimentos, hachuras e outras

ornamentacdes, sem que se restrinja a tracados continuos, mais comuns na caligrafia.

Figura 4. Letreiramento versus caligrafia. Letras “Z” e “E” representadas por técnicas de letreiramento (lettering) e por caligrafia. A
letra “Z”, primeira da esquerda, é letreiramento, seguida de um modelo caligrdfico. Posteriormente, vemos a letra “E”, primeiramente em
letreiramento, seguido por sua representagdo caligrdfica. Esses exemplos fazem parte de um projeto chamado “Lettering vs Calligraphy”
que propde uma disputa didria entre letreiramento e caligrafia. Através do site do projeto o ptiblico é convidado a votar em sua letra
favorita e, com isso, colabora com a difusdo da defini¢cdo dos dois processos. Fonte: Lettering vs Calligraphy, Giuseppe Salerno e Martina
Flor, 2013.

Neste texto, ao tratarmos de “letreiramentos populares”, consideraremos a

{

definicdo exposta por Finizola (2010, p. 38), que defende ser esta “uma técnica que
inclui todo e qualquer desenho de letras, independentemente da ferramenta, método ou
suporte utilizado para sua reproducao”. Quando utilizarmos apenas “letreiramento”,
estaremos nos referindo ao processo de producao ou reproducdo de letras ou frases a
partir do desenho, sem nos restringirmos a técnica, que pode ser manual, mecanica ou
digital.

Para retomar a definicdo de tipografia, nos valeremos de algumas declaracoes
de importantes autores da area. Para comecar, fundamentados pela bibliografia de
referéncia, podemos dizer que, no design grafico, a tipografia é um campo de estudo que
se volta ndo somente para criacdo ou desenho de letras e caracteres, mas também para
utilizacdo desses simbolos em um dado espaco, a fim de comunicar algo. Além do
desenvolvimento de formas e estilos que compdem o alfabeto escrito, o design
tipografico 4 se volta igualmente para o seu uso. Nesse mesmo contexto, Weingart afirma
que:

Tipografia é transformar um espago vazio num espa¢o que ndo seja mais vazio.
Isto é, se vocé tem uma determinada informacdo ou texto manuscrito e precisa
dar-lhe um formato impresso com uma mensagem clara que possa ser lida sem

problema, isso é tipografia. Mas essa definicdo tem o defeito de ser muito curta.
Tipografia também pode ser algo que nido precisa ser lido. Se vocé gosta de

40 termo design tipografico aparece aqui como um sinénimo de tipografia no que diz respeito a area do design grafico
que trata a tipografia como protagonista.
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transformar partes desta informacdo em algo mais interessante, pode fazer algo
ilegivel, para que o leitor descubra a resposta. Isso também é possivel, e isso
também ¢é tipografia. Escrita a mao é tipografia. Fazer letras a mao também é
tipografia. Tipografia é a arte de escolher o tamanho correto, o comprimento
certo da linha, de escolher as diferentes espessuras das informagdes do texto.
Ela pode incluir cor, que da outro significado a palavra. Se vocé imprimir
algumas partes em vermelho, elas se transformam numa outra informacio.
(WEINGART, 2000, p. 72).

Em concorddncia com a conceituagdo trazida por Weingart, Farias amplia o
entendimento acerca do tema e considera distintas praticas de criacdo e de reprodugao,
definindo tipografia assim:

[.] o conjunto de praticas subjacentes a criacdo e utilizacdo de simbolos
visiveis relacionados aos caracteres ortograficos (letras) e para-ortograficos
(tais como numeros e sinais de pontuacdo) para fins de reprodugio,
independentemente do modo como foram criados (a mao livre, por meios
mecanicos) ou reproduzidos (impressos em papel, gravados em um documento
digital). (FARIAS, 2001, p. 15).

De acordo com Wolfgang Weingart (apud FARIAS, 2001), tudo o que é escrito
tem a ver com tipografia, mesmo que seja uma pintura ou uma carta escrita a mao. E
ainda:

S3o sempre mensagens através destes 26 simbolos, de A a Z, que conhecemos.
Podem estar mal escritos, ou podem nao ter boa tipografia, coisas que vocé
quase ndo consegue ler, mas eu ndo vejo um limite. Acho que a no¢do de que
tipografia se refere s6 ao que for impresso é completamente equivocada.
(WEINGART apud FARIAS, 2001, p. 91).

Dentre as definicGes apresentadas acima, levaremos adiante aspectos que mais
condizem com o tema tratado. Apropriando-nos da visdo ampliada de Weingart,
consideraremos tipografia tudo aquilo que se relaciona com escrita, mesmo que seja
uma pintura ou uma carta escrita a mao, independente dos meios de producdo e

reprodugdo. Concluindo, a tipografia considera as letras, o espaco, o meio, a maneira e o

publico a quem quer comunicar.
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2.2 Vernacular e popular

Y

Ao tratar de temas ou manifestagdes semelhantes a apresentada nesta
dissertacdao, podemos observar que os autores se dividem na utilizacao de dois termos:
vernacular e popular. Como ja se pode notar até aqui, optamos por utilizar o termo
vernacular. Isso se deu nao por acreditarmos em uma notavel distingdo dos dois termos
dentro do contexto proposto, mas simplesmente por haver um consenso e um uso mais
frequente por parte de autores e pesquisadores do tema. Farias (2010 apud FINIZOLA,
2010, p. 5) relata que, a partir de uma experiéncia pessoal e “inspirada por outras
iniciativas que pipocavam no contexto internacional da tipografia”, passou a se valer, no
final da década de 1990, do termo “tipografia vernacular” aqui no Brasil. E notavel que o
tema foi ganhando for¢ca em ambito nacional e vem sendo cada vez mais estudado.

Ambos os termos encontram suas origens no latim. A palavra popular originou-
se do latim populus que, de acordo com Ferreira (1988), define algo “do, ou préprio do
povo; feito para o povo; agradavel ao povo: que tem as simpatias dele; democratico;
vulgar, trivial, ordinario; plebeu”. Segundo Finizola (2010), o popular remete aquilo que
é produzido para o povo, ou seja, que é produto de classes populares, que tem a ver com
a cultura popular, ou ainda, produtos industriais ou culturais gerados ou consumidos
pela grande massa da populacdo. Nesse sentido, a autora afirma que o “design grafico
inspirado no popular é um espelho da cultura material das classes populares”.

No entanto, Martins (2007, p. 66) afirma que, ao caracterizarmos determinada
tipografia como popular, o termo popular deve ir além do significado de algo que é “feito
pelo povo” e que nao deve se delimitar “simplesmente pela forca das tradicdes”. Se
entendermos assim, além de se relacionar a hierarquia de classes socioecon6micas, o
termo popular passa a ocupar um local hibrido de influéncia mutua. Nesse sentido,
Canclini (1997, p. 220) afirma que “é possivel pensar que o popular é constituido por
processos hibridos e complexos, usando como signos de identificacdo elementos
procedentes de diversas classes e na¢des”.

Por sua vez, o termo vernacular ou vernaculo encontra sua origem em uma
expressao do latim, vernaculu, que significa “de escravo nascido na casa do senhor”; “de
casa, doméstico”; ou ainda, “proprio do pais, nacional”. (FERREIRA, 1988). Ou seja,
nativo, proprio de uma regiao. Dones (2004) observa que, antes da cultura impressa, as

linguas europeias eram consideradas linguas vernaculas frente ao latim e ao grego
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oficial. E, ainda, que o termo vernacular “sugere a existéncia de linguagens visuais e
idiomas locais que remetem a diferentes culturas”. De acordo com Dean (1994 apud
Farias, 2011), o termo foi aplicado pela primeira vez na area do design por George
Gilbert Scott, em seu livro Domestic and Secular Architecture, publicado em Londres no
ano de 1857.

No prefacio do livro O que é tipografia?, de David Jury (2007), o autor relata o
quao intrigado ficou diante de um catadlogo de uma exposicio no Museu de Arte
Moderna de Nova lorque em 1964-1965. O titulo do catalogo é Architecture without
architects, de Bernard Rudofsky, o qual criticava a visdao convencional da arquitetura
formal, que celebra o poder e a riqueza sem considerar as construcoes de origens
humildes. “Nem sequer dispomos de um nome para designar, mas podemos denomina-la
de vernacula, espontanea, indigena, rural, conforme os casos”. Intrigado, Jury faz um
analogia com a tipografia, em seus aspectos formais e informais, ressaltando também a
tipografia “produzida sem tipdgrafos”. Ou, ainda, como levaremos adiante, o design
tipografico desenvolvido por nao designers.

Na comunicac¢do grafica, o termo vernacular corresponde as solugdes graficas,
publicacdes e sinaliza¢cdes ligadas aos costumes locais produzidos fora do discurso
oficial. Vale ressaltar que, ao sugerirmos anteriormente que ndo enxergamos nhesse
contexto uma grande diferenca entre os termos vernacular e popular, estamos nos
valendo da simples consideracao de que o popular se apresenta nessa manifestacao
como o oposto de erudito, da mesma maneira que o vernacular se opde ao discurso
oficial. Podemos concluir esse raciocinio ao observar o conceito de “popular” exposto
por Martins (2011, p. 66), que o define como uma espécie de forca que esta em “tensao
continua com as manifestacbes nado-populares, ou seja, com aquelas que estdo
legitimadas por instituicoes”. Lupton ressalta também que:

o design vernacular ndo deve ser visto como algo “menor”, marginal ou
antiprofissional, mas como um territdério vasto onde seus habitantes falam um
tipo de dialeto local. [...] Ndo existe uma Unica forma vernacular, mas uma
infinidade de linguagens visuais, [..] resultando em distintos grupos de
idiomas. (LUPTON, 1996 apud Dones, 2004, p. 3).

Diante disso, podemos afirmar que, no design grafico, o termo vernacular é
correspondente a maneira de se encontrar solucdes visuais ndo académicas; e ainda, que
o design grafico influenciado pelo vernacular é aquele que, de alguma maneira, retrata

tragos culturais e locais de um povo.
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3 Design, cultura e sociedade

O olhar percorre as ruas como se fossem
pdginas escritas: a cidade diz tudo o que vocé
deve pensar.

[talo Calvino

3.1 O design formal e o design vernacular

O surgimento do ensino superior de design no Brasil é datado em 1963, com a
fundacdo da Escola Superior de Desenho Industrial no Rio de Janeiro, a Esdi/UER]. A
partir dai, finalmente o design (entdo denominado desenho industrial) foi reconhecido
de maneira formal pela sociedade como uma profissao, apesar de que, segundo Cardoso
(2005, p.8), “antes do surgimento da nossa primeira escola de design ja existia uma série
de atividades profissionais aplicadas a fabricacdo, distribuicdo e consumo de produtos
industriais”.

Nessa época o Brasil passava por um periodo em que a sociedade abracou a
ideia de modernidade, desenvolvimento e eficiéncia. Movida por essa aura, a Escola
Superior de Desenho Industrial surge, seguindo os moldes importados das escolas
superiores da Europa, e chegou a ser considerada um modelo para transformacdo do
ensino superior no Brasil (CARDOSO, 2008, p.172).

Viviamos entdo, um reflexo do que ocorria na Europa na década anterior,
quando o Estilo Internacional ou Escola Suica retomou os principios da Bauhaus,
impondo regras funcionalistas que buscavam, acima de tudo, a ordem, a simplicidade e a
economia. Nesse periodo os projetos prezavam pela racionalidade, eliminando as
ornamentag¢des ou qualquer tipo de interferéncia visual, objetivando uma compreensao
universal da forma e da informacao.

Entretanto, Cardoso (2005) destaca que, ao enfocarmos a producao de design
no Brasil antes da década de 1960, percebemos uma cultura projetiva que ndo deriva
diretamente da matriz estrangeira. O conhecimento desse nosso passado projetual “é o

primeiro passo para uma melhor compreensao daquilo que pode ser entendido como
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uma identidade brasileira no campo do design”, devido aos tragos culturais e locais que
muitas dessas produc¢des traziam em suas composi¢des. (CARDOSO, 2005, p. 12).

Algumas das atividades projetuais praticadas antes do surgimento do design
formal simplesmente deixaram de existir; todavia, outras ainda resistem na era atual e
coexistem com as atividades formais. Muros e placas espalhadas pelas cidades,
sobretudo nas periferias das metrdpoles e em cidades do interior, revelam o vernacular
ainda presente e atuante de maneira eficaz no meio, através do trabalho manual dos
letristas populares.

A partir de 1980, devido a popularizacdo de tecnologias digitais, a producao
tipografica no Brasil comecou, de fato, a ganhar forca, diferentemente do que acontecia
em paises do hemisfério norte, por exemplo. Os europeus e também os norte-
americanos vinham de uma tradicado tipografica forte e ja viviam, nesse mesmo periodo,
uma recusa dessa tradi¢do, expressa em projetos de tipografias que seriam considerados
pOs-modernos.

A valorizagdo de artefatos que ndo derivavam de matrizes formais serviria como
base para projetos que rompiam com as regras do racionalismo, em fun¢do, entre outras
coisas, da irreveréncia e da liberdade. O movimento de recusa do design universal em
busca de tracos culturais e locais passou a ser, desde entdo, crescente no contexto do
design no Brasil. Segundo Cardoso (2008), podemos observar, nas ultimas trés décadas,
diversos projetos de design grafico, por exemplo, que se opdem as bases projetuais
estrangeiras importadas pelo ensino do design brasileiro na década de 1960, com o
surgimento da nossa primeira escola superior.

Percebe-se hoje, no pais, uma crescente valorizagdo das culturas locais, e o
design pode desempenhar um papel importante nesse processo.®> A elaboracdo de
projetos de design com influéncias em artefatos vernaculares é cada vez mais comum,
sobretudo no design tipografico. Farias (2011), ao tratar da incorporac¢do do vernacular
no design tipografico, afirma:

No design de tipos, a incorporacdo de formas vernaculares significa,
frequentemente, a valorizacdo de modelos anteriores a instituicdo dos critérios
modernos de limpeza e legibilidade. Dessa forma, na Europa ou nos Estados
Unidos, a apropriacdo de formas vernaculares para o design de tipos pode ser

interpretada como um desafio ou uma rebelido contra o status quo de uma
tradicdo tipografica. (FARIAS, 2011, p. 168).

5 A esse respeito ver Krucken, Lia. Design e territério: valorizagdo de identidades e produtos locais.
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Nesse contexto, como veremos a fundo no capitulo 4, as letras presentes no
cenario urbano podem servir como base para a criacao de tipografias ou familias
tipograficas carregadas de tragos culturais proprios de uma determinada regido ou
cidade. Sendo assim, o design formal se apropria da linguagem vernacular, caracterizada
pela espontaneidade e pelo desapego as regras preestabelecidas pela academia, a fim de
comunicar com projetos repletos de caracteristicas culturais locais e também autorais.

Por outro lado, considerando a popularizacdo das tecnologias a partir de 1980, a
produgdo tipografica vernacular também foi sendo influenciada pelo design dito formal,
ou seja, como veremos mais detalhadamente adiante, os profissionais produtores dos
artefatos de estudos desta pesquisa comumente se inspiram em fontes classicas e
reconhecidas no design tipografico mundial. Assim, podemos dizer que, na verdade, ha
uma confluéncia entre o formal e o vernacular, pois da mesma maneira que o design
tipografico formal se inspira na linguagem vernacular, o pintor-letrista realimenta o seu
repertorio no universo das fontes tipograficas digitais.

Apesar de vivermos em um mundo dito globalizado, ndo vimos a circularidade
das culturas eliminar totalmente as diferencas, principalmente no que diz respeito as
linguagens visuais, suas peculiaridades e tragos locais. A circularidade cultural ocorre
ndo somente entre povos, territorios ou nacdes, mas também de maneira local, dentro
de uma mesma cultura, entre o popular e o erudito. E ao contrario de uma ruptura, nota-

se uma transferéncia bilateral de informacades.

3.2 Local versus global

A globalizacdo pode ser vista como um processo de integracdo econ6mica, social
e também cultural, capaz de estreitar as relagdes entre as pessoas e paises do mundo.
Esse processo foi impulsionado pela economia e ganhou destaque a partir da década de
1970, como uma estratégia mundial de producao, distribuicio e consumo de bens e
servicos que se voltam para um mercado mundial.

Como se sabe, o fendmeno conhecido como globalizacao nao apenas interferiu
na economia mundial, como também na cultura. Santos (2006) chega a qualifica-la como
perversa, levando em consideracio o argumento de que, além de transformar o

consumo em ideologia de vida, a globalizagio promoveria a massificacdo e
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homogeneizacdo das culturas. Ela se mostra, por vezes, como algo capaz de promover a
igualdade no planeta. Entretanto, para Santos (2006), na verdade, o que ocorre é o
aprofundamento das diferencas locais. E ele nos alerta para o mito de que o mundo esta
ao alcance da mao para todos gragas a esse mercado dito global.

Ainda de acordo com Santos (2002), com a globalizacdo e o processo de
internacionalizacao, qualquer parte habitada no mundo tende a se tornar global, e assim,

0 que acontece em um ponto tem relagdo com os demais.

Dai a ilusdo de vivermos num mundo sem fronteiras, uma aldeia global. Na
realidade, as relacdes chamadas globais sdo reservadas a um pequeno niimero
de agentes, os grandes bancos e empresas transnacionais, alguns Estados, as
grandes organizacdes internacionais. Infelizmente, o estadgio atual da
globalizagdo estd produzindo ainda mais desigualdades. E, ao contrario do que
se esperava, crescem o desemprego, a pobreza, a fome, a inseguranc¢a do
cotidiano, num mundo que se fragmenta e onde se ampliam as fraturas sociais.
(SANTOS, 2002, p. 80).

Nesse sentido, Guattari (1994) observa que a perda de referéncia cultural e
territorial pode levar a rea¢des passiveis de conflitos étnicos, racismo e xenofobia. O

autor nota certa uniformizacao das cidades ligada aos processos de urbanizacao.

A diferenca entre as cidades tende a se esvair, desde que, a partir do século XVI,
tem-se assistido a uma verdadeira proliferacdo de modelos de cidade,

N

correlativamente a emergéncia dos processos de urbanizagio e do
equipamento coletivo da cidade. [..] Finalmente, a inica maneira de concebé-
las como um conjunto é considera-las como fazendo parte de uma mesma rede
de equipamentos coletivos. [...] E quanto mais esta rede se planetariza, tanto
mais ela se “digitaliza”, se estandardiza, se uniformiza. (GUATTARI, 1994, p.
12).

Surgem, assim, movimentos ou frentes que se opdem aos ideais de um mundo
globalizado, a fim de promoverem a valorizacdo dos aspectos locais e de tragos culturais
capazes de comunicar as informagdes especificas de um povo ou regido. Esses ideais de
oposicao estiveram fortemente presentes nas artes e no design a partir de 1960.
Notamos que as mudancas tecnoldgicas e, principalmente, a forca jovem desse periodo
tornaram o cendrio propicio a questionamentos acerca do racionalismo presente, de
modo geral, nas artes visuais, sobretudo no design grafico e na tipografia. A partir dai,
contiguamente a cultura pop, ® em forma de criticas e protestos, teve inicio a quebra do
universalismo e da neutralidade.

Nesse sentido, Cardoso (2008) reflete sobre a valorizacao de aspectos populares e

regionais em movimentos artisticos e no design:

6 A cultura pop ou popular originou-se das novas midias e tecnologias em uma busca de se comunicar ou se opor a
cultura erudita, sempre com o objetivo de atingir um publico cada vez maior. Segundo Ferreira (1988), pop sugere
algo “que apresenta ou emprega elementos de gosto popular tipico da cultura urbana ocidental da segunda metade do
século XX”.
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Na Pop Art e nos seus correspondentes em termos de Design, comegaram a
pipocar no inicio da década de 1960 visdes anti-geométricas, anti-
funcionalistas e anti-racionalistas que visavam injetar o humor, o acaso e o mau
gosto assumido no seio da estética moderna. Um dos melhores exemplos esta
nos trabalhos graficos produzidos pelo escritério Push Pin Studios, fundado em
1954 nos Estados Unidos pelos designers Milton Glaser e Seymour Chwast,
dentre outros. Os projetos criados por Glaser, Chwast e Herb Lubalin na década
de 1960 faziam um uso eclético de grafismos apropriados de fontes histéricas,
do chamado design vernacular americano e da cultura popular, rejeitando o
funcionalismo e a suposta neutralidade da escola suica em prol do humor e da

expressdo visivel da personalidade do designer. (CARDOSO, 2008, p. 179).

Na década de 1960, diferentemente do que acontecia no Hemisfério Norte, aqui
no Brasil viviamos o marco do surgimento do design no pais, com a criagdo da Escola
Superior de Design no Rio de Janeiro. Nesse periodo o design brasileiro importou
exatamente as matrizes racionalistas que estavam sendo contestadas na Europa e nos
Estados Unidos. A partir desse modelo de ensino, a intencao era implementar o modelo
europeu a fim de aferir unicidade e universalidade dentro da sociedade brasileira,
reconhecidamente heterogénea e pluralista.

Moraes (2006) reconhece que, apesar de minimizar a insercao de icones e bases
produtivas da cultura local nos artefatos industriais, o modelo racional-funcionalista foi
a referéncia maior para guiar o Brasil rumo a industrializacao e retira-lo da sua condicao
de periferia e pobreza. Porém, com o golpe militar de Estado de 1964, o modelo
modernista associado a resolucdo de problemas sociais foi sendo enfraquecido. Os
projetos da modernidade estavam sendo colocados a prova e a desconfianca em relacao
a eles culminou no emaranhado de possibilidades da chamada cultura p6s-moderna, que
chega ao Brasil na década de 1980. A espontaneidade e autenticidade é, de certa
maneira, redescoberta e o design passa a considerar o pluralismo étnico e estético local
em busca de uma nova cultura projetual, mais alinhada aos costumes e caracteristicas
socioculturais brasileiras.

Os profissionais de design devem estar atentos, pois lidam com matéria humana
e, por conseguinte, precisam considerar esse cenario complexo e as situacdes as quais o
cidaddo contemporaneo estd submetido. E importante, pois, que o design encontre a

transdisciplinaridade e atue na mediacao, compreendendo o contexto cultural e suas
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manifestacdes, a fim de conceber projetos, solucdes, servicos ou produtos que se
alinhem as necessidades locais.

De acordo com Geertz (apud ONO 2006), entende-se cultura como a teia de
significados tecida pelas pessoas na sociedade onde desenvolvem seus pensamentos,
valores e ag¢des, e a partir dela interpretam o significado de sua propria existéncia. Nesse
sentido, podemos afirmar que o design lida com a cultura e também é produto dela.
Moraes (2006) discorre sobre o pluralismo étnico e estético brasileiro e sobre a
heterogeneidade local cada vez mais aceita no design e nas praticas projetuais do pais:

O design, dentro da heterogeneidade de uma cultura multipla, vem ser possivel
quando se promove a unido de diferentes elementos que conciliam harmonia e
equilibrio entre si. Assim pode ser dado espaco ao design no dmbito de uma
cultura multipla, promovendo a rica coligacido entre elementos afins apesar de
origens diversas. E este, a meu ver, é o grande desafio de design dentro desse
modelo de globalizagdo mundial. (MORAES, 2006, p. 182).

Com isso, nota-se que o hibridismo e a pluralidade, originados das diversas
culturas e no mix social existente no Brasil, sdo singularidades que devem ser
consideradas e decodificadas pelo design. Dai a importancia do carater mediador do

profissional da area e sua relacdo com a matéria sociocultural e econdmica do territorio

no qual atua.
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3.3 Cidade, cultura e linguagem

A cidade é uma escrita;, quem se desloca na
cidade, isto é, o utente da cidade (o que todos
ndés somos), é uma espécie de leitor que,
conforme as obrigacbes e os seus desloca-
mentos, faz um levantamento antecipado de
fragmentos do enunciado para os actualizar em
segredo.

Roland Barthes

Hoje, varios autores falam em complexidade ao tentarem analisar a sociedade
em que vivemos. O cenario linear e estatico da modernidade deu lugar ao um mundo
diluido e dindmico, onde as ideias de universal e unicidade foram substituidas pela
pluralidade e multiculturalismo. A universalidade do modernismo esta definitivamente
reavaliada no cenario atual.

Guattari (1994) observa que hoje tudo circula, porém tudo parece ficar no
mesmo lugar, e ainda, que tudo se torna intercambiavel.

O ser humano contemporaneo é fundamentalmente um ser desterritorializado.
Seus territdrios existenciais originais - corpo, espago doméstico, cl3, culto - ndo
estdo mais plantados em solo estavel, mas integram-se - desde agora - em um
mundo de representagdes precarias e em constante movimento. (GUATTARI,
1994, p. 9).

O homem poés-moderno 7 é um ser flutuante, que passeia por diferentes
territdérios, sempre conectado as suas tecnologias, viaja sem sair do lugar, enquanto,
simultaneamente, é bombardeado por constantes informagdes oriundas de diversas
fontes culturais e diferentes midias.8 Turista de espaco e tempo, esse homem assiste as
fronteiras e as diferencas se esvairem. Perde-se a singularidade, ganha-se a pluralidade,

porém o imprevisto da lugar ao olhar vazio de quem ja viu de tudo. Diante disso,

7 P6s-modernismo é o nome aplicado as mudangas ocorridas nas ciéncias, nas artes e nas sociedades avancadas desde
1950, quando, por convencdo, se encerra o modernismo (1900-1950). Ele nasce com a arquitetura e a computagio
nos anos 50. Toma corpo com a arte Pop nos anos 60. Cresce ao entrar pela filosofia, durante os anos 70, como critica
da cultura ocidental. E amadurece hoje, alastrando-se na moda, no cinema, na musica e no cotidiano programado pela
tecnociéncia (ciéncia + tecnologia invadindo o cotidiano desde alimentos processados até microcomputadores), sem
que ninguém saiba se é decadéncia ou renascimento cultural. (SANTOS, 1986)

8 £ importante observar também que nio nos condicionamos somente ao dado espaco de tempo em que vivemos.
Nossas memoérias e gostos sdo formados por costumes e tragos culturais de diversas épocas. E comum um jovem
nascido nos anos 1990, por exemplo, que ou¢a musica dos anos 1970, goste de classicos do cinema francés, se vista
com camisas de super-herdis dos quadrinhos americanos e seja, ainda, um aficionado em tecnologia, pela qual teve
acesso as informacgdes necessarias para definir seu gosto, suas peculiaridades e suas influéncias.
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Guattari (1994, p. 11) nos alerta para a subjetividade que se encontra ameacada diante
desse falso nomadismo que se opde a ideia - exposta pelo mesmo autor - “que o
psicanalista e et6logo da infancia, Daniel Stern, chama de ‘o eu emergente’”, que nos
convida a “recuperar o olhar da crianca e da poesia, ao invés do olhar cego e seco para o
sentido da vida”.

Essa cultura da velocidade e mobilidade que podemos observar no mundo
contemporaneo refletiu diretamente no cenario urbano. Assim, podemos notar, entre os
diversos fendmenos visuais, antncios publicitarios, outdoors, banners, letreiramentos,
cartazes, placas, painéis eletronicos etc. A preocupacdo com esse excesso de informacao
visual levou, ainda, algumas cidades a instituirem leis e c6digos de posturas que visam a
reducdo de tal “poluicao visual” - como a Lei Cidade Limpa, ? instituida em algumas
capitais nacionais. Nesse sentido, Kamper (1997) observa que o excesso de imagens
externas causa insensibilidade e certa apatia do olhar:

[..] as artes da visdo desaparecem cada vez mais, tanto aquelas oriundas do
desejo involuntario, caracterizadas como sonhos, visdes e alucinagdes, quanto
estas provenientes de uma percepc¢ao visual voluntaria, do olhar detetivesco a
multiplamente filtrada observacdo cientifica. Os olhos ndo acompanham; seja
pela abundancia de imagens, seja pela acelerada aparicdo e desaparicdo das
coisas. (KAMPER, 1997, p. 132).

Entretanto, se pensarmos a cidade com toda a comunicacdo suprimida, o

homem que nela habita se sentiria frustrado, como nota Baudrillard (2004):
ndo apenas frustrado por deixar de ter uma possibilidade (mesmo irénica) de
jogo e de sonho, porém mais profundamente pensaria que ndo se preocupam
mais com ele. [...] Uma das primeiras reivindicacdes do homem no seu acesso ao
bem-estar é a de que alguém se preocupe com seus desejos, como formula-los e
imagina-los diante de seus préprios olhos. (BAUDRILLARD, 2004, p. 183).
A sobreposicdo de tantas imagens, estimulos visuais e outros variados signos

criou uma nova forma de leitura, baseada na fragmentacdo informativa, no hibridismo

ou na intratextualidade. 1 Sendo assim, o homem como leitor recorta fragmentos do

9 A Lei n. 14.233, mais conhecida como Lei Cidade Limpa, por exemplo, estd em vigor desde 2007 na cidade de Sao
Paulo, e tem intuito de regular e proibir andncios a fim de combater a polui¢do visual na cidade. Em Belo Horizonte
ndo existe uma lei em vigor, porém um novo Cédigo de Posturas foi sancionado em 2010 prevendo reduzir 85% da
publicidade na capital mineira. O C6digo de Posturas reldine um conjunto de normas que regulam a utilizacdo do
espago publico pelos cidaddos e entre outras coisas trata da instalagdo de faixas, cartazes, letreiros e outros meios de
publicidade em area urbana.

10 Segundo FERRARA (1986, p. 105), “a intratextualidade é constituida lentamente de flocos representativos de textos,
isto é, fragmentos, unidades que se desprendem de outros conjuntos a partir de um jogo de analogias sintaticas: este é
o principio l6gico, ou melhor, analdgico, de organizagdo do intratextual [..] o seu apoio é a multiplicidade signica que
acaba gerando uma figuralidade, isto é, o significado se traduz numa figura”.
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cenario urbano, cores, formas, letras ou palavras que constituem uma interpretacao
hibrida.

Ao olhar a cidade com um olhar semiotico, podemos entendé-la como um
texto, 11 ou ainda, um sistema de significacdo, com diferentes significantes e significados.
De acordo com Barthes (1987), podemos dizer que um tnico espag¢o urbano pode conter
diferentes significantes, que nunca se fecha em uma unica significa¢do, ou seja, na cidade
a nossa interpretacao vai sempre ao encontro da interpretacao do outro.

A cidade é um discurso, e esse discurso é verdadeiramente uma linguagem: a
cidade fala aos seus habitantes, nds falamos a nossa cidade, a cidade onde nos
encontramos simplesmente quando a habitamos, a percorremos, a olhamos [...].
O verdadeiro salto cientifico serd conseguido quando se puder falar da
linguagem da cidade sem metaforas. (BARTHES, 1987, p. 184).

O espago fisico, ou a dimensdo comunicativa da cidade, é composto por uma
dialética entre o que é lido e quem o lé. Assim, afirma-se a importancia da interacdo
homem-espaco e a confluéncia entre a arquitetura cultural e fisica exposta por Maffesoli
(1994), que ainda relaciona o olhar e o dizer dos outros na constituicio do
reconhecimento de n6s mesmos em um territorio:

A cidade é entdo uma nebulosa noética: entendo por isso o fluxo afetivo, as
manifestagdes estéticas, os movimentos éticos, em resumo, toda ordem do
sensivel, do sensual, do colorido, do brilhoso, do dionisiaco, que é também a
marca da cultura. (MAFFESOLI, 1994, p. 62).

Esse pensamento que relaciona cidade, texto e cultura, vai ao encontro dos
conceitos da chamada Semiotica da Cultura, 12 que define cultura como um sistema
semidtico, ou um sistema de textos. Nesse sentido, Machado (2003) afirma que “na
estrutura de todo texto se manifesta a orientacao para um certo tipo de memoria, ndo
aquela individual, mas a memdria coletiva”.

Ao nos apropriarmos dessa definicdao de cultura, podemos afirmar que a cidade,
como um texto, é também cultura, ou seja, um sistema de armazenamento e de
divulgacao de informacdes, e este sistema é retroalimentado ndo de maneira individual,

mas de forma coletiva por grupos distintos. A cidade funciona como um sistema onde a

11 Compreende-se aqui texto em seu sentido mais amplo, tal como um tecido constituido por um conjunto de
informacdes, ou ainda, se apropriando de conceitos da semidtica peirceana, podemos dizer que texto é um conjunto
de signos.

12 Estamos fazendo referéncia a conceitos abordados em um livro que consideramos pertinente para essa discussao,
intitulado: Escola de semiética: a experiéncia de Tartu-Moscou para o estudo da cultura, de Irene Machado (2003).
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producdo simbdlica se da por meio de trocas informacionais entre as proéprias
estruturas.

Consideremos, assim, o espaco fisico e cultural da cidade como nao universal,
cuja singularidade ética e estética reflete o olhar de quem o olha. A cidade exangue e
invisivel é reflexo do olhar vazio e seco. Exercitemos, pois, o nosso olhar para o
territério que ocupamos a fim de nos reconhecermos por meio desses didlogos fisico-
culturais. Entende-se, entdo, o design como uma atividade criativa que tem como um dos

maiores objetivos estabelecer esses dialogos.
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4 Investigando a tipografia vernacular

Neste capitulo encontra-se o cerne desta disserta¢do. Aqui, iremos apresentar o
estado da arte do nosso objeto de estudo. Com base em pesquisas relevantes de outros
autores brasileiros, discutiremos desde a paisagem tipografica das cidades a sua
influéncia direta na producdo de tipografias digitais no design grafico, seguindo, ainda,

com uma investigacdo do oficio do pintor-letrista.

4.1 A paisagem tipografica e a tipografia vernacular

Como vimos, para o homem contemporaneo, a tipografia desempenha um papel
importante em seu cotidiano. O cendrio urbano nos expde a uma série de informacoes,
mensagens ou a projetos comunicacionais que se apresentam em forma de escrita.
Partindo desse pressuposto, podemos afirmar que a cidade é repleta de paisagens
tipograficas, 13 de artefatos produzidos de maneira informal, em sua maioria criados por
pintores-letristas (assim se denominam esses profissionais). E é para essa producao
informal que a dissertacdo que aqui se apresenta esta voltada.

Pode-se dizer que a tipografia vernacular destaca-se como uma marca do
pluralismo na paisagem das cidades brasileiras (figura 5), e desenvolve um papel
essencial em meio a propagandas, publicidades, anuncios ou sinalizacdes no cenario
urbano. Vale ressaltar também o teor espontaneo de certos artefatos vernaculares. Uma
vez que podem ser criados por qualquer cidadao, os trabalhos tipograficos vernaculares
ndo apresentam apego direto a regras de construcao ou de estética preestabelecidas por

outros oficios ou pela academia.

13 Vale ressaltar, como mencionado acima, nesse cendrio encontram-se também outros fendmenos tais como o grafite,
pichacgio, letreiros, placas e tantas outras maneiras digitais ou analdgicas de comunicac¢do escrita que também fazem
parte dessa paisagem e que, as vezes, sdo tomadas como polui¢do visual (figura 5).
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Figura 5. Exemplo comum de profusdo de manifestagées visuais presentes na paisagem urbana da regido central de Belo Horizonte.
Foto do autor, 2013.

Livre de uma prescricao formal rigida, ou sem apego a padrdes estabelecidos
por academias ou escolas, a tipografia vernacular deseja, a principio, transmitir uma
mensagem de forma rapida e precisa. Assim, ela ocorre onde houver demanda, ou seja,
podemos observar a presenca dessa manifestacio em qualquer regido da cidade, por
exemplo, em avisos como os de “vende-se” e “admite-se”; placas indicando o horario de
funcionamento de uma loja; promogdes etc., com o objetivo principal de comunicar algo.

Sobre esse contexto, Martins (2007) reflete sobre a presenca e a resisténcia da
tipografia popular no espaco publico:

Entre as diferentes paisagens tipograficas das cidades, a tipografia popular se
estabelece como uma apropriacdo singular da linguagem, uma voz de
resisténcia que ndo se posiciona antagonicamente a expressdo
institucionalizada, mas resiste a ela de forma silenciosa. E importante notar a
enorme amplitude espacial da tipografia popular, uma vez que uma demanda
de comunicagdo pode surgir em qualquer lugar. (MARTINS, 2007).
Destaca-se, entdo, o carater informal e muitas das vezes de improviso que afere

aos artefatos caracteristicas e qualidades capazes de comunicar tracos do individuo ou

as técnicas empregadas por ele. Com todas suas cores e formas, a tipografia vernacular
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visa atingir o olhar e a interpretacdo de um outro, mas vem intrinsicamente coberta de

informacdes sociais e culturais do individuo que a criou e do territorio no qual se insere.

ety Wseivn &l "h

=] -]

""rh lide b‘
Wal ol AL

I A 260 T

Figura 6. Exemplo de comunicagdo visual popular. Placas, cartazes e banners de uma pastelaria na regido central de Belo Horizonte.
Aqui, podemos identificar diversas técnicas para composi¢do da comunicagdo visual em um tnico estabelecimento. Este fenémeno é
muito comum em comércios populares. Artefatos produzidos por técnicas analdgicas dividem espago com outros produzidos
digitalmente. Foto do autor, 2013.

Ao observamos um artefato tipografico vernacular - mesmo que de maneira
rapida -, fica evidente se ha ou ndo uma busca por equilibrio formal. Essa observacao
poderia definir ou classificar inicialmente a autoria do trabalho. Muitos desses artefatos
sdo produtos do acaso, deixando evidente a espontaneidade; outros, no entanto, podem
nos remetem a escrita erudita, com a auséncia de qualquer desvio e com muita precisao.

A existéncia ou a auséncia de rigor, ou ainda, o equilibrio formal e a
preocupagdo com a estética nos induz, em primeira instancia, a classificar os artefatos da

seguinte maneira:

a) Artefatos vernaculares produzidos por profissionais;

b) Artefatos vernaculares produzidos por amadores.
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No primeiro modelo (a), notamos, ainda que de maneira rasa, uma base
projetual na producdo das pecas, além de respeito por regras ortograficas ou por
padrdes do oficio. Esses artefatos sdao produzidos por pintores-letristas ou cartazistas, e
normalmente sdo executados sob encomenda para estabelecimentos comerciais, ou para
residéncias, como, por exemplo, para garagens ou faixas de andncio de venda ou aluguel

de um imodvel.
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Figura 7. Diferentes cartazes de estabelecimentos comerciais registrados no centro de Belo Horizonte. Ambos produzidos por
cartazistas profissionais contratados pelo comércio. Fotos do autor, 2013.

No préximo exemplo (figura 8), na esquina de uma grande avenida, bem no
centro da cidade, vemos uma antiga “tabacaria” e sua placa projetada por um pintor-
letrista. Essa placa provavelmente esta ali ha algumas décadas, tendo sido produzida
numa época em que havia mais profissionais voltados a pratica de letreiramento e que
trabalhavam com um rigor bastante peculiar. Pode-se observar, por exemplo, o recurso
da inclinacao (o italico) das letras, a fim de que elas caibam no espago predeterminado
ou que causem um efeito 6tico tido como agradavel. Essa inclinagdo ndo é exata, cada
letra tem uma angulacao, e isso acaba por dar uma dinamica prépria a leitura. O “C”
destaca-se no centro das nove letras, e a repeticdo do “A”, ainda que com pequenas
variacOes (nesses casos, uma letra nunca é exatamente igual a outra), remete a uma

técnica e reforca a ideia do rigor almejado.
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Figura 8. Fachada de uma tabacaria. A loja estd localizada na regido central de Belo Horizonte. Artefato produzido por profissional.

Foto do autor, 2013.

Consideramos a relevancia de artefatos vernaculares produzidos por
profissionais, como também por amadores. Basicamente, o que difere um do outro é o
equilibrio formal (muitas vezes apenas vislumbrado, como se viu acima, sem se
concretizar) e a preocupag¢do com a ortografia e com padroes da escrita.

0 segundo modelo (b) diz respeito aqueles artefatos feitos por ndo especialistas,
que ndo dominam bem a técnica da escrita e dos materiais utilizados para execugao. Por
isso apresentam falhas ou erros na construgdo, tais como letras espelhadas ou
espacamento desigual entre-letras, alturas diferentes no corpo das letras ou alternancia
entre maiusculas e mindsculas numa mesma palavra. O improviso e a falta de
sofisticacdo revelam a pratica amadora, e sdo caracteristicas fortemente visiveis neste
modelo. No exemplo a seguir (figura 9), podemos perceber, com maior clareza, a
auséncia de controle na construcao dos caracteres, o que é muito comum nas pecas
produzidas por ndo profissionais. Como se pode observar, a letra xis surpreende e
rompe com o pouco equilibrio formal que as letras anteriores vinham tentando seguir.

Além disso, nota-se a imprecisao evidenciada pelo tracado do pincel. As bordas de
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construcdo das letras sdo sinuosas e revelam a falta de técnica ou precisdo do autor na

producdo do artefato.

Figura 9. Porta lateral de um estabelecimento na rua Guaicurus, no centro da capital mineira. Foto do autor, 2013.

Outra caracteristica muito recorrente em artefatos produzidos por nao
profissionais, e que se nota aqui, é a utilizacdo inadequada do espaco. Ora os caracteres
parecem espremidos; em outros momentos, 0 espacamento entre-letra aparece com
grande folga. A falta de pratica leva a uma leitura incorreta do espago, e a composicdo
final se apresenta desalinhada, apesar de uma notavel tentativa de alinhamento das
palavras ao centro, ou ainda, de justificar o texto.
Martins identifica esses dois modelos distintos e traz uma reflexao sobre ambos:
[..] apesar dessa distingdo, em ambos os casos as técnicas de produgdo sio
manuais e, quase sempre, precarias. Sendo assim, tanto em um caso quanto em
outro, a regularidade é improvavel, ou seja, uma letra nunca serd idéntica a
outra e, mesmo quando se percebe uma continuidade no estilo, ou um maior
dominio de uma determinada técnica, os desenhos distanciam-se das formas
convencionais a que estamos habituados. (MARTINS, 2007, p. 26).

O autor nos alerta, assim, para as limitagdes da diferenciacdo entre os dois

modelos, pois o profissional pode, por um lado, produzir alguma interferéncia que

dificulte o entendimento claro do letreiramento; por outro lado, 0 amador pode conferir
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uma habilidade eventual que sua composicdo ira se aproximar do trabalho dos pintores-
letristas. Ressaltamos a espontaneidade das tipografias vernaculares e atribuimos isso
principalmente ao desapego por regras preestabelecidas que regem as praticas
institucionalizadas e oficiais, tais como ocorrem no design grafico ou na comunicac¢ao
visual de uma maneira geral. Além de caracteristicas formais que podem ser observadas
em ambos os modelos de artefatos, podemos ainda destacar tracos semelhantes entre os
atores dos dois grupos, tais como, nivel de escolaridade, classe social, etc. Discutiremos

este assunto mais adiante.

4.2 0 digital sob influéncias analdgicas

Percebe-se, no pais, uma crescente valorizacao das culturas locais na produgdo
de fontes com influéncias em artefatos vernaculares. Tomamos como exemplo as figuras
10 e 11, que sdo fontes digitais criadas sob influéncia ou a partir da apropria¢do da
linguagem do outro. As letras presentes no cenario urbano servem como base para a

criacdo de tipografias ou familias tipograficas carregadas de tragos culturais préprios.
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Figura 10. Fonte Oferta, 45 Jujubas, Belo Horizonte, 2007.
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TIPOGRAFIA

POR RPEMARS 1 RIAL

Figura 11. Fonte 1 Rial, Fatima Finizola, Crimes Tipograficos, 2003.

As familias tipograficas baseadas em artefatos vernaculares resultam do olhar
do design para o territorio, para a cidade e suas manifestacdes. Por essa razdo o
designer deve atuar como um decodificador, inserindo-se no meio e catalisando os
estimulos e informacgdes visuais para desenvolver projetos que se alinhem as

necessidades reais e locais, a fim de promover a valorizagdo da cultura regional.

Figura 12. Portdo de um estabelecimento da regido leste de Belo Horizonte. Foto de Emerson Eller, 2012.
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Ao observamos a figura 12, imediatamente percebemos certa semelhan¢a desse
letreiro caligrafico com a fonte criada por Pedro Moura, que pode ser observada mais
adiante, na figura 14. Mesmo que rasa, essa semelhanca ocorre devido as caracteristicas
de letras manuscritas eruditas das quais ambas se derivam. Nesse sentido, Finizola
(2011) afirma que “a circularidade cultural favorece essa rica troca de experiéncias
entre as culturas, permitindo que, por vezes, o erudito se torne popular, e que o popular
seja assimilado pela linguagem oficial, tornando-se também erudito”.

Farias (2011) identifica cinco estratégias de incorporacao da linguagem
vernacular no design tipografico. Seguimos portanto, apoiados nessas estratégias a fim
de expor exemplos de fontes digitais e propor um paralelo com os artefatos comumente

presentes no dia a dia de nossa sociedade. As estratégias identificadas sao:

fontes baseadas em artefatos produzidos por especialistas;
fontes baseadas em artefatos produzidos por nao especialistas;
fontes baseadas em artefatos idiossincraticos;

fontes baseadas em artefatos rusticos;

g B w o

fontes baseadas em artefatos urbanos.

Utilizaremos a seguir essas cinco estratégias levantadas por Farias (2011) para
classificar e relacionar algumas fontes digitais com registros de artefatos feitos durante
esta pesquisa em Belo Horizonte. Assim, ao observar a fonte Tetéia, de Pedro Moura
(figura 14), pode-se afirmar, diante da evidente busca por um padrdo de escrita e do
equilibrio formal, que a mesma se enquadra no perfil de uma fonte baseada em artefato
produzido por especialista. E o que ocorre também com a fonte Oferta, do esttidio belo-
horizontino 45 Jujubas (figura 10). Os artefatos que servem como inspira¢do para fontes
como essas sdao produzidos por pintores-letristas ou cartazistas profissionais,

preocupados com padroes tradicionais do oficio.
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Figura 13. Fonte Toscography (Eduardo Recife), Misprinted Type, 2007.

A fonte Toscography, de Eduardo Recife (figura 13), pode ser classificada, por
conseguinte, como uma fonte baseada em artefato vernacular produzido por nao
especialista, onde a falta de equilibrio formal e controle revelam o improviso
proveniente de uma escrita amadora. Normalmente, artefatos que inspiram fontes desse

tipo resultam da espontaneidade ou da necessidade de comunicagao.
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Figura 14. Fonte Tetéia, Pedro Moura, Tipos Populares do < I ; I ; I H D O m
Brasil, 2003.
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Figura 15. Ghentileza Regular, Luciano Cardinali, 2001.
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Segundo Farias (2011), a terceira estratégia - aquela que se relaciona com a
idiossincrasia dos artefatos — é a menos comum e, assim como as outras duas primeiras,
esta ligada a identidade e ao status do autor original e seus modelos. As fontes que se
encaixam nesta categoria estratégica sdao baseadas no trabalho de autores raros e
geralmente levam o nome do autor original. Como exemplo, temos a tipografia
Ghentileza, de Luciano Cardinali (figura 15), que foi inspirada nas escritas do Profeta
Gentileza, personagem urbano e popular que expunha suas placas e escrituras

peculiares no espaco publico da cidade do Rio de Janeiro.
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Figura 16. Fonte Jequiti, Silvestre Rondon, 2007.

A quarta estratégica esta ligada as culturas populares relacionadas ao folclore
ou a movimentos tipicos de uma regido ndo urbana. Como exemplo, podemos citar a
técnica da xilogravura da literatura de cordel, grafismos de tribos indigenas, ou
simplesmente a apropriacao de formas que derivam dos mais diversos artefatos
rusticos. A fonte Jequiti, de Silvestre Rondon (figura 16), traz em sua construg¢do formas
que aludem as botijas de barro produzidas no Vale do Jequitinhonha, em Minas Gerais.

A quinta e ultima estratégia diz respeito as fontes baseadas em artefatos
vernaculares urbanos que, por sua vez, estdo relacionados as manifestacdes presentes
tipicamente em ambientes metropolitanos, como, por exemplo, a pichagdo, registrada na

figura 17.
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Figura 17. Pichagdo na regido central de Belo Horizonte. Foto do autor, 2013.

No cenario urbano de Belo Horizonte, assim como em outras metropoles
brasileiras, € muito comum notarmos, em muros e fachadas, a presenca de escritas ou
grafismos conhecidos como pichacao. Ela é comumente associada a protestos, mas pode
conter apenas assinaturas pessoais de pichadores ou de um determinado grupo, ou
ainda, pode conter poesias ou frases de amor. Essa escrita tem como forte caracteristica
a desconstrucao das letras, o que pode fazer com que o artefato ultrapasse o limite da
legibilidade aos olhos de um leitor comum. As letras geralmente sao altas e com hastes
finas. O coletivo de artistas graficos belo-horizontino 4e25 possui uma série de trabalhos
com composic¢des tipograficas (figura 18) inspiradas pelas pichacbes recorrentes na

cidade.



52

ol Sl
71d Thitd

K
e N

PRERT
INIE e
SIN'O M 1)1 TP

Figura 18. Tipograpixo, 4e25, 2011.
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Na andlise do design como um produto cultural pertencente a um determinado
territdrio, seguida do entendimento das relagdes que hoje se estabelecem entre homem,
cidade e design, nota-se a relevancia da atuagdo do profissional do design, sobretudo do
designer de tipos, como decodificador de signos e sentidos presentes no cenario urbano. O
ato de o designer se inspirar em artefatos vernaculares, em manifestacoes culturais ou
urbanas para a criacao de fontes digitais favorece a busca de uma identidade local num
mundo global. Além disso, colabora para a valorizagdo do trabalho de artistas urbanos,
preservando a memdria grafica popular brasileira e promovendo ainda a celebragao do
territorio.

Destaca-se também o carater de improvisacao que afere aos artefatos vernaculares,
comumente, caracteristicas e qualidades capazes de comunicar tracos do individuo ou das
técnicas empregadas por ele. Com todas as suas cores e formas, a tipografia vernacular visa
atingir o olhar e a interpretacdo do outro que a vé e 1€, mas vem intrinsecamente coberta de

informacoes sociais e culturais do sujeito que a criou e do territorio no qual se insere.
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5 O pintor de letras

O muro e o painel contém o proprio gesto que
faz a incisdo, divide, p6e na matéria plena um
entalhe significante.

Roland Barthes

Para alguns, a palavra “letrista” pode remeter ao compositor de letras para
musicas, aquele que escreve textos em verso para compor cang¢des populares - e ndo a
este estudado aqui, que compde sinais graficos da lingua escrita. E verdade que os dois
oficios lidam diretamente com mensagens em sua forma escrita, e tanto na literatura
como na musica, “a tipografia pode ser utilizada para manipular comportamentos e
emocoes” (Bringhurst, 2011, p. 26). Quem lida com a tipografia, lida também com o
texto, e assim como o tipografo, o letrista trabalha com interpretacdao e comunicacao do
texto. Nao estamos falando de musica, mas de tom, ritmo e estrutura do texto, que sao,
entre outras coisas, importantes ao letrista para determinar sua forma escrita.

Neste capitulo, iremos discutir o oficio e caracteristicas peculiares dos pintores
de letras, letristas, ou pintores-letristas, como sdao chamados. Por meio de entrevistas e
relatos ouvidos, buscaremos tracar um perfil desse profissional, entender as
transformacdes ocorridas na profissdo, ao longo do tempo, e como se configura o

cenario atual do mercado de pintura de letras.

5.1 O oficio

Como sabemos, antes do surgimento do design formal no pais, existiam varias
outras atividades relacionadas com a comunica¢do visual, e entre elas, destacamos o
oficio do pintor-letrista, que, apesar da difusdo de praticas digitais na propaganda,
resiste e desenvolve ainda hoje, nas cidades, um papel muito importante na
comunicagio. E uma atividade voltada para a confecgiio de pecas de comunicacdo grafica

por meio de métodos manuais.
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Pode-se observar na figura 19, na capa da revista “O malho”, que um pintor-
letrista foi retratado nesta edicdo, e a composicao nos faz imaginar que a personagem
esta trabalhando para a mesma revista ou ainda, criando a propria capa. Nesse periodo,
esses profissionais atuavam também em jornais, informes, revistas, além de produzir

cartazes que eram espalhados pela cidade.
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Figura 19. Capa da revista brasileira O malho, de 1903.

De acordo com o Ferreira (1988), o letrista é aquele especializado no desenho
de letras, ou ainda, aquele que pinta letras em fachadas de lojas. Nao é possivel datar
quando essa profissdao surgiu no Brasil, entretanto, podemos deduzir que esse oficio
viveu seu apogeu a partir do século XIX, quando a sociedade estava vivendo um novo
comportamento econémico. No entanto, podemos afirmar que essa pratica de pinturas
de letras comecou a viver seu declinio no mercado justamente quando passou a disputar
com novas praticas de impressdes que comegaram a surgir juntamente com a
popularizacdo do computador, a partir da década de 1980. A impressao e a produgdo de
muitas pecas de comunicagdo que antes ficavam apenas nas maos desses pintores

passaram a ser produzidas e popularizadas a partir do uso de maquinas e impressoras.
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Em meados de 1960, o desenho de letras ja disputava mercado com outras
praticas de impressdao - podemos ressaltar aqui a impressdo tipografica 1 -, mas
podemos também observar que o desenho de letras desempenhava um papel tnico e
importante para a comunicacdo. “Desenho de letras ou tipos de impressdo?”, essa é a
pergunta com que José F. Couto abre o livro Manual de desenho de letras, de 1961. De
acordo com o autor, essa era uma pergunta comum entre os que lidavam com
“publicidade, paginacdo de revistas, composicdo de cartazes e ‘layouts’, Arquitetura e em
muitos ramos”, pois necessitavam escolher o meio mais apropriado para apresenta-lo de
maneira convincente e artistica (Couto, 1961, p. 7).

O livro citado tinha como objetivo fornecer uma gama maior de alfabetos ao
letrista, além de ideias e métodos para a execucdo de desenho de letras. Por isso, ao
responder a pergunta citada anteriormente, o autor sugere que o trabalho do pintor de
letras poderia sair mais caro, porém as pondera¢des econdmicas ndo deveriam ser
consideradas para ndo prejudicar o resultado. José F. Couto (1961, p. 7) ainda ressalta o
valor qualitativo do trabalho do letrista, pois “o trabalho tipografico, 15> embora mais
barato, ndo tem, em certos casos, elementos de qualidade capazes de competir em
propriedade, variedade, originalidade e beleza” com os caracteres ou letras desenhadas.
Além disso, o autor destaca ainda que a impressdao tipografica nao oferece um
espacamento perfeito. Sem entrar na discussdo sobre as qualidades das praticas citadas
aqui, fica notavel a importéancia e a for¢a que o desenho de letras detinha no mercado da
comunicacao visual desse periodo.

Nos dias atuais, o trabalho do letrista aparece quase sempre relacionado a uma
condicdo socioecondmica especifica, e a margem de um discurso oficial. Entretanto,
como vimos, se enfocarmos periodos que antecedem a oficializacdo de profissdes
relacionadas a comunicacgao - tal como o design -, podemos dizer que esse trabalho fazia
o papel do oficial. O trabalho do letrista ndo era periférico e nao estava apenas associado
a uma classe socioeconOomica especifica, como é visto hoje em dia. Para fazer tal
afirmac¢do, nos amparamos nos relatos de profissionais letristas com mais de 60 anos
que foram entrevistados neste trabalho, bem como no estudo do seu campo de atuacao

nos dias atuais.

14 Obtida através de uma maquina ou prensa manual que utilizava tipos méveis pré-fabricados, fundidos em chumbo
ou em madeira que eram colocados lado a lado para formar os textos em uma matriz de impressao.

15 0 “trabalho tipografico” citado pelo o autor José F. Couto, sugere o uso da mesma técnica de impressdo expressada
em nota anteriormente.
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5.2 Campos de atuacao

O campo de atuac¢do dos pintores-letristas era bem amplo e ndo se restringia

apenas ao comércio popular, como é mais comum nos dias de hoje. Embora houvesse a

concorréncia de tecnologias de impressao, com a auséncia do computador o trabalho

desses profissionais era essencial e muito mais requisitado. Cardoso faz uma colocac¢ao
que se encaixa perfeitamente com o que estamos evidenciando:

A forma de produgio artesanal, em outro periodo, representava a Unica opc¢do

em termos de producdo de material grafico. Com o desenvolvimento de

tecnologias de impressdo, a forma de confecgio artesanal de material grafico é

gradualmente substituida por processos mecanicos de impressio, até se tornar
nos dias de hoje um tipo de produg¢io marginal [...]. (CARDOSO, 2003, p. 45).

TR S T AT

Figura 20. Antigo Cinema Floresta na regido leste de Belo Horizonte. Em cartaz o filme Reformatdrio, de 1938, dirigido por Lewis D.
Collins. Antincios em diferentes formatos sdo exibidos na entrada do cinema para divulgar o filme. Cinema Floresta, década de 1940,
foto de autor desconhecido. Acervo de BH Nostalgia.

Como podemos observar na imagem anterior (figura 20), os cinemas também
tinham seus filmes divulgados em pinturas manuais, ou seja, por letras produzidas por

esses profissionais. Nesse exemplo, notamos que o pintor-letrista utilizou um unico
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estilo de escrita para se criar um padrédo visual replicado nas diferentes placas. O cartaz
com fotografias do filme aparece na placa com maior destaque, a esquerda na imagem.
Entretanto, ja naquela época, assim como hoje, o estilo de letra era definido pelo proprio
profissional e por isso ele nao precisaria se limitar ao estilo trazido no cartaz oficial.
Essa liberdade permite o desenvolvimento de estilos proprios, pois, “de acordo com as
necessidades do projeto a letra é alterada e pode tornar-se mais elaborada” (CARDOSO,
F. A, 2005, p. 20).

E notavel que o avanco de tecnologias de impressdo e reproducdo de letras
influencia o trabalho desses profissionais, porém, os mesmos continuam executando
seus trabalhos manualmente e apesar de frequentemente se inspirarem em fontes
classicas (do design formal), o simples fato de utilizarem as maos afere certa
originalidade as letras pintadas. O tragado, a escolha do pincel, a auséncia de uma grade
de construcao rigida e até mesmo a prépria interpretacdo e bagagem cultural do
individuo tornam as letras pintadas diferentes dos modelos dos quais derivam.

[..] o computador ndo costuma ser utilizado pelo letrista em nenhuma etapa de
producdo de letreiros. O fato de todo o processo ser manual influi no produto
final, pois o letrista tem maior liberdade de criacdo, ndo esta restrito a padroes
de letras predeterminados, e seus desenhos carregam seu traco pessoal.
(CARDOSO, 2005, p. 21).

Assim como em outras areas, nota-se que ha especialidades também no campo
de atuacdo desses profissionais. As mais comuns encontradas durante essa pesquisa sao
as atuacgdes especificas em faixas, vitrines de lojas, cartazes e murais. Observamos que a
maioria desses profissionais, mesmo com uma especialidade, pode atuar de acordo com
a demanda, independente da plataforma ou area comercial que ira atender. Parte desses
profissionais atua em uma espécie de atelié ou oficina, outros trabalham nas ruas. Isso,
obviamente, tem relacao direta com a especialidade, clientela e também com a demanda
de cada um.

O profissional que trabalha na rua leva consigo todas as suas ferramentas
(figura 21) e pode atuar em diversas areas da cidade. Por outro lado, o profissional que
produz faixa ou cartaz, geralmente trabalha em um lugar especifico, ou seja, em seu
atelié ou oficina. No entanto, suas pecas podem ser vistas em diversos locais da cidade,
ndo se limitando somente a regido em que atua ou reside. Os cartazistas que trabalham

especificamente com cartazes de supermercado ou em grandes empresas do varejo
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configuram outro perfil, visto que a maior parte de seu trabalho, normalmente esta

condicionada a area interna do comércio.

Figura 21. Ferramentas utilizadas pelo pintor-letrista Gilson. Ele se considera especialista em pinturas de vitrines. Diversos tipos de
pincéis sdo utilizados em um tnico trabalho. O pintor-letrista Gilson foi entrevistado e o seu perfil pode ser conferido no préximo
subcapitulo. Foto do autor, 2012.

Por conseguinte, podemos concluir que o campo de atuacdo e a clientela dos
pintores-letristas, com o tempo, tem-se restringido; entretanto, ainda existe uma
demanda muito grande que ndo se limita ao comércio das regides populares. A
fotografia da figura 21, por exemplo, foi feita na regido sul de Belo Horizonte, onde ha
uma notavel predominancia de comércio direcionado a classes sociais mais abastadas.
Contudo, ainda podemos notar ali a presenca da tipografia vernacular. E 6bvio que,
nessa area, isso ocorre com menos frequéncia, se comparada a regides mais populares,
porém, é importante ressaltar a for¢ca dessa manifestacdo que se mantém desde tempos
mais remotos até os dias de hoje. Além disso, através da imagem acima, destaca-se a
presenca do hibridismo, a partir da evidente coexisténcia da tipografia vernacular junto

a impressos digitais.



59

5.3 Letristas da capital mineira

A fim de aprofundarmos o conhecimento sobre a producdo e o perfil dos
letristas, realizamos entrevistas com alguns profissionais que atuam em Belo Horizonte.
Esta é uma etapa importante da pesquisa, pois, nas entrevistas, obtivemos diretamente
desses profissionais respostas significativas para estabelecimento de uma analise mais
completa, ndo somente do oficio, mas também das letras por eles produzidas. Nesse
sentido, as informacgdes que serao expostas a seguir foram obtidas através do método de
depoimento oral. Os depoimentos foram registrados por meio de gravacdao de audio, a
partir de uma entrevista semiestruturada, seguida de uma sessao de registro fotografico
da area de trabalho e do processo de producdo de cada letrista.

O questionario foi elaborado em trés etapas, com perguntas especificas “sobre o
profissional”, “sobre as letras” e “sobre o oficio”. Na primeira etapa, além de informacdes
basicas como nome, idade e profissao, foram colocadas algumas questdes relacionadas a
trajetoria profissional de cada um. Assim, buscamos saber se o profissional possui
alguma especialidade ou se ha algum campo de atuagdo preferido, em qual regidao da
cidade atua e como ele julga o mercado de trabalho atual. Ainda na primeira etapa, os
questionamentos visam a compreensao de como se deu o aprendizado do oficio, como é
visto o mercado de trabalho e, ainda, tentamos propor uma relagdo do mercado atual
com o do passado.

Através das entrevistas, buscamos estabelecer uma relagdo entre a pratica e o
conhecimento desses letristas. Com isso, percebemos algumas semelhancas entre eles, a
comecar pela escolaridade e formacao. Nossos entrevistados ndo frequentaram curso
superior, apenas um deles fez cursos de curta duragdo relacionados a area de marketing.
Portanto, nenhum deles relaciona a atividade com o aprendizado em cursos ou escolas.
Por se tratar de um oficio que é passado quase sempre de geracdo a geracdo ou a partir
de um mestre do oficio, a maior parte dos profissionais ndo frequentou nenhum curso
especifico para desenho de letras, entretanto, alguns manuais ou catalogos foram por

eles citados como referéncia.
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Entre livros e catdlogos citados, podemos elencar os catalogos Letraset,
publicagdes que traziam diversos desenhos de letras comercializadas pela empresa. 16 O
livro Manual do letrista, de José Monleon Baldovi, Carlos Robert Fernandes e Wagner
Freire, publicado pelo Senac em meados de 1980.17 E, ainda, um antigo manual do
CorelDRAW 18 que foi lembrado por apenas um dos letristas entrevistados.

Numa segunda etapa da entrevista, os letristas foram questionados sobre sua
produgdo. Quais os estilos utilizados, cores e como acontecem as escolhas para aplicacao
em um trabalho. Procuramos saber também se algum deles havia criado um estilo
préprio para o desenho de letras. E importante ressaltar que o interesse desta etapa da
pesquisa ndo visa apenas a busca por estilos diferentes de letras, mas também um
melhor entendimento de qual a compreensao que esses profissionais fazem do aspecto
autoral do oficio, visto que novas formas podem surgir conscientemente ou do acaso.

Ja na terceira e dltima fase da entrevista buscamos informagdes sobre o oficio e
sua pratica, tentando responder as seguintes questdes: “Como e quanto é cobrado pelo
servico?” “Quais os materiais e procedimentos para execucdo do trabalho?” E, “diante da
facilidade do acesso a outras tecnologias, por que as pessoas continuam optando pela
producdo artesanal?” Das respostas a essas e outras questdes, separamos, a seguir,
algumas informacgdes relevantes, a fim de tragar um breve perfil pessoal e profissional
de cada letrista entrevistado, evidenciando as suas peculiaridades. Procuramos
entrevistar letristas com perfis diferentes entre si, o que inclui a especialidade ou o

campo de atuacdo distintos de cada profissional que conheceremos logo abaixo.

Adilson, o letrista-publicitario

Adilson (figura 22), que se apresenta como publicitario, é s6cio de uma pequena
empresa que produz faixas em tecidos e placas para sinalizacdo, a Painel Placas. O
trabalho na producdo das faixas fica por sua conta, e as placas, que anteriormente

também eram pintadas por ele, hoje sdao produzidas através de processos mecanicos.

16 Letraset é uma empresa que foi fundada originalmente em Londres em 1959. A partir da década de 1960 a empresa
tornou-se popular em diversos paises por produzir e comercializar produtos inovadores para a industria criativa. O
produto Letraset mais conhecido no Brasil sdo as folhas com letras transferiveis. Ver LETRASET. Disponivel em:
<www.comartevirtual.com.br/> Acesso em: 23 dez. 2014.

17 Tivemos acesso apenas a uma segunda edi¢do do “Manual do letrista”, que foi publicada em 1981 com a colaboragio
de trés autores. Um da diretoria nacional do Senac (DN), outro de Sdo Paulo e o terceiro de Minas Gerais. Esse material
era distribuido pelo Senac, em um curso de formacgdo de letristas. O objetivo era instruir o aluno sobre técnicas de
execucdo de letras e aplicacdo, além de dispor de exercicios praticos que deveriam ser executados sob o olhar do
instrutor, (Baldovi, et al., 1981).

18 CoreIDRAW é um programa de computador utilizado para desenho vetorial.
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Adilson tem 42 anos, estudou até o Ensino Médio e desde garoto se interessa por
desenho. Comecou a trabalhar com pinturas aos 14 anos e como letrista executou
trabalhos em varias areas. Ele nos conta que, antes, o campo de atuagdo era muito mais

amplo, e além de letras, ele também ja pintou diversas figuras e desenhos realistas.

1,00 metro

Figura 22. O letrista Adilson confeccionando uma faixa em seu local de trabalho. Foto do autor, 2014.

Adilson aprendeu o oficio com seu antigo patrdo, que era o proprietario da
empresa da qual hoje é sécio. Apesar de hoje pintar apenas faixas, ele ndo se diz
especialista nisso, pois sabe pintar também em outros suportes ou superficies, mas diz
preferir faixas a murais, pois a produc¢do de faixa lhe permite trabalhar acomodado em
sua empresa, ndo precisando sair para executar o trabalho. Notamos que Adilson foi o
profissional entrevistado que mais se inseriu na cultura poés-popularizagdo do
computador, buscando o acesso a outras técnicas de impressao. Essa ampliacdo de sua
empresa pode ser reflexo disso, pois hoje a Painel Placas, além de faixas e placas
artesanais, trabalha com a producdo de placas e banners em plotter ou adesivo.

Segundo o entrevistado, o mercado de pintura de letras estd decaindo muito,

sobretudo o de producdo de faixas, que, apesar de ainda gerar renda, teve uma baixa
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enorme depois que entrou em vigor o Codigo de Posturas ° do municipio de Belo
Horizonte, que proibe a colocacao de faixa nas ruas. “O mercado de pintura de faixa... ele
td decaindo. A prefeitura tem proibido muito faixa e tudo. Tem decaido bastante, mas da
pra se manter” (informacdo verbal) 20. Ele conta, ainda, que a fiscalizacdo esta muito
severa, principalmente na regido central, e que antes disso, por exemplo, havia um
cliente que encomendava todos os meses pelo menos quarenta e oito faixas, e hoje o
cliente ndo o procura mais, por conta da fiscalizacao de agentes da prefeitura.

Adilson explica também que o mercado de pintura de placa teve uma enorme
baixa com a popularizacdo do computador, pois anteriormente “era sé o letrista que
fazia placa” (informacdo verbal), mas hoje qualquer individuo que possua habilidade
minima em algum software de edicao de imagem ou texto pode elaborar uma placa em
arquivo digital e em seguida levar a uma grafica para impressao. Assim, Adilson justifica
a atuacdo de sua empresa hoje na area de producao de placas em plotter, pois, segundo
ele, € um mercado que estd em ascensdo. Talvez por isso afirme que hoje prefere
trabalhar com o computador e esta se dedicando mais ao seu uso na elaboracao de
layouts de placas e banners.

Dentre os estilos de letras que Adilson pinta esta o que ele chama de “arial”.
Esse é um dos estilos preferidos dele, por ser mais facil e rapido de pintar. Como
sabemos, “Arial” é uma fonte digital muito popular, e pode-se notar que ele a reproduz
em diversos pesos, além de executar também um desenho inspirado na “Arial Rounded”.
Vale ressaltar que, por possuir um bom conhecimento de softwares para edicdo de
imagens, Adilson reproduz essas fontes digitais com consciéncia e até ja se inspirou em
uma delas para criar um desenho proprio de letras, que se faz presente no recorte
inferior da figura 22. Ele conta que observou uma fonte 2! da qual gostava muito e que,
ao pintar, fez modificacbes que foram sendo mais definidas pelo préprio pincel,
resultando assim, em algo novo.

Além de usar o computador para buscar influéncia, Adilson também ja fez uso

de um antigo manual do Corel Draw. Como vimos, Adilson é conhecedor de técnicas e

19 Para mais detalhes sobre o Cédigo de Posturas da prefeitura de Belo Horizonte ver LEGISLACAO: controle das areas
comuns pelo poder publico. Portal PBH. Disponivel em:<www.portalpbh.pbh.gov.br/pbh/ecp/comunidade.do?evento
=portlet&pldPlc=ecpTaxonomiaMenuPortal&app=legislacao&tax=12157&lang=pt_br&pg=6480&taxp=0&>.  Acesso
em: 10 mai. 2014.

20 Entrevista cedida por MELO, Adilson Avelino de. Entrevista I. [mar. 2014]. Entrevistador: Emerson Nunes Eller. Belo
Horizonte, 2014. 1 arquivo .mp3 (14:35 min.). A entrevista encontra-se transcrita no Apéndice B desta dissertacgao.
21 A fonte mostrada por ele e que lhe serviu como inspira¢do foi a “Brush 445 BT Regular”. A fonte em questdo ja
possui um estilo caligrafico e sua construgio sugere o uso do pincel, entdo, nesse caso restou ao Adilson fazer algumas
adaptagdes ao seu estilo pessoal.
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meétodos de criacdo que estao inseridos dentro de areas como o design ou a publicidade,
e também faz uso de termos especificos dessa area. Dentre os entrevistados, ele é o
unico que apresenta, com certa frequéncia, esbocos - ou layout, como ele mesmo chama
- das placas ou faixas, para que o cliente possa aprovar ou solicitar alteracdo antes
mesmo da execucao. Ele diz que isso acontece principalmente com novos clientes, que
preferem ter uma ideia de como o servigo ficara, antes que seja executado.

Para a confeccdo de faixas (figura 23), o letrista usa diversos tamanhos de
pincéis, mas o modelo e marca de pincel utilizado por Adilson é sempre o mesmo ha
anos, “Tigre 815”. A tinta utilizada na pintura € a tinta latex a base de agua e, além de
tinta e pincel, o criador de faixas utiliza lapis e régua. Como se observa na imagem, o
suporte que sustenta a faixa é muito importante, pois essa estrutura é o que a mantém
esticada e firme para receber as pinceladas. O espaco do ambiente de trabalho também é

muito importante, pois se ha uma producdao com uma grande quantidade de faixas,

precisa haver espaco para que elas, depois de pintadas, sejam esticadas para a secagem.

l’;l - ‘
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i

Figura 23. Registro fotografico do processo de confec¢do de faixas. No topo, vemos o letrista tracando as linhas da base e da altura
das letras. No centro, podemos ver varios pincéis e, em outro recorte, nota-se parte da estrutura utilizada para esticar e sustentar as
faixas. Na parte inferior podemos ver o letrista executando a pintura das letras diretamente no tecido da faixa. O tipo de letra que
vemos abaixo, na imagem, é o desenho preferido do entrevistado e que, segundo ele, é de sua autoria. Foto do autor, 2014.
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Sobre a técnica e o processo de confec¢do, podemos observar que ha um método
bem definido usado pelo letrista. Primeiramente, o letrista Adilson faz a leitura e
observa bem o texto, e assim, ja mentaliza os formatos de letras a serem empregados no
trabalho. Somente se julgar necessario, ou a pedido do cliente, faz um rascunho manual
no papel ou até mesmo no computador. Em seguida, com o tecido ja esticado, sdo feitas
as marcacgdes das linhas que determinam a base e a altura das letras, e logo as letras sao
tracadas com lapis apenas para marcar o texto. Por fim, a tinta é aplicada com o pincel
adequado para o tamanho ou tipo de letra a ser utilizado.

Segundo o entrevistado, é necessario apenas delimitar o espago das letras com o
lapis, ou seja, fazer apenas um tracado basico, como um rascunho, sem qualquer
preocupacao com forma ou estética, pois, na verdade, o pincel é o responsavel pelo
desenho final da letra. Com essa afirmacdo, comprova-se que o tipo da ferramenta que

se usa é uma variavel determinante no aspecto visual final das letras.

Lauro, o experiente cartazista

Podemos dizer que Lauro (figura 24), faz parte da “velha-guarda” 22 da pintura
de letras. Ele tem 67 anos de idade e mais de meio século de experiéncia no oficio.
Comecou a trabalhar em 1962, na capital mineira, mas trabalhou também para diversas
empresas em outras capitais do Brasil, como em Sao Paulo, Porto Alegre e Curitiba, na
chamada “época de ouro”, segundo ele (informacdo verbal). 23 Nesse periodo, era
contratado por grandes empresas de eletrodomésticos ou trabalhava indiretamente
para elas como freelancer.

Hoje em dia, aposentado e com residéncia fixa em Belo Horizonte, Lauro produz
todas as pecas em seu proprio local de trabalho, num ponto privilegiado da cidade, na
Praca Sete de Setembro, no hipercentro 24 da capital. Esse local de trabalho, bem como
alguns servicos, é compartilhado com seu irmao, que aprendeu o oficio com Lauro e é

um parceiro de “longa data”.

220 termo velha-guarda quase sempre se refere aos componentes mais antigos dos grupos das escolas de samba.
Aqui, utilizamos o termo em mencdo aos representantes mais antigos do oficio discutido nesse texto.

23 Entrevista concedida por GONCALVES, Lauro Ferreira. Entrevista II. [abril. 2014]. Entrevistador: Emerson Nunes
Eller. Belo Horizonte, 2014. 2 arquivos .mp3 (31:39 min. e 28:28 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice B desta dissertagao.

24 0 hipercentro, ou simplesmente centro de Belo Horizonte é um bairro onde se concentra grande parte do comércio
da cidade, como também pontos histéricos, tal como a Praga Sete de Setembro, que é o marco zero do hipercentro.
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Figura 24. Lauro, em seu local de trabalho, exibindo um cartaz de lanchonete criado por ele. Foto do autor, 2014.

Lauro é responsavel pela comunicacdo visual da maior parte das lanchonetes e
pastelarias do centro da capital mineira. O hipercentro de Belo Horizonte possui um
forte comércio popular, com uma grande concentracao de lanchonetes, sobretudo de
pastelarias. Segundo Lauro, nesse seguimento sua clientela chega a ultrapassar a marca
de cinquenta estabelecimentos. Ele afirma ainda que um pouco mais de 70% das
lanchonetes presentes na regiao central da capital sdo suas clientes. Os nimeros nao
foram comprovados, entretanto, sua atuacdo nessa area € a mais notavel. Em conversas
informais, comerciantes e outros letristas afirmaram que Lauro é o letrista mais popular
da regiao central.

Na década de 1960, o comércio na capital mineira ja era bem concorrido, e
grandes empresas do varejo recorriam a publicidade para chamar a atencao dos
transeuntes que visitavam o centro, onde havia a maior concentracao de lojas. E foi
nesse cenario que Lauro viu um futuro promissor, atuando como letrista ou cartazista.

Ele ndo soube ao certo nos dizer como aprendeu, mas afirma que foi a partir da

facilidade natural que ja possuia para o desenho. Lauro diz que o seu gosto pelo desenho
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se juntou a oportunidade e que se formou cartazista com a pratica e a experiéncia
adquirida ao longo dos anos.

Apéds abandonar os estudos, ao fim do ensino fundamental, investiu em cursos
de curta duracdo na area de marketing e publicidade. Foi quando entrou em seu
primeiro emprego como cartazista na “Bemoreira”. 2> L4 comecou a se especializar na
producdo de cartazes. Mas Lauro afirma que o fato de trabalhar ao lado de outros
profissionais lhe proporcionou conhecimentos de outras técnicas, por isso consegue
percorrer diversas areas do campo de atua¢do da pintura de letras. Lauro se orgulha em
dizer que, ao longo de sua carreira, ja trabalhou com pintura de placas, murais, vitrines e
cartazes em quatro capitais brasileiras.

Ao ser questionado sobre a situacao do mercado atual, ele se mostrou contente
e afirmou que a popularizacdo do computador e outras tecnologias ndo interferiram
diretamente no seu trabalho com cartazes, mas que em outras areas, como, por exemplo,
na producdo de placas, houve uma queda. Além de lanchonetes, Lauro atende também
estabelecimentos de outras areas, como lojas de roupa e de calgados. E a grande procura
pelo seu trabalho pode estar associada a efemeridade caracteristica dessas pecas
graficas. Uma lanchonete, por exemplo, troca seus cartazes com muita frequéncia e isso
poderia tornar inviavel a producdo se fossem utilizadas técnicas mecanicas de
impressdo, pois o custo seria maior. Além disso, devemos considerar também a
durabilidade, pois o tipo de papel e tintas utilizadas por Lauro sdo bem resistentes.

Lauro possui um estilo bem peculiar de desenho de letra, mas ndo soube nos
dizer com precisao como o aprendeu ou desenvolveu, apenas sugeriu que o estilo foi se
desenvolvendo com a pratica no oficio. Seus cartazes sao peculiares, e possuem uma
forma de construcao uUnica, sendo bem familiares a um morador da capital mineira. Sdo
letras inclinadas e arredondadas, quase sempre pintadas em preto, azul ou vermelho,

dispostas sobre um fundo amarelo, bem chamativo.

25 A Bemoreira Cia Nacional de Utilidades foi uma rede mineira de eletrodomésticos das décadas de 1960 e 1970.
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Figura 25. Exemplo de “etiquetinha para vitrine”, como Lauro gosta de chamar esses cartazes menores adesivados nos vidros de
lanchonetes ou em outros estabelecimentos comerciais. Foto do autor, 2013.

Lauro ndo é um usuario de computador, portanto, essa tecnologia ndo interfere
diretamente em seu trabalho. Notamos apenas que, em alguns cartazes fabricados por
ele, ha um cabegalho com a palavra “promoc¢ao” impresso em grafica. Sobre isso, ele
disse que é para facilitar o seu trabalho, pois uma grafica imprime uma grande
quantidade desses cartazes, e com o cabecalho pronto basta escrever abaixo qual a
promocado o estabelecimento esta a oferecer. Apesar de esses cartazes se diferenciarem
dos demais, que, geralmente, sdo totalmente artesanais, observamos que ha uma busca
pelo padrao estético, pois o papel utilizado na impressao é o mesmo, com fundo amarelo
e, ainda, a palavra promog¢do é sempre impressa em azul.

Na confeccao de seus cartazes, Lauro utiliza um tnico tipo de pincel, conhecido
como “pelo de marta”. E um pincel bem macio, que pode ser encontrado em diversos
tamanhos. Além dos pincéis, o cartazista utiliza lapis, tesoura para cortar as folhas,
régua e tintas de cores diversas a base d’agua. Como observamos na figura 24, o
cartazista necessita de uma bancada, que é usada como apoio para a escrita. Lauro
trabalha em uma bancada alta, pois prefere trabalhar de pé. A mesa fica sempre repleta

de cartazes e recortes de papel. O papel mais utilizado por ele é o “papel cartao” amarelo
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que mede 99x66cm cada folha, por isso ele faz muitos recortes, a fim de ajustar a folha
ao tamanho necessario para cada cartaz. O tipo de papel é sempre o mesmo; apesar de

em menor frequéncia optar pela cor verde, a amarela é a mais recorrente.

Figura 26. Sequéncia fotografica do processo de confec¢do de cartazes. Foto do autor, 2014.

O cartazista também segue um método com etapas bem definidas para a
producdo de seus cartazes. Como se observa na figura 26 foi possivel registrar essas
etapas, que foram divididas ali em trés recortes. Antes disso, porém, o cartazista prepara
0 papel para receber a tinta. Ele seleciona e recorta a folha, para, em seguida, fazer o
tracado das duas linhas que determinam a base e a altura da letra. Feito isso, o cartazista
escolhe o pincel de acordo com o tamanho da letra que deseja. Diferente do que vimos
anteriormente na producdo de faixas, as letras, nos cartazes de Lauro, ndo sao
previamente tracadas para um estudo de espaco. Segundo ele, esse calculo é solucionado
mentalmente. Por fim, depois de pintadas, as letras ganham alguns detalhes, como
sombras ou outras ornamentagdes.

Gostariamos de chamar a ateng¢do para os gestos e posicoes das mdos e dos

pincéis dos letristas entrevistados aqui. Como se nota, o aspecto gestual da pintura de
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cartazes se difere da producado de faixas. No desenho de letras em cartazes, o gesto se
assemelha bastante ao da caligrafia. A mao se apoia sobre o papel e o pincel é segurado
como uma caneta. Segundo Lauro, isso é um fator que conta a favor do cartazista, pois a
técnica de confeccao de cartazes pode ser utilizada para faixas, por exemplo, mas a
técnica usada em faixas ou placas nao se aplica a cartazes. “O pintor de placa, de faixa,
ele ndo faz cartaz. Ele faz, mas ndo bem feito”, afirma Lauro (informacao verbal).
Percebemos que Lauro ndo se queixa da situacdao atual do mercado, pelo
contrario, se diz satisfeito. Trabalha constantemente, de segunda a sdbado. Mas quando
o assunto colocado em pauta é o futuro da profissdo, ele demonstra convic¢do de que o
oficio esta prestes a deixar de existir. Ele conta que hoje em dia sdo poucos os letristas
no mercado e que nao ha interesse por parte de jovens: “a meninada de hoje ndo quer
aprender também ndo... Ndo tem paciéncia ndo. Isso demora aprender. [...] Sabe quando

vai acabar? O dia que a gente parar. Ai vai acabar” (informacgdo verbal).

Gilson, o letrista das vitrines

Gilson (figura 27) é contemporaneo de Lauro, e também viveu a chamada
“época de ouro”. Ele tem 65 anos de idade, com aproximadamente 40 anos de
experiéncia no oficio, o qual prefere chamar de pintor-letrista. Ap6s completar o ensino
fundamental, largou os estudos e foi aprender o oficio de cartazista com um letrista ja
experiente na darea de pintura de cartazes para cinema. Ele conta que, ao ver esse
individuo pintar, acreditou ser facil e pediu uma oportunidade.

Ao tentar pintar pela primeira vez, percebeu a dificuldade, diante da falta de
habilidade com o pincel, mas a oportunidade de aprendizado surgiu apés esse episddio.
Esse letrista mais experiente lhe ofereceu uma prancheta com alguns papéis velhos e
disse que o ensinaria. Apds cinco meses de treinamento, Gilson recebeu as primeiras
oportunidades de servico, e assim pintou seus primeiros cartazes. Ele conta, ainda, que o
mercado era bom, visto que nessa época havia na cidade grandes cinemas, como o

recém-reinaugurado Cine Brasil. 26

26 O Cine Brasil ou Cine Theatro Brasil foi inaugurado na década de 1930, em um prédio de grande porte com tracos
do estilo arquitetonico Art Déco. L4 funcionou o principal cinema e maior teatro da cidade nesse periodo.
Recentemente, em outubro de 2013, o prédio passou por uma reforma e foi reaberto.
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Figura 27. Gilson, de frente a uma vitrine de uma loja de roupas recém-pintada por ele. Foto do autor, 2014.

Entre as décadas de 1960 e 1970, Gilson trabalhou na produc¢do de cartazes
para os cinemas da cidade. Ao final da década de 1970, decidiu sair dessa area de
atuacao e foi trabalhar para lojas do recém-inaugurado BH Shopping, 14 ficando durante
aproximadamente oito anos. Depois disso, retornou a producdo de cartazes para cinema,
mas nesse periodo a atividade voltada para os cinemas ja estava enfraquecida e
novamente surge outra oportunidade. Desta vez, no mais novo shopping da cidade, o
Shopping Del Rey, que foi inaugurado no inicio da década de 1990.

Gilson trabalhou por alguns anos apenas com as lojas do Shopping Del Rey, mas
decidiu que iria se dedicar a conquistar outros clientes, trabalhando “por conta propria”.
Ja naquela época grandes estabelecimentos comerciais - a exemplo do que acontece hoje
em grandes lojas de eletrodomésticos - contratavam cartazistas ou vitrinistas
profissionais para trabalharem na producao de seus materiais. Mas esses profissionais
ndo eram contratados formalmente e talvez por isso acabavam por optar por

estabelecerem seus proprios negdcios como prestadores de servigo.
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No bairro Buritis, regido Oeste de Belo Horizonte, hd poucas areas de
concentracdo de comércio, e diferentemente do que acontece em outras regides
estudadas nesta pesquisa, essa regidao comercial, na qual Gilson atua com frequéncia, é
reconhecidamente mais requintada. Gilson comumente presta servico para lojas de
espacos comerciais e shoppings dessa regido. A pintura de letras em cartazes de cinema,
para ele, ficou no passado, e hoje ele se diz especialista em vitrines. Seu servigo é sempre
requisitado por diversas lojas, em varias regioes da cidade, e além de seu trabalho estar
presente nas ruas da capital, se faz presente também em espacos normalmente
estandardizados de shoppings, onde grandes marcas mundiais disputam a atenc¢do dos
usuarios.

Gilson nos conta ainda que se dedicou as vitrines porque os clientes dessa area
de atuacao normalmente pagam bem pelo seu servico. Segundo ele, muitos clientes, ao
solicitar seu servico, nem se preocupam em saber o valor, e geralmente a negociacao
com os lojistas é bem tranquila, o que o deixa contente com o mercado no momento
atual. Apesar de ja ter atuado em diversas areas e ainda prestar esporadicamente alguns
outros servicos diferentes da pintura em vitrine, Gilson realmente se satisfaz com o
campo de atuacdo no qual esta inserido hoje. Segundo ele, a boa relacdo com os clientes,
a realizacdo pessoal e o reconhecimento profissional foram determinantes para a op¢ao
dele por essa area.

Nesse sentido, Gilson se justifica dizendo que “é mais gostoso, mais sossegado.
Os clientes sdo todos bons. [..] E gostoso cé chegar perto deles, eles falarem ‘6, o seu
servico ficou bom demais!’. [...] Vocé trabalha até mais animado” (informacgao verbal). 27
Gilson acredita que seu trabalho é muito requisitado por lojistas por conta do preco e da
rapidez. As lojas estdo em constantes promogdes e por isso ficaria caro constantemente
trocar adesivos na vitrine, ja que a alternativa a pintura seria o plotter. Além disso,
Gilson atende pessoalmente cada cliente, oferecendo maior comodidade e personalidade
a cada trabalho, que é definido juntamente com o cliente.

Sobre os valores cobrados por Gilson, ndo ha uma espécie de tabela ou algo
semelhante. Ele normalmente calcula o valor com base no tamanho da area pintada,
levando também em consideracao a dificuldade. Pela pintura executada no momento da

entrevista (figura 27), Gilson cobrou sessenta reais, e afirmou que um trabalho

27 Entrevista concedida por SILVA, Gilson Mario da. Entrevista IIl. [Maio. 2014]. Entrevistador: Emerson Nunes Eller.
Belo Horizonte, 2014. 1 arquivo .mp3 (35:47 min.). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice B desta
dissertacao.
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semelhante, executado em adesivo, ficaria por aproximadamente duzentos reais. Por
isso seu trabalho se torna tao atrativo aos lojistas. Enquanto Gilson pintava essa vitrine,
o entrevistador pdde presenciar a abordagem de dois outros gerentes de lojas vizinhas.
Lauro recusou ambos os pedidos, afirmando que ndo poderia atendé-los naquela
semana, pois ja estava com muitos compromissos agendados. Assim, foi possivel
perceber um pouco a situacdo da demanda de mercado de um letrista de vitrines.

Quanto as formas das letras, Gilson sugere ter aprendido diversos estilos com
uma espécie de mestre do oficio, outro pintor letrista que lhe ensinou a profissao.
Inicialmente, afirmou nao ter qualquer preferéncia por um estilo de letra especifico,
porém, logo em seguida demonstrou certa predilecdo pelas manuscritas. Ele nao soube
dizer se ja criou algum desenho de letra autoral, mas afirmou que, quando esta
inspirado, busca fazer algo diferenciado. Nesse sentido, Gilson diz o seguinte: “eu vejo
um tipo... ‘Vou modificar um tiquinho assim pra nao ficar igual’”. Observa-se, que mesmo
ao se inspirar noutro trabalho, ele busca uma maneira para que nao fique igual, e com
isso acaba surgindo algo novo, um desenho de letra com alguma particularidade do
autor.

Gilson afirma ainda que, em alguns trabalhos, faz opc¢ao por letras mais faceis de
pintar e, como exemplo, cita uma letra moderna parecida com a “Arial”, a qual ele nao
soube como se referir a ela, mas a mostrou em outra vitrine ao lado, no momento da
entrevista. E além dessa, ele aponta o estilo caligrafico, pelo qual tem um apre¢o maior.
Apesar de possuir uma espécie de catalogo de letras impresso, Gilson afirma nunca o ter
usado, e que guarda todos os estilos em sua memdria. No momento exato da pintura é
que ele mentaliza, escolhe e executa o desenho que achar mais adequado. Apenas
quando o cliente exige algo especifico é que busca referencial para pintar, caso contrario,
utiliza uma espécie de colecdo de tipos armazenados em sua memoria.

Sobre os materiais utilizados, observamos que os pincéis se assemelham aos
utilizados na confeccdo de cartazes, porém, Gilson prefere os de “ponta quadrada”. A
tinta para pintar as letras é a mesma utilizada por Lauro em seus cartazes, porém a
marca utilizada por ele, é a “Bondex”. 28 Além da tinta especifica para letras, ele utiliza
tinta latex da marca “Suvinil” para pintar fundos. Segundo ele, é a mesma tinta usada

para pintar paredes, e diz utiliza-la para fazer fundos, pois da uma cobertura melhor e

28 Bondex é uma marca de tintas que possui uma linha especifica para serigrafia também usada por pintores de letras.
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mais homogénea que outras tintas. Gilson faz uso, ainda, de lapis, giz, barbante, 2° uma
régua grande, espatulas e diversos potes com tinta. Todo esse material é levado com o

letrista em uma bolsa ou mochila, para onde for requisitado.
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Figura 28. Sequéncia de fotografias exibindo parte do processo de confec¢do da pintura de uma vitrine. Nesse trabalho, Gilson
utilizou ainda uma escada, além dos materiais mencionados anteriormente.

No trabalho retratado na figura 28, Gilson, primeiramente, precisou preparar o
fundo, que neste caso especifico, seria uma representagdo grafica de um coracgao, pois a
loja faria uma propaganda para os “Dias das Maes”. O desenho foi esbocado com o giz e
depois preenchido com tinta vermelha latex, geralmente usada para pinturas em
paredes. Ainda sobre o fundo, aplica-se uma nova demao de vermelho utilizando a tinta
serigrafica para deixar a cor mais vibrante. Depois de preparar o fundo, assim como os
demais pintores, Gilson traca duas linhas que marcardo a base e altura das letras, mas

dessa vez a ferramenta utilizada para tracar é o lapis. O giz é apenas utilizado

diretamente no vidro, mas caso esse ja tenha recebido tinta, utiliza-se o lapis.

29 O barbante serve para colocar em pratica uma técnica muito comum entre os pintores para a obtencdo de circulos
perfeitos. Em uma extremidade do barbante amarra-se um giz, e em outro ponto do barbante segura-se com a mio
deixando-o fixo na superficie. A distancia entre o giz e o ponto fixo do barbante determina o raio da circunferéncia.
Assim, mantendo um ponto fixo, é possivel girar o giz obtendo um tragado de uma elipse perfeita. No lugar do giz pode
ser utilizado lapis, caneta etc.
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Notamos, ainda, que Gilson ndo esboga qualquer desenho de letra com o lapis ou
giz, ele marca apenas as linhas mencionadas anteriormente e ja parte para o uso dos
pincéis, e assim, ja nas primeiras pinceladas, obtém-se desenhos de letras bem préximos
do que se espera ao final do trabalho. Para pintar a letra branca, foram necessarias duas
demaos de tinta, e depois de seca, Gilson aplicou tinta amarela sobre o branco para criar
um efeito visual que, segundo ele, “salta aos olhos”. Na aplicacdo da tinta amarela foi
necessaria apenas uma demao em cada letra, e apds isso, Gilson percorreu o olhar pela
composicao, procurando e corrigindo falhas. Depois de dar a pintura por finalizada, o
pintor apenas fez uma rapida limpeza no vidro utilizando uma espatula e recolheu todos
0S materiais.

Vale ressaltar que, apesar de lidar com um processo criativo, Gilson ndo se
preocupa com isso, ou sequer leva em consideracao esse fato. Ao ter seus servicos
requisitados, pede apenas para que seus clientes escrevam o texto da forma que desejam
na vitrine. Gilson, entdo, procura captar a ideia do cliente participando de forma ativa na
criacdo, pois, a partir do texto que lhe foi passado, ele escolhe as letras a serem
utilizadas, além de arabescos ou outros ornamentos. Entretanto, em outros casos, se
concentra apenas em copiar um layout predefinido, seja impresso ou manual. Na pintura
da vitrine, durante a entrevista, pudemos perceber esse processo quando a funciondria
da loja lhe cedeu um papel com um esbo¢o manual do desenho e texto a serem pintados.
Assim, restou ao pintor a escolha dos tipos de letras, bem como a distribuicao visual dos

elementos.

Karany, o letrista das ruas

Ailton do Carmo Silva, mais conhecido como Karany (figura 29), é pintor-letrista
e tem 38 anos. Ainda na adolescéncia, comegou no ramo de pintura de letras, quando aos
16 anos decidiu abandonar os estudos para se dedicar ao oficio. Ele nos conta que,
quando comegou, atuava apenas na montagem de placas, preenchendo letras tragadas
por outros pintores mais experientes e, ainda, na instalagdo de faixas nas ruas da cidade.

Karany nos conta que comegou a pintar letras de fato com aproximadamente 18
anos. Como ressaltamos, inicialmente exerceu outras pequenas atividades ligadas ao

oficio, e até se sentir confiante apenas preenchia letras previamente tracadas; além



75

disso, pintava faixas usando a técnica de sobreposi¢do 30 para copiar outra faixa ja

finalizada.

Figura 29. Karany retocando as letras de um antncio confeccionado na regido noroeste da capital mineira. Foto do autor, 2014.

Apesar de ja ter trabalhado na confeccdo de faixas e placas, Karany se diz
especialista na pintura de fachadas e murais. Ele diz que ndo precisou frequentar
qualquer curso que tenha ligacao com o oficio, e que aprendeu ao observar os pintores
mais experientes: “vai olhando os caras fazendo e vai treinando nas paredes, né. [risos]
Vai treinando num lugar” (informac¢do verbal). 3! Em nenhum momento da entrevista
Karany se mostrou insatisfeito com a situagdo atual do mercado de pintura de letras,
mas diz ter notado uma queda, e atribui isso ndo somente a facilidade de acesso as
praticas mecanicas de impressdo, mas, principalmente, as restricbes impostas pelo

Codigo de Posturas do municipio de Belo Horizonte.

30 Essa técnica mencionada aqui é muito comum entre os pintores de faixas. Normalmente os clientes encomendam
mais de uma faixa exatamente iguais e, para agilizar o processo de confec¢do, depois de pintar a primeira, o letrista
estica um novo tecido por cima da faixa finalizada, sobrepondo-a. E assim, resta apenas seguir o tracado da faixa de
baixo para pintar as faixas seguintes.

31 Entrevista concedida por SILVA, Ailton do Carmo. Entrevista IV. [Maio. 2014]. Entrevistador: Emerson Nunes Eller.
Belo Horizonte, 2014. 2 arquivos .mp3 (18:57 min. e 1:33 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice B desta dissertagdo.



76

Agora ta meio devagar, porque tem esse negdcio que o cara ndo pode pintar de
frente de loja. Tem que ter o tamanho padrao. Antes se o cara tinha um muro de
doze metros ele podia colocar uma propaganda grande. Hoje ele tem que
colocar uma pequena propaganda. Ai, desse lado, t4 meio devagar. (informacao
verbal).

As letras pintadas por Karany marcam forte presenca na regiao Noroeste de
Belo Horizonte, onde reside e se tornou muito conhecido por ser visto frequentemente
pintando muros e faixadas nas ruas. Entretanto, sua atuacdo ndo se restringe a essa
regiao, e seu trabalho pode ser percebido em diversos pontos da cidade, principalmente
onde ha grande trafego de pedestres ou de veiculos. Karany geralmente escolhe o local a
ser pintado antes de vender o direito de uso e a pintura em si a algum cliente. Ele utiliza
muros de viadutos, de imo6veis abandonados ou negocia diretamente com proprietarios
de imdveis o direito de usa-los.

A pratica de apropriacdo de muros de areas publicas como suporte para
publicidade foi se tornando mais comum por conta da crescente fiscalizacdo da
prefeitura que controla a propaganda em fachadas de lojas. Ou seja, em propriedades
privadas, a fiscalizacdo é maior. Segundo ele, anteriormente confeccionavam-se grandes
fachadas, mas, atualmente, os proprietarios estdo sujeitos a multas, se descumprirem o
que estipula o cddigo de posturas do municipio de Belo Horizonte, que além de outras
coisas, determina o tamanho maximo dos letreiros presentes nas fachadas dos
estabelecimentos comerciais. Entretanto, a aplicagdo em murais de areas publicas, como,
por exemplo, em muros de contenc¢do de viadutos, ainda ndo esta sendo fiscalizada, o
que colabora para a proliferagdo desse tipo de manifestacao.

Como observamos, Karany mapeia pontos da cidade que possibilitem a
confeccdo de murais. Os murais sdo escolhidos privilegiando a visibilidade e a grande
circulacdo de veiculos. A area escolhida é dividida e vendida por partes, e cada area tem
o seu pre¢o de acordo com o tamanho, formato e visibilidade. Assim, nota-se na figura
30, que o mural registrado aqui possui diversas areas que foram dividas em tamanhos
distintos, se assemelhando as areas de antiincios em paginas de jornal e de revistas. No
mural fotografado, o formato mais comum disponivel para anunciantes possui
aproximadamente dois metros de altura por dois de largura e custa em média duzentos
e cinquenta reais. A pintura é feita utilizando todos os materiais disponibilizados pelo
proprio pintor-letrista. Os gastos com os materiais sdo embutidos no valor final do

anuncio.
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Figura 30. Mural com diversos anudncios confeccionados por Ailton, o Karany. Foto do autor, 2014.

Karany nos conta, ainda, que um anuncio chega a ocupar um periodo de um ano
antes da renovac¢do para uma nova temporada, o que pode ou ndo ocorrer, ficando
dependente de um novo acordo entre o pintor-letrista e o cliente. Segundo ele, quando a
propaganda fica muito suja ou desbotada, se o cliente nao o procurar para que a pintura
seja refeita, ele vai até o cliente e oferece seu servico novamente. Nesse sentido,
observamos que, além da execucdo da pintura, o método de trabalho do pintor-letrista
Karany requer habilidade administrativa, no que diz respeito a manutencao dos clientes
conquistados, bem como a prospecc¢do para obtencdo de novos clientes.

O interesse em entrevista-lo aconteceu quando nos deparamos com um anuncio
que nos chamou muito a atenc¢do. Karany desenvolveu uma forma peculiar de se
autopromover e de divulgar o seu proprio trabalho. Como ressaltamos anteriormente,
além de buscar manter seus clientes mais antigos, ha ainda uma forte preocupacdo em
conquistar novos clientes. Para tanto, Karany recorre a mesma ferramenta vendida por
ele, o anincio em murais. Karany anuncia seu préprio servigco. Considerando apenas

esse aspecto, nao seria novidade, ja que outros letristas fazem o mesmo, entretanto, o
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recurso visual e também o verbal utilizados por ele sdo diferenciados e o anuncio se

destaca pela pregnancia formal e visual. Observe abaixo a figura 31.
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Figura 31. Antncio do pintor-letrista Karany. Foto do autor, 2014.

Como vimos, o texto de seu anuncio é realmente persuasivo, pois sua leitura nos
conduz a uma reflexdo sobre a quantidade de pessoas e veiculos que fazem esse mesmo
trajeto e passam diante desse mesmo anuncio todos os dias. Karany é constantemente
associado ao texto utilizado por ele em seus antincios e sobre isso podemos destacar um
fato curioso e relevante a pesquisa. Durante o registro fotografico, a beira de um viaduto,
na regiao noroeste da capital, gritos com a frase: “Se vocé viu... Milhares verao!” foram
ouvidos diversas vezes pelo pesquisador. Motoristas e pedestres acenavam para Karany
e pronunciavam tal frase, em um gesto de reconhecimento e cortesia. Isso pode
comprovar a eficacia de sua estratégia de antncio.

Quanto a morfologia de suas letras, nota-se imediatamente, na figura 30, que
Karany faz uso de grande diversidade de estilos de letras, porém, ele afirma que os
estilos mais utilizados sdo a “Helvética”, a “Tombadinha” e o estilo “manuscrito”. O estilo

que ele chama de “Helvética” tem realmente inspira¢do direta na fonte digital de mesmo
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nome, que foi popularizada pela sua distribuicdo em softwares de computadores em
todo o mundo. Por outro lado, segundo ele, a “Tombadinha” deriva das letras pintadas
por cartazistas, o que sugere uma retroalimentacdo de inspiracdes nessa pratica de
pintura de letras. Além disso, observamos que ele utiliza uma diversidade muito grande
de letras consideradas manuscritas. Questionado sobre possuir estilo proéprio, ele
afirma que ndo sabe ao certo se possui, porém, diz que mesmo ao tentar copiar um estilo
ou fazer uso de padroes do oficio, os tragos autorais sao facilmente reconhecidos por
outros colegas de profissao.

A exemplo de outros pintores-letristas, Karany afirma ter aprendido a pintar
alguns estilos de letras com outros pintores mais experientes, porém, diz também ja ter
se inspirado em formas tipograficas encontradas em revistas, jornais, em programas de
computador e até mesmo em logotipos de empresas famosas, como por exemplo a Coca-
Cola. Para a confec¢do dos anincios em murais, Karany costuma se inspirar no cartdo de
visitas ou em algum panfleto do cliente. Se o cliente nao possuir nenhum material
impresso, Karany costuma apresentar algum esbo¢o com ideias para apreciacdo do
cliente antes da execucdo final do antncio. Nesse sentido, Karany afirma que ja precisou
apresentar a clientes fotomontagens contendo layouts de fachadas. Isso ndo ocorre
frequentemente, mas se o cliente solicitar, Karany recorre a amigos para ajuda-lo na
composicdo da montagem, ja que ndo possui habilidades com softwares de edicdao de
imagens.

As ferramentas e materiais utilizados por Karany na confec¢do de murais se
assemelham aos utilizados pelo pintor de faixas. Sdo utilizados pincéis de tamanhos
diversos, porém da mesma marca e modelo, “Tigre 815”. Potes e baldes para mistura e
armazenamento de tintas, régua, barbante, brocha, rolo e, ainda, medidor de nivel, trena
e calculadora. Todo esse material é sempre carregado por Karany em mochilas ou
sacolas. Especificamente para a pintura de letras ele diz usar as tintas azul, vermelho e
verde da marca “Sicoltex”. Para outras cores usadas em fundos, como, por exemplo, o
amarelo, costuma fazer uma mistura a partir da pigmentagdo da tinta branca latex ou

através do uso da cal. 32

32 A Cal, ou 6xido de calcio, é bastante utilizado na construgdo civil e em pinturas. A cal hidratada, utilizada nesses
casos, é composta por pé branco e é vendida embalada em sacos de papel. A proporgdo de 4gua que deve ser acrescida
no preparo para obtencdo da mistura final determina qual sera sua aplicagdo. A cal pode ser usada como argamassa
para construcdo civil ou, em forma mais liquida, para pinturas.
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Figura 32. Sequéncia fotografica do processo de pintura de um mural. Foto do autor, 2014.

Nao diferente dos outros entrevistados, nota-se que Karany faz uso de um
método de produgdo bem claro. Como vimos, o entrevistado se inspira em impressos
produzidos pelo cliente a fim de manter a mesma linguagem visual. Se o cliente ndo tiver
qualquer material, uma linguagem é definida e acordada entre as partes. Feito isso, o
pintor-letrista traca as linhas que determinam a altura das letras, posicao do logotipo,
quando houver, e esbogo de outros ornamentos, como linhas ou arabescos.

Acima, na figura 32, observa-se uma sequéncia de fotografia que resume o
processo de confeccdo de um mural. Durante o processo, notamos que, a exemplo do
pintor de faixas, as letras, incialmente, sdo tracadas com lapis, apenas para marcar o
texto, e, depois, comegam a ser pintadas com o pincel.

As letras menores normalmente tém o seu tamanho definido pela espessura do
pincel utilizado; ja as maiores sdo primeiramente tracadas a partir de sua linha de
construcdo externa, como se observa no canto esquerdo da figura 32. Depois de obter
todos os contornos das letras maiores e o tracado principal das letras menores, Karany

recomeca preenchendo, retocando os cantos das letras pintadas.
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Em suma, observamos que, se por um lado, o aspecto gestual da confeccao de
letras artesanais em cartazes e vitrines se assemelha, por outro, notamos forte
semelhanca entre a pintura de faixas e a de murais. Observe, na sequéncia da figura 32, a
posicdo da mao do pintor-letrista Karany, ela se mantém ligeiramente distante da
superficie de aplicacao da tinta. Podemos supor que isso ocorra por conta da pintura
estar sendo feita sobre uma superficie coberta por tinta fresca.

Apesar de lidar com a mesma situagdo, Gilson, ao pintar vitrines, apoia a mao
como se estivesse escrevendo sobre uma mesa, da mesma forma que o cartazista Lauro.
Nesse caso, a hipotese mais sustentavel é de que o tipo da superficie a ser pintada e
também a ferramenta utilizada determinam a postura e o aspecto gestual do pintor.
Assim, como vimos, o pintor de faixas Adilson utiliza o mesmo tipo de pincel do pintor
de muros Karany, e a postura de suas maos sdao semelhantes ao pintar.

As faixas sao confeccionadas em tecido grosseiro e o pincel, a exemplo do que
acontece no mural, ndo desliza com a mesma facilidade que no papel ou no vidro e por
isso, os pincéis utilizados por Adilson e Karany sao duros, o que requer uma for¢a maior
para aplicacao. Por outro lado, o cartazista Lauro, assim como o pintor de vitrines
Gilson, utilizam pincéis bem macios e ambos apoiam a mao sobre a superficie para
pintar suas letras. Além de os pincéis serem macios, a superficie é lisa e, por isso, requer
uma delicadeza ou leveza maior que nao € requerida na pintura de faixas ou muros.

Além disso, um fator que poderia determinar estilo de pintura, postura, gestos,
metodologia e padroes técnicos dos pintores, seria a formacgdo e experiéncia profissional
de cada um. Gilson e Lauro sdo contemporaneos e ambos come¢aram com a pintura de
cartazes. Adilson, apesar de ja ter trabalhado em outros campos de atuacao, aprendeu
com a pintura de muros, faixas e placas, e assim como Karany, configura uma geracao
mais recente de pintores de letras.

Portanto, podemos afirmar que, independente do estilo, formagcdo ou area de
atuacao, ainda ha mercado para o pintor de letras e, apesar de ndo encontrarmos jovens
profissionais ou aprendizes, é dificil determinar o futuro dessa profissdo, visto que, ao

julgar pelo que parece, a demanda sempre continuara a existir.
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6 Analise e resultados

Este capitulo apresenta os caminhos percorridos por esta pesquisa, tanto no
sentido literal, como no figurado. Sendo assim, exporemos os assuntos pertinentes a
pesquisa de campo, bem como as estratégias e meios que orientaram esse campo,
critérios de selecdo da amostra do corpus e procedimentos das analises, seguidos dos

resultados finais.

6.1 Rotas e roteiros

Nas grandes cidades, estamos em meio a uma profusdo de sinais. E nessa
paisagem, por vezes excessiva, que encontramos o nosso objeto de estudo, a tipografia
vernacular. Apesar da existéncia de leis e regulamentag¢des acerca do uso do espaco
urbano publico, em certos casos, como o do centro de Belo Horizonte, por exemplo,
pode-se ter a impressdo de que ha uma falta de controle do uso desse espaco, e de uma
espécie de autorregulacdo que provém dos proprios codigos que se estabelecem nesse
jogo de comunicagdo visual, verbal, sonora.

Institui-se, com isso, um contexto informacional que oscila entre a chamada
poluicdo visual, tamanho o nivel de ruido e de descumprimento das leis, e 0o que é
funcional do ponto de vista das midias populares, seu apreco por determinada
manifestacdo comunicacional, sua experiéncia estética e, ainda, sua disputa num
mercado dinamico e muitas vezes vantajoso, lucrativo, embora a margem das grandes e
globais empresas de comércio e servicos.

Nesse cendrio diversificado, buscamos, com um olhar critico, estabelecer uma
leitura desses artefatos vernaculares, a fim de identificar qualidades mais expressivas e
definir possiveis padroes para tragar o panorama da produgdo tipografica vernacular da
cidade em questdo. De inicio, nos valemos de uma continua pesquisa de campo para
coleta de dados. Assim, o pesquisador, em seu percurso habitual, observa, seleciona e
recolhe registros da paisagem tipografica local.

A pesquisa de campo é uma etapa essencial e é notavel a importancia do olhar

atento do pesquisador. Pensando nisso, apresentamos como proposta para compor as
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atividades da Semana UEMG 2013 33 uma oficina que tivesse essa caracteristica
exploratdria e que se voltasse para as manifestacoes tipograficas recorrentes do espago

publico. A oficina aconteceu no dia 4 de junho de 2013 e, entao, foi realizado um tour

fotografico pelo hipercentro de Belo Horizonte. A oficina incentivou os participantes a
exercitarem o olhar para além dos aspectos materiais da cidade. Dentro de um percurso

pré-definido e a partir de métodos exploratorios, buscou-se registrar fotograficamente e

analisar brevemente a paisagem tipografica local. Dessa atividade, selecionamos alguns
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De toda a diversidade tipografica que compde o cenario urbano, foi realizado

um recorte tematico de andlise, delimitando nosso universo de pesquisa. Decidimos que

esse recorte englobara os artefatos pintados a mao, que, por sua vez, nao ficara restrito

33 A Semana UEMG da Universidade do Estado de Minas Gerais € um evento que promove diversas atividades de

natureza extensionista direcionadas ao publico académico, bem como a comunidade externa.
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apenas aos confeccionados por profissionais, mas também pelos ndo profissionais.
Entretanto, tomamos a cautela de selecionar aqueles com o minimo de cuidado técnico,
mas nao deixamos de considerar aqueles elaborados de maneira espontanea ou
ocasionalmente.

Podemos destacar também outra fase da pesquisa de campo, que ocorreu de
maneira mais livre,3* o que quer dizer que ndo nos restringimos apenas a tracar e
executar rotas preestabelecidas. Outros trajetos foram pensados previamente,
entretanto, grande parte dos artefatos foi registrados sem um roteiro preestabelecido.
Assim, o pesquisador colocou-se como um leitor de uma cidade escrita, como afirma
Barthes (1987), que, entre afazeres diarios, desloca-se e faz leituras e recortes da cidade.
Em contrapartida, visando a objetividade de um projeto como este, é necessario que
esse leitor filtre e recorte apenas as informacgdes pertinentes ao projeto.

Dentro do conceito citado anteriormente, podemos destacar a execucao de
pesquisas de campo nas regides Leste, Oeste e parte da regional Centro-sul. Para essas
regides, as rotas e roteiros nao foram predefinidos e as fotos foram feitas em dias
diferentes e em diversas ruas de cada uma das regides, muitas vezes, sem conexao entre
as rotas. Na regido Leste, destacamos os bairros Floresta, Santa Tereza, Horto e Santa
Efigénia, com algumas de suas principais vias, tais como Rua Pouso Alegre, Avenida
Silviano Brandao, Avenida do Contorno, Av. Francisco Salles etc. Na regido Oeste,
podemos destacar a Av. Raja Gabaglia, que liga a regiao Centro-Sul com a regiao Oeste, a
Avenida Mario Werneck, no bairro Buritis, e a Avenida Amazonas, na altura do bairro
Nova Suica, em outro extremo da mesma regido. Os percursos, nesta etapa, foram
executados de maneiras variadas, porém, sua grande maioria aconteceu a partir de
caminhadas ou com o uso da bicicleta como meio de transporte.

Um segundo tour fotografico foi previamente estabelecido e executado no dia 25
de fevereiro de 2014. As rotas tracadas nesta etapa visaram a exploracdo de duas das
principais avenidas entre as regionais Pampulha e Noroeste de Belo Horizonte. O
percurso foi feito, em sua maior parte, de carro, e em apenas um trecho caminhamos. O
tour teve seu inicio na Avenida Heraclito Mourdo de Miranda, na Regido da Pampulha, e
finalizou-se na Avenida Abilio Machado, na Regido Noroeste da cidade. As duas avenidas,

juntas, formam um trajeto de aproximadamente sete quildmetros e com uma grande

3¢ £ importante dizer que, apesar de nio termos elaborado outros roteiros de forma mais sistematica, os registros
foram documentados em um diario de campo que contém todas as informagdes sobre a pega, tais como data, local e
plataforma em que estava inserido.
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concentracdo de comércio, principalmente na Avenida Abilio Machado, no bairro Alipio
de Melo. No mapa a seguir, representado na figura 34, podemos ver o trajeto percorrido

nesta etapa.
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Figura 34. Rota entre as regionais Pampulha e Noroeste da capital mineira, passando pelas avenidas Heraclito Mourao de Miranda e
Abilio Machado. O trajeto aconteceu do ponto “A”, na parte superior do mapa, ao ponto “B”, na parte inferior. O ponto “A” esta
localizado na regido da Pampulha, por sua vez, o ponto “B” localiza-se na regido Noroeste, mais precisamente no bairro Alipio de
Mello. Imagem gerada a partir do Google Mapas, 2014.

Ainda no més de fevereiro, um terceiro roteiro foi executado. Desta vez, na
regidao Nordeste, entre a Rua Jacui, no bairro Renascenca, e a Av. Silviano Branddo com
Cristiano Machado, proximo aos bairros Concoérdia, bairro da Graga e Floresta. A Rua
Jacui é uma das principais vias da regido Nordeste e nela se encontra grande diversidade
comercial. O percurso foi contemplado em sua totalidade através de caminhada, e nele
foram registrados aproximadamente trinta artefatos, entre placas, faixas, murais e

portoes.
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Grdfico 1. Mapa das regides de Belo Horizonte com indicacdo das regionais onde se realizaram as pesquisas de campo.

De acordo com dados da prefeitura de Belo Horizonte, 35 a cidade possui 487
bairros, divididos em nove regides, totalizando uma area de aproximadamente 330 km?.
Como se observa no grafico 1, a pesquisa de campo aconteceu em seis das nove
regionais da capital mineira. A fim de viabilizar a pesquisa, decidimos priorizar a regidao
central, porém, na medida em que a pesquisa foi acontecendo, avangamos em direcdo as
regides periféricas do mapa, criando rotas que nos permitissem tal avanco. Para tanto,
enfocamos ruas, avenidas ou regides com caracteristicas que favorecem as
manifestacdes pertinentes a esta pesquisa, como, por exemplo, a presenc¢a de comércio
popular.

No total, foram feitas aproximadamente 300 fotografias, mas essas fotografias
passaram por, pelo menos, duas triagens ao longo da pesquisa. Para a selecdo, levamos
em considerac¢do os atributos graficos e o rigor técnico aparente no artefato, o que nao

exclui aquelas letras com caracteristicas irregulares. Além disso, nos preocupamos com

35 Conforme a Lei 9.691/2009 e sua atualiza¢do pela Lei 10.698/2014. Para mais informagdes ver BAIRROS. Gestdo
Compartilhada. Disponivel em: < http://gestaocompartilhada.pbh.gov.br/estrutura-territorial/bairros>. Acesso em:
27 mai. 2014.



87

a qualidade da imagem e demos preferéncia a fotografias frontais ou feitas em angulos
que ndo comprometessem a visibilidade dos artefatos na analise final.

Foram selecionados 75 artefatos 3¢ de seis regides diferentes. Seguindo os
critérios expostos, selecionamos 10 artefatos originarios de cada regido, com excecdo da
regido centro-sul, da qual selecionamos 25. A centro-sul é uma regido de intenso
comércio, tendo grande concentracdo de lojas populares em todo hipercentro da capital.
Além do hipercentro de Belo Horizonte, a regional centro-sul compreende outros
grandes bairros localizados ao sul da capital, tais como a Savassi, Funcionarios, Cruzeiro,
Anchieta etc. Sendo assim, essa exce¢do com relacdo aos numeros de artefatos
se justifica pela dimensao territorial da regiao em questdo, bem como pela concentragdo
de artefatos de interesse a pesquisa e, consequentemente, pelo numero de fotografias

feitas ali.

36 O corpus de analise, contendo os registros fotograficos desses 75 artefatos, encontra-se disponivel para apreciagio
no Apéndice A desta dissertagao.



88

) wooovwsnorcte

® 52% | Mural

Nordeste

® 14,6% | Placa Pampulha

® 9,3% | Cartaz
Género

75 artefatos

9,3% | Vitrine
® 4% | Porta

5,3% | Faixa

® 5,3% | Outros

100%

Nesta regido todos os

artefatos selecionados
HHHTTTTTTTTEEE T T T T T L T T T correspodem ao

género Mural.

24%

Maior concentragao de
artefatos do género Cartaz.

Grdfico 2. Grafico que aponta a diversidade de artefatos por género. O infografico indica no mapa as regides cobertas pela pesquisa,
além de trazer dados quantitativos e qualitativos. Os artefatos estdo representados em grupos de acordo com o género.

Quanto ao género, observa-se, no grafico 2, que a maior parte dos artefatos
selecionados foram encontrados em murais, placas e cartazes. O restante é composto
por vitrine, porta, faixa e outros. Percebemos a necessidade de criar a categoria “outros”
para abarcar artefatos que, em minoria, se manifestaram sobre outras plataformas, tais
como cabine de taxi, balcao etc. Notamos, também, que é comum a utilizacdo da placa de
metal que, posteriormente, é fixada ao muro, sem que haja a necessidade de pintura
direta na parede.

O grafico aponta para um quantitativo de artefatos com qualidades pertinentes
a esta pesquisa, sendo assim, os dados nao representam, por exemplo, o fato de que a
tipografia vernacular, de uma maneira geral, estd mais presente em murais, mas, na
verdade, os murais se apresentaram em maior nimero por possuirem as qualidades
relevantes ao trabalho proposto. Os outros indices que configuram a plataforma ou
suporte desses artefatos podem ser divididos entre os tecidos que compdem as faixas, a

madeira ou o metal das portas, os papéis dos cartazes e o vidro das vitrines.
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6.2 Analise e classificacao tipografica

E notavel a diversidade visual dos letreiramentos vernaculares encontrados na
cidade de Belo Horizonte. Diversos estilos de letras, construidos sob diferentes graus de
regularidade formal e com variadas possibilidades de aplicagdo. Nesse contexto, nota-se
que nao ha um apego muito severo a regras, nem a padroes estéticos - mesmo entre os
especialistas -, e que, a cada demanda podem surgir novas tipografias ou formas visuais,
dificultando assim uma classificacao mais precisa. Mesmo dentro do discurso tipografico
institucionalizado, alguns autores, como Dixon (1995), tém aberto discussdes sobre a
necessidade de se criar uma nova classificacao para o vasto campo da tipografia.

Apesar de quao dificil ser a tarefa de classificacao de artefatos vernaculares,
prosseguiremos, nesta etapa da pesquisa, com algumas analises tipograficas
classificatdrias. Para tanto, tomaremos por base os trabalhos de Finizola (2010) e
Sampaio (2012) que analisam e classificam artefatos vernaculares da cidade de Recife.
Consideraremos, entdo, critérios e questoes levantadas em ambas as pesquisas e, assim,
posicionados nesse “entre-lugar”, tracaremos nosso préprio percurso de analise e
classificacdo para a tipografia vernacular de Belo Horizonte.

Por considerar e analisar artefatos que apresentam diversos niveis de rigor
técnico, nao gostariamos de classificar a habilidade empregada neles como de
especialistas para formas consideradas bem elaboradas e de ndo especialistas para
formas irregulares, por entender que o limite entre os dois casos é bem ténue.
Acreditamos, portanto, que um mesmo profissional, em um determinado momento,
pode abrir mdao de um rigor técnico mais rigido, bem como um amador pode
desenvolver habilidades que lhe possibilitem obter regularidade semelhante a de um
especialista do oficio. Utilizaremos, assim, termos que se distanciam da classificacdao do

individuo, buscando considerar apenas o resultado e os aspectos formais do artefato.
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Figura 35. Antncio do pintor-letrista Rodrigo. Este registro foi feito na regiao da Pampulha, onde notamos diversos murais
assinados pelo mesmo individuo. Foto do autor, 2014.

Na figura 35 o anudncio no pintor Rodrigo, contatamos, durante a pesquisa de
campo, que ele assina diversos murais na regiao da Pampulha, mas que em seu proprio
anuncio, ele ndo demonstra a mesma preocupacdo estética apresentada em anuncios
criados para seus clientes. No entanto, é notavel a habilidade e no¢do de espaco para a
construcdo das letras, mesmo que irregulares e sem acabamentos. Diante das
consideragOes expostas aqui e no paragrafo anterior, o nivel técnico sera categorizado

da seguinte maneira:

* precisos, para artefatos que apresentem visualmente uma preocupacao
formal, com letras uniformes e bem elaboradas;
* ambiguos, para os artefatos que apresentem formas irregulares e sem

muito apego a padroes visuais.

Quanto aos atributos formais, a exemplo da pesquisa de Sampaio (2012),
utilizaremos também uma versdo adaptada da classificagdo proposta por Finizola

(2010). Sao nove as categorias definidas pela autora, sendo elas: quadradas, serifadas,
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cursivas, gordas, grotescas, caligraficas, fantasia, expressivas e amadoras. Em seu
trabalho, Sampaio (2012) propds a exclusao da categoria “amadoras”, a fim de substitui-
la por “trocadilhos verbo-visual”, que, segundo a autora, teria a funcdao de abarcar
elementos pictdricos. Porém, percebemos que, além de elementos pictoricos,
precisariamos também dispor de um lugar para os artefatos com caracteristicas
irregulares, uma vez que a categoria “amadoras” seria excluida.

Apesar de concordarmos com Sampaio, sugerindo também a exclusdo da
categoria “amadoras”, decidimos propor a inclusao de uma nova classificacao que possa
envolver a categoria “trocadilhos verbo-visual”, além de considerar os artefatos com
caracteristicas amadoras. Entdo, faremos uso de oito das nove classificagdes das autoras
citadas aqui, e incluiremos a categoria “inusitadas” 37, ficando exatamente assim:
quadradas, serifadas, cursivas, gordas, grotescas, caligraficas, fantasia, expressivas e
inusitadas. Mais adiante, utilizaremos alguns exemplos extraidos do nosso corpus da
analise para explicar cada uma dessas categorias. Em seguida, apresentaremos os
resultados das analises com a defini¢do das principais caracteristicas de cada um desses
nove grupos.

Conforme mencionado anteriormente, apesar de tomarmos por base as
pesquisas de Sampaio (2012) e Finizola (2010), decidimos tratar essa classificacao a
nossa maneira, fazendo pequenos ajustes e adaptacdes que mais se adequassem a nossa
pesquisa. Portanto, nesta etapa seguiremos com a exposi¢do de critérios, sistemas e
categorias de classificacao; mais adiante, traremos os resultados dessa analise com os

padrdes identificados e o panorama final da etapa classificatdria.

Quanto a construcao dos elementos:

* base construtiva, podendo ser tipogrdfica, cursiva ou letreiramento. Ou
ainda uniforme ou mista, quando apresentar mais de uma base;

* estilo tipogrdfico, podendo ser romano, itdlico ou misto;

* Jinhas, sendo continuas ou descontinuas;

* caixa, como caixa-alta, caixa-baixa ou mista.

37 A escolha da palavra “inusitadas” para ser referir a artefatos com elementos pictéricos ou com formas irregulares se
deu por acreditarmos que essas sdo caracteristicas incomuns ou até mesmo que provocam algum estranhamento ao
leitor. Inusitado para nés, aqui, seria mesmo o incomum, o diferente, ou o que nos surpreende quando leitores.
Adiante, exibiremos exemplos de artefatos inseridos nessa categoria.
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Quanto a forma das letras:

* peso, podendo ser light, regular, bold e/ou extrabold;

* propor¢do, como condensado, normal ou expandido, sendo marcada a
op¢do mais predominante. O mesmo se aplica ao peso;

* modulagdo, que classificara o contraste das hastes como nenhum,
pequeno, alto, exagerado ou perceptivel nos terminais;

* terminais, podendo ser classificados como terminais sem serifas ou
terminais com serifas. Os terminais sem serifas podem ser retos,
arredondados, irregulares, toscanos e caligrdficos. Ja os terminais com
serifas podem ser classificados como retos, curvos, quadrados,

triangulares, toscanos e arredondados.

Quanto a decoracdo, definimos os seguintes critérios:

* sombra, que pode ser classificada como nenhuma, comum, parcial ou
dupla;
* ornamentagdo, podendo ser indicada como decoragdo interna, efeito 3d,

em Camadas, em perspectiva ou com contorno.

Quanto a cor, temos as seguintes categorias:

* cor de fundo, que pode ser indicada como sem pintura, chapado ou
degradé;
* cor do elemento, podendo ser classificada como contorno, chapado ou

degradé.

Quanto ao posicionamento, utilizaremos os seguintes critérios:

* disposi¢do das letras, sendo classificadas como curvilinea, linear ou
perspectiva, e ainda horizontal, vertical ou diagonal;

* alinhamento, que pode ser classificado como esquerdo, direito,
centralizado, justificado ou livre, quando nao houver um alinhamento

bem definido.
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6.3 Resultados

Nesta etapa da dissertacdo sdo apresentados os resultados das analises, obtidos
de acordo com os critérios apresentados anteriormente. Com base nesses critérios de
analise e a partir da classificacdo, é possivel tracar o panorama da producao tipografica
vernacular da cidade de Belo Horizonte, identificando padrdes, estilos e peculiaridades
mais recorrentes. Entdo, prosseguiremos apresentando graficos, dados numéricos das
ocorréncias e resultados das analises qualitativas. E importante ainda, ressaltar que
para proceder as analises tipograficas, desdobramos os 75 artefatos em 90
letreiramentos tipograficos, visto que em alguns casos um mesmo artefato apresentava
mais de um letreiramento em diferentes estilos. Sendo assim, decidimos tratar e
classificar cada caso de maneira isolada.

Quanto ao nivel técnico, notamos que houve uma predominancia de artefatos que
possuem uma regularidade formal maior. Por outro lado, de certa forma, os artefatos
com caracteristicas irregulares tiverem boa representatividade. Assim, os artefatos
classificados como precisos configuram 84,5% do total, enquanto que os considerados
ambiguos ocupam 15,5% da totalidade.

Quanto aos atributos formais, sistematizamos a analise em nove categorias, que
foram devidamente explicadas e exemplificadas anteriormente. Dessa maneira, foi
possivel agrupar os letreiramentos selecionados a partir da identificacdo e reunido de
caracteristicas semelhantes e recorrentes. Abaixo podemos observar o grafico de

ocorréncia de letreiramentos divididos em nove categorias.

Grdfico 3. Grafico de ocorréncia e diversidade de grupos.
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Ap6és classificar e dividir os artefatos em grupos, procedemos a analise de cada
grupo seguindo os critérios estabelecidos no subcapitulo anterior. Definimos, ainda, um
quadro onde foram assinaladas as caracteristicas mais recorrentes entre os
letreiramentos, obtendo assim um panorama de cada grupo com padroes especificos. A
seguir, apresentaremos a descricao dos grupos com os quadros de resultados finais da

classificacao segundo os atributos formais de cada categoria.

Quadradas

As quadradas possuem uma construgdo rigida, com formas construidas a partir
de um modulo quadrado. Seguindo esse principio, criam-se combina¢des para formar
todos os caracteres. Nota-se que elas nao ocorrem com frequéncia, por isso, configuram

um grupo pequeno nesta pesquisa.

cH HORRAS

Figura 36. Exemplo de tipografia vernacular que configura a categoria “quadradas”.

Principais caracteristicas das letras quadradas:

Construcao Base construtiva tipografica, em estilo romano com linhas
modulares continuas. Predominancia de caixa-alta.

Forma Peso regular ou bold. Propor¢do normal ou condensada.
Modulagdo com nenhum contraste entre as hastes. Sem serifas e
com terminais retos.

Posicionamento Disposicao linear das letras. Alinhamento justificado ou

centralizado.
Decoracao Nenhuma decoracao.
Cor Cores chapadas.

Quadro 01. Quadro de atributos das letras “quadradas”.
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Nessa categoria entram os letreiramentos que utilizam letras com serifas. Como

sabemos, serifas sao tragos ou prolongamentos que ocorrem nas extremidades dos

tracos principais dos caracteres. Veja a seguir alguns dos diferentes exemplos

encontrados durante a pesquisa.

Figura 37. Trés diferentes exemplos de “serifadas”. Da direita para esquerda: serifa reta, toscana e quadrada.

TeiT TI""T' TTY TTETYTY

ANTIGA

CLARENDON l\[[V\/TObC\N\ ANTIGA TOSCANA

Figura 38. Diversidade de serifas comuns em tipos de madeira. Algumas delas sdo também muito utilizadas na tipografia vernacular.

Imagem de Ellen Lupton, 2006.

Principais caracteristicas das letras serifadas:

Construcao

Forma

Posicionamento

Decoracao

Cor

Base construtiva tipografica, em estilo romano com linhas
continuas. Predominancia de caixa-alta.

Peso regular ou bold. Propor¢ao normal ou condensada.
Modulagdo com pequeno contraste entre as hastes. Foram
encontrados letreiramentos com terminais que apresentam serifas
retas, quadradas, triangulares, toscanas e arredondadas.
Disposicdo linear das letras e geralmente com alinhamento
centralizado.

Foram identificadas sombras comuns e contorno nas letras.

Predominancia de cores chapadas.

Quadro 02. Quadro de atributos das letras “serifadas”.
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Cursivas

As letras cursivas fazem alusdo ao estilo de letras obtido a partir da escrita
manual de forma continua. Muitos pintores-letristas optam por esse estilo para aferir
velocidade ao trabalho. Por ter essa ligacdo ou semelhanca com o ato de escrever, os

letreiramentos com esse estilo acabam carregando tragos autorais mais evidentes.

Figura 39. Exemplos da categoria “cursivas”. Aqui notamos terminais arredondados no primeiro caso, e caligraficos no segundo.

Principais caracteristicas das letras cursivas:

Construcao Base construtiva cursiva, em estilo italico com linhas continuas.
Caixa-alta e caixa-baixa.

Forma Peso regular. Propor¢ao normal com modulagdo em pequeno ou
nenhum contraste entre as hastes. Sem serifas e com terminais
arredondados ou caligraficos.

Posicionamento Predominancia de disposi¢do linear ou diagonal das letras com
alinhamento centralizado.

Decoracao Sombras comuns, contorno nas letras ou decoragdo interna.

Cor Predominancia de cores chapadas.

Quadro 03. Quadro de atributos formais das letras “cursivas”.

Gordas

As letras “gordas” sao aquelas que geralmente possuem cantos ou terminagoes
arredondadas e um peso visual exagerado, extrabold. Essas caracteristicas lhes conferem
pouca area branca interna, o que evidencia ainda mais o peso visual. Foram encontradas,

em sua maioria, em caixa alta, mas podem ocorrer também com minusculas.
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Figura 40. Exemplo de letreiramento vernacular que compde a categoria “gordas”.

Principais caracteristicas das letras gordas:

Construcao Base construtiva mista, em estilo misto com linhas continuas.
Predominancia de caixa-alta.

Forma Peso bold e extrabold. Propor¢do normal ou condensada.
Modulagdo com nenhum contraste entre as hastes. Sem serifas e
com terminais arredondados.

Posicionamento Predominancia de disposi¢cdao linear ou diagonal das letras
normalmente com alinhamento centralizado.

Decoracao Pode apresentar uso de sombras comuns.

Cor Predominancia de cores chapadas.

Quadro 04. Atributos das letras “gordas”.

Grotescas

Os letreiramentos vernaculares que configuram essa categoria possuem como
principais caracteristicas a auséncia de serifas e construcao geométrica. Normalmente,
sdo elaboradas sob inspiracdo de fontes digitais tradicionais, como Helvetica, Arial,
Futura e outras. Esse estilo é um dos mais recorrentes na manifestacao tratada nessa

pesquisa.

Figura 41. Letreiramento vernacular inserido na categoria “grotescas”.




98

Principais caracteristicas das letras grotescas:

Construcao

Forma

Posicionamento

Decoracao

Cor

Base construtiva tipografica. Possui predominancia de estilo
romano e linhas continuas. Caixa-alta e caixa-baixa.

Peso normal e bold. Pode apresentar propor¢cao normal e
condensada. Modulacao com pequeno ou nenhum contraste entre
as hastes. Sem serifas e com terminais retos.

Predominancia de disposi¢do linear ou diagonal das letras com
alinhamento centralizado.

E mais comum o uso de sombras, mas pode haver decoracgio
interna e efeito 3d.

Predominancia de cores chapadas.

Quadro 05. Quadro de atributos das letras “grotescas”.

Caligraficas

Letras que apresentarem, em sua construcdo formal, influéncias diretas da

pratica da caligrafia

estardo nessa categoria. Elas se diferem das “cursivas” por sua

caracteristica mais artistica que afere as letras mais harmonia e expressividade. Vale

ressaltar que pode haver ou ndo continuidade e ligacdo entre as letras.

ecus*Owe

Figura 42. Exemplo de artefato caligrafico, que se encaixa, aqui, na categoria “caligraficas”.

Principais caracteristicas das letras caligraficas:

Construcao

Forma

Posicionamento
Decoracao

Cor

Base construtiva mista apresentando predominancia do estilo
italico. Com linhas continuas. Caixa-alta e caixa-baixa.

Peso normal e bold. Pode apresentar propor¢cao normal e
condensada. Modulagdo com pequeno contraste entre as hastes.
Sem serifas e com terminais caligraficos.

Predominancia de disposi¢do linear com alinhamento livre.

Pode haver decoracgdo interna.

Predominancia de cores chapadas.

Quadro 06. Quadro de atributos das letras “caligraficas”.
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Fantasia

Os letreiramentos vernaculares que englobam essa categoria apresentam, como
principal caracteristica a construcao livre, obtida através do desenho. Como vimos, na
maioria dos casos, o tipo de pincel interfere na forma da letra, mas nessa categoria isso

ndo acontece. Essa categoria diz respeito as letras desenhas e decoradas uma a uma.

CASAH DOS CHAS

Figura 43. Exemplo de letreiramento que compde a categoria “fantasia”.

Principais caracteristicas das letras fantasia:

Construcao Base construtiva letreiramento com predominancia do estilo
romano. Pode apresentar linhas continuas. Caixa-alta e caixa-
baixa.

Forma Peso normal e bold. Apresenta propor¢do normal e condensada.

Modulag¢do com pequeno contraste entre as hastes. Sem serifas e
com terminais retos ou arredondados.
Posicionamento Predominéncia de disposi¢do linear com alinhamento livre.

Decoracao Pode haver decoragdo interna ou sombras comuns.

Cor Predominancia de cores chapadas.

Quadro 07. Atributos formais das letras “fantasia”.

Expressivas

Essa categoria engloba os artefatos vernaculares com caracteristicas tipicas de
letreiramento de cartazistas. Apresentam, como principal caracteristica, a inclinacdo das

letras e indicios da ferramenta utilizada.

MO 22

Figura 44. Exemplos de letreiramentos que compdem a categoria “expressivas”.
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Principais caracteristicas das letras expressivas:

Construcao Base construtiva caligrafica com predominancia do estilo italico.
Pode apresentar linhas continuas. Predominancia de caixa-alta.

Forma Peso normal e bold. Apresenta propor¢do normal e condensada.
Normalmente com modulacdo em pequeno contraste entre as
hastes. Sem serifas e geralmente com terminais arredondados.

Posicionamento Predominéancia de disposi¢ado linear ou diagonal com alinhamento

livre.
Decoracao Pode haver decorag¢do interna ou sombras comuns.
Cor Predominancia de cores chapadas.

Quadro 08. Quadro de atributos das letras “expressivas”.

Inusitadas

Essa categoria foi criada para abarcar os letreiramentos que apresentam
caracteristicas unicas. Detalhes que muitas vezes sdo considerados falhas ou falta de
habilidade, aqui sao vistos apenas como algo incomum ou algo surgido do acaso,
independente de se executado por especialista ou ndo. E mais, letras que sdo construidas

visando um resultado pictérico ou figurativo compdem também essa categoria.

Figura 45. No primeiro exemplo, a esquerda, nota-se que as letras vém seguindo certo padrdo formal, mas logo esse padrao é
desconstruido com a estrutura da letra “X”. Ao lado direito, temos a figura de um peixe construida a partir de letras e pequenos
ornamentos. Esses sdo dois exemplos distintos de letreiramentos que compdem a categoria “inusitadas”.
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Principais caracteristicas das letras inusitadas:

Construcao Base construtiva tipografica ou letreiramento com estilo misto.
Predominancia de linhas continuas. Caixa-alta e caixa-baixa.

Forma Peso normal e bold. Apresenta propor¢do normal e condensada.
Modulacdo com pequeno ou nenhum contraste entre as hastes.
Sem serifas e geralmente com terminais arredondados.

Posicionamento Predominéncia de disposi¢do linear com alinhamento livre.

Decoracao Pode haver sombras comuns.

Cor Predominancia de cores chapadas.

Quadro 09. Atributos das letras “inusitadas”.

Por fim, com base em todas as informacgdes e dados devidamente tratados aqui,
é possivel tracar o perfil geral com padrdes, estilos e caracteristicas mais recorrentes
entre os letreiramentos vernaculares encontrados na cidade de Belo Horizonte. Desse
modo, constatamos a predominancia de artefatos com formas regulares, considerados
nessa pesquisa como precisos. Essa informacdo pode significar que ha uma notavel
preocupacao estética e construtiva entre os individuos responsaveis pela confecgdo
dessas letras artesanais na capital mineira.

Quanto aos atributos formais, fica evidente a predominancia de base construtiva
tipografica com estilo misto, ou seja, romano e/ou itdlico. Em nenhum artefato notou-se
quebra ou divisdes nas linhas de construcdo, portanto, todos foram construidos
predominantemente com linhas continuas. Nota-se também, que as letras maiudsculas
sdo mais frequentes e o peso varia mais entre normal e bold. Ainda com relacao a forma,
percebe-se que a maior parte dos artefatos é construida com propor¢do normal ou
condensada e com modulacao contendo pequeno ou nenhum contraste entre as hastes.

Observa-se entdo, a predominancia de letras sem serifas, com terminais retos ou
arredondados. Sobre o posicionamento, verificamos a comum variacdo ou combinacdo
entre linear e diagonal, porém, os lineares se apresentaram em maior numero. Verifica-
se ainda, a presenca significativa de artefatos com alinhamento centralizado, porém, na
categoria livre, encontramos um numero relevante. A decoracdo mais recorrente nas
letras é o emprego de sombras comuns. E, quanto as cores, as mais utilizadas na pintura
de letras sao a preta e a vermelha, e para os fundos, a branca e a amarela. Tanto na
pintura das letras quanto dos fundos, as cores sdo aplicadas normalmente de forma

chapada.
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Perfil geral dos artefatos tipograficos vernaculares de Belo Horizonte
Nivel técnico Predominantemente regulares ou precisos.

Construcao Base construtiva tipografica com estilo misto. Predominancia de
linhas continuas. Caixa-alta.

Forma Peso normal e bold. Propor¢dao normal e condensada. Modulagao
com pequeno ou nenhum contraste entre as hastes. Sem serifas e
geralmente com terminais retos ou arredondados.

Posicionamento Predominancia de disposi¢do linear com alinhamento livre ou

centralizado.
Decoracao Predominancia de sombras comuns.
Cor Predominancia de cores chapadas.

Quadro 10. Quadro com resumo das caracteristicas mais recorrentes na tipografia vernacular da cidade de Belo Horizonte.

De posse dessas informacdes, resta-nos responder mais claramente algumas
questdes ou hipoteses levantadas ao longo do texto. Sendo assim, com a realizacao das
pesquisas de campo e, sobretudo, com as entrevistas, buscamos testar a existéncia de
estilos e peculiaridades dos letreiramentos urbanos com influéncia especificamente
vernacular. Percebemos que essas possiveis peculiaridades permeiam de forma mais
clara entre as letras inseridas na categoria “expressivas”. Citaremos a seguir, alguns
trechos das entrevistas que corroboram a existéncia dessas peculiaridades.

Lauro, por exemplo, ao ser questionado sobre seu estilo de letra, afirma que
aprendeu com a experiéncia e também ao observar outros pintores, e mais tarde passou
seu estilo adiante: “meu irmao faz também, ele trabalha aqui comigo. [...] Entdo ele pega
o meu estilo. E eu aprendi com alguém, e peguei o estilo de alguém”. Gilson, outro
entrevistado nesta pesquisa, também admite se inspirar em trabalhos de outros
pintores, mas afirma sempre fazer adaptacdes, para que suas letras resultem em algo
original.

Por outro lado, o pintor-letrista Karany faz meng¢do ao uso de um estilo que
segundo ele é especifico dos cartazistas. Ele costuma chamar esse estilo de letra de
“tombadinha”, pois, como vimos, as “expressivas” sdo predominantemente em estilo
itdlico, com aparéncia inclinada ou tombada e essa caracteristica deu nome ao estilo.
Apesar de ndo pintar cartazes, Karany utiliza esse estilo em seus murais, o que reafirma
a existéncia de uma retroalimentagdo, no que diz respeito ao vernacular influenciar a
propria producdo vernacular. Padrdes e estilos criados ou empregados por um individuo

podem ser absorvidos por outros profissionais.
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Por fim, retomaremos uma questdo um pouco mais complexa: ha de fato um
padrao ou estilo tipico nas tipografias vernaculares de Belo Horizonte? Essa talvez seja a
pergunta mais recorrente quando estamos imersos no assunto, e foi também um dos
estimulos para o desenvolvimento desta pesquisa. Entretanto, ndo podemos confirmar
essa hipotese, pois ndo poderiamos nos comprometer fazendo tal afirmativa, visto que
ainda ha poucas pesquisas semelhantes a esta, e a resposta exige uma compara¢dao com
padrdes e estilos recorrentes em outras cidades. Como sabemos, ndo foi proposto nesta
pesquisa estabelecer tal confronto, mas poderia ser uma boa tarefa a ser levada adiante
em outro momento.

Em suma, podemos afirmar que ainda ha muito o que se pesquisar sobre esse
tema. A cidade é um vasto campo de pesquisa e, a tipografia vernacular esta viva e, por
isso, sujeita a mudangas. Novos padrdes e estilos podem surgir e reconfigurar o cenario
atual. Em contrapartida, obviamente alguns estilos nos chamaram a atencao pela
originalidade, entre eles, um desenho de letra em especifico, que nos motivou a colocar
em pratica o processo de apropriacdao de linguagem visual colocado em pauta nesta
dissertacdo. Dessa maneira, no proximo capitulo veremos um exemplo pratico do

vernacular como influéncia ou inspiracao para o design tipografico.
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7 Sucata, uma “reciclagem” tipografica

Ndo pretendo que a poesia seja um antidoto
para a tecnocracia atual. Mas sim um alivio.
Como quem se livra de vez em quando de um
sapato apertado e passeia descalgo sobre a
relva, ficando assim mais préximo da natureza,
mais por dentro da vida.
Porque as mdquinas um dia viram sucata.
A poesia, nunca.

Mario Quintana

Imerso no assunto discutido ao longo desta pesquisa e exposto diretamente a tal
manifestacao tipografica, o pesquisador ndao haveria de ficar “ileso” a essas questoes.
Assumiu-se, entdo, o papel de designer como tradutor do fendmeno estudado aqui,
numa proposta de apropriacdo da linguagem vernacular para apresentar-lhes, através
de um exemplo pratico, uma nova face de tipo 38 a qual chamamos “Sucata”. Amparados,
assim, pela fundamentacdo teodrica e pratica tratadas nos capitulos anteriores,
apresentamos o panorama de um projeto tipografico baseado no vernacular, expondo o
processo de desenvolvimento, suas particularidades formais, histéricas e técnicas.

Sucata é a denominacao dada a todo objeto, material ou peca metalica
inutilizada pelo uso ou oxidacdo que sejam passiveis de reciclagem, ou seja, reutilizacao
posterior (Ferreira, 1988). Sendo assim, para nomear e conceituar esse projeto,
partimos da ideia de “reciclagem tipografica”, no sentido de tratar um material usado -
neste caso, um letreiramento vernacular - de forma a possibilitar sua reutilizagao.
Ressaltamos a importancia do nome do projeto por liga-lo diretamente a sua origem e,
assim, valoriza-la, reforcando, por conseguinte, sua propria personalidade.

Vale ressaltar que, de inicio, ndo tinhamos como objetivo, nesta pesquisa,
apresentar como resultado um projeto tipografico, por isso o projeto que sera
apresentado aqui sequer foi mencionado anteriormente. Sabemos que uma producao
tipografica requer muito tempo despendido e concilia-la com uma pesquisa como esta é

uma tarefa realmente dificil. Entretanto, movidos pelo entusiasmo despertado pelo

38 0 termo se refere a uma “colecdo de letras, sinais diacriticos, nimeros, pontuagdo e simbolos desenhados para
terem uma forma e estilo comuns” (SILVA, 2011).
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assunto, aceitamos o desafio de elaborar um projeto tipografico e leva-lo adiante,

incluindo-o, assim, como um resultado extra desta pesquisa.

7.1 Referéncias visuais e raizes historicas do projeto

Durante as etapas de pesquisa de campo, varios desenhos de letras nos
chamaram a atencdo, ora pela irregularidade e improviso, ora pela originalidade e
precisdo. E certo que a cidade, sobretudo pelo seu aspecto gréfico, pode servir como
forte aliada para inspiracdo e conceituacao de projetos de design e, como vimos, muitos
deles tém se apropriado dessa chamada “linguagem visual urbana”. Nesse sentido, um
desenho de letra especifico, descoberto e registrado ao longo da pesquisa de campo,
serviu primeiramente como motivacdo e tdo logo como inspiragdo para que o
pesquisador colocasse em pratica fundamentos da producao tipografica.

Como sabemos, o primeiro roteiro executado durante a pesquisa de campo se
deu pelas ruas do hipercentro da capital mineira. Logo na primeira fase do trajeto
passamos pela Rua Guaicurus, onde registramos o referido artefato que serviu como
inspiracdo e referéncia visual para esse projeto tipografico (figura 46). A Rua Guaicurus
é quase sempre lembrada pela concentragdo de casas de prostitui¢do, mas, além disso,
reune diversos estabelecimentos de comércio popular, bem como galpdes de
ferro-velho 3% e centros de reciclagem. Foi em uma fachada desses galpdes que

encontramos um letreiramento peculiar.

39 Ferro-velho é o nome dado a um estabelecimento que pratica a comercializagdo de materiais e residuos descartados
passiveis de reutilizagdo posterior. “Sucata”, nome do projeto a ser apresentado aqui, faz alusdo direta a esse tipo de
estabelecimento, de onde extraimos sua principal referéncia formal.
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Figura 46. Fachada de um ferro-velho localizado na Rua Guaicurus, no centro de Belo Horizonte. Foto do autor, 2013.

7

O desenho de letra ao qual nos referimos é o que ocupa o topo da placa
apresentada na figura 46, onde se lé “ferro velho”. Ele possui um estilo ndo muito
comum entre os letreiramentos vernaculares de Belo Horizonte, por isso nos chamou
atencdo. Podemos observar que se trata de letras em estilo tipografico romano, com
pouco contraste entre as hastes das letras “0” e “V” e com maior contraste nas demais,
principalmente nos terminais onde o contraste fino-grosso é extremamente notavel. As
letras possuem terminais serifados e sdao construidas em caixa-alta. Entre suas
caracteristicas, a mais particular e que devemos ressaltar é a presenca de serifas
bifurcadas, conhecidas como “serifas toscanas”.

As serifas toscanas remontam ao século IV, quando o entdo papa, Damasus I

(305-384), 40 contratou os servicos do escriba Furius Dionysius Philocalus, para que

projetasse e executasse inscricoes de panegiricos 4! compostos por ele em honra e

40 Papa Damasus I ou Damaso I em portugués, foi o 372 papa. Ha duvidas quanto ao local e data de seu nascimento,
porém uma das hipdteses mais sustentaveis é de que ele teria nascido na Lusitania, em Idanha-a-Velha, no dia 11 de
dezembro de 305. Teria sido uma vila portuguesa fundada pelos romanos o local de seu nascimento. Papa Damasus foi
pontificado entre os anos 366 e 384, quando faleceu em Roma (CABRAL, 2012).

41 Panegirico é a denominac¢do dada a um discurso de louvor de alguém. Durante o século IV, Philocalus desenvolveu
diversas inscricdes em Roma e muitas delas sdo panegiricos executados em lapides a pedido do Papa Damasus I. A
esse respeito ver Marucchi, 2011.
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louvor a santos romanos. O escriba desenhou letras que possuiam serifas em curvas,
bifurcadas, o que as tornaram diferentes dos demais tipos desse periodo, que
normalmente utilizavam serifas retas. A santa e martir conhecida no Brasil como Santa
Inés recebeu como homenagem do Papa Damasus | um panegirico inscrito em uma
lapide pelo escriba Philocalus. Como podemos observar na figura 47, em suas letras o

escriba fez uso das serifas que mais tarde vieram a se chamar toscanas.

Figura 47. Inscrigdo de louvor a Santa Inés. Imagem editada pelo autor. Original de Zadok, Roma, 2008.

Em 1997, o tipégrafo Garrett Boge projetou uma fonte digital inspirada nas
inscricdes feitas por Philocalus. Percebe-se que ele procurou manter as proporg¢des das
letras e sua principal caracteristica, as serifas bifurcadas. Veja na figura abaixo o

resultado dessa releitura.

ABCDEFGHIIKLM
NOePQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIIKLM
NOPQRSTUVWXYZ

e 2 ee

BLACK SPHINX
OF QUARTZ
JUDGE MY Vow
Figura 48. Fonte digital Philocalus. Desenvolvida por Garrett Boge e comercializada por Letter Perfect, 1997.

Passaram-se muitos anos desde as inscrigdes do escriba Philocalus, até que esse
estilo atingisse o apice de sua popularidade. Ao que se sabe, as letras toscanas surgiram

como tipos méveis pelas maos de Vincent Figgins (1766-1844), em meados da década de
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1810. Porém, um pouco mais tarde, as letras toscanas ganharam diversas
ornamentacgdes e obtiveram uma notavel popularidade na “Era Vitoriana”, 42 e assim
como costumes e outros artefatos desse periodo, as toscanas logo se tornaram
conhecidas e muito utilizadas em outras partes do mundo (BAINES e HASLAM, 2005).
Um specimen book #3 de Vincent Figgins lancado em 1815 (figura 49) apresenta
uma versao do estilo de letras toscanas tipica do século XIX. Apesar de trazer letras mais
“gordas”, as serifas prolongadas e com curvas, desta vez, trifurcadas, foram mantidas
como principal caracteristica. Durante todo o século XIX as toscanas foram utilizadas
com uma enorme gama de varia¢des, muitas vezes com cavidades, protuberancias e

ornamentos.

HER
THIN

Figura 49. Espécimen de Vincent Figgins, 1815. Os dois tipos exibidos no topo da imagem sao estilos tipicos da Toscana com serifas
ornamentais. Eles demonstram a diversidade de larguras e proporg¢des condensadas. Imagem extraida de Meggs e Purvis, 2011.

42 Pertencente ou relativo a rainha Vitoria, da Inglaterra, ou ao periodo de seu reinado (1837-1901) (Ferreira, 1988).
43 Specimen books ou type specimen books sdo catalogos ou publica¢des de fundidoras de tipos ou de impressores. O
intuito desse tipo de impresso é de exibir as letras disponiveis para comercializacdo e obviamente ressaltar suas
qualidades (Myfonts, 2012). Mesmo hoje, com praticas tipograficas digitais, os designers tipograficos continuam
elaborando esse tipo de publica¢do para divulgar suas fontes digitais. Obviamente, em muitos casos, hoje os specimens
ndo sdo mais impressos em papel, mas assim como os tipos, também ganharam formatacdo digital. No idioma
portugués podemos utilizar a palavra espécimen como correspondente direto para specimen.
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ANTIGO

(Para Velharias, Antiquarios, etc.)

TBCDEFY G
HIJRKLMI

OCPQRSTU
VWXYZ 9

12345
67898

Figura 50. Antigo, letras com serifas toscanas apresentadas no livro Manual de desenho de letras, de José F. Couto, 1961.
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by

De volta a tipografia popular e ao letreiramento do “Ferro-Velho Piranga”,
vimos no capitulo 5, que alguns pintores-letristas utilizavam livros ou catadlogos como
referéncia para a producdo de letreiramentos. Dentre os livros citados, um em especial
merece destaque, nesta etapa da dissertacdo: o Manual de desenho de letras, de José F.
Couto, de 1961. Por se tratar de livros antigos, consideravelmente raros, tivemos certa
dificuldade para encontra-los.

O “Manual de desenho de letras” veio a mao do pesquisador quando esta
pesquisa ja estava bem avang¢ada e, consequentemente, o projeto tipografico que esta
sendo apresentado ja havia ganhado forma. Ressaltamos isso, pois encontramos em uma
das referéncias visuais apresentadas no Manual, um desenho de letras visualmente
muito proximo daquele presente na placa do “Ferro-Velho Piranga”. A descoberta tardia
desse livro acabou colaborando para que nao féssemos influenciados por seus desenhos,
mas sim pela releitura deles.

Como podemos observar na figura 50, o desenho de letras apresentado no livro
de José F. Couto (1961), que recebeu o nome de “Antigo”, possui muitas caracteristicas
semelhantes aquele usado na placa do “Ferro-Velho Piranga”. Além disso, chamamos
atencdo para as recomendacgdes de uso que de fato remetem ao tipo de estabelecimento
em que o artefato fotografado por nds se encontra: “(Para Velharias, Antiquarios, etc.)”.

Supomos, portanto, ter sido essa face de tipo apresentada no livro de José F.
Couto (1961) a principal referéncia utilizada pelo pintor de letras para confeccionar a
placa do “Ferro-Velho Piranga” (figura 46). E se ao se inspirar num desenho de letras
para pintar, o letrista produz mudancas capaz de criar “algo novo”, o mesmo pode
acontecer quando um designer de tipos digitais se inspira em um artefato vernacular.
Assim, uma nova e original face de tipo pode surgir. Esse foi o caminho que procuramos
tracar aqui, pois apesar de utilizarmos como referéncia um artefato especifico,
sugerimos diversas mudancas e buscamos ainda outras referéncias visuais para o

projeto.
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A partir das caracteristicas visuais encontradas nas sete letras da palavra
“FERRO VELHO” (figura 51), procurou-se definir um padrao estético e de constru¢do que
pudesse se repetir nas demais letras do alfabeto para criar unidade visual a todo o
conjunto. Para tanto, levamos em consideracao suas principais caracteristicas: serifas
toscanas, contraste das hastes, proporcao e peso. Foi necessaria a identificacdao do que
poderiamos chamar de “DNA” 44 das letras, para que caracteristicas pudessem ser
replicadas a fim de causar a sensacdo de unidade visual, ou seja, a impressdo de que

todas as letras pertencessem a uma mesma espécie.

Figura 51. Letreiramento vernacular utilizado como principal referéncia para o projeto “Sucata”. Imagem criada pelo autor, 2014.

Observamos, entao, que haveria basicamente dois caminhos a seguir, quanto ao
acabamento e a aparéncia final das letras. Poderiamos preservar as irregularidades
tipicas da produg¢do manual ou racionalizar o tragado e eliminar tais irregularidades. Por
isso, decidimos que irfamos nos inspirar nas formas e peculiaridades do artefato
vernacular sem preservar suas irregularidades e falta de equilibrio formal. Entendemos
que o vernacular como inspiracdo para o design deva ir além da utilizacdo de
irregularidades formais ou de caracteristicas que evidenciem o uso de ferramentas

manuais, como o pincel.

44 DNA (ADN em portugués) é a sigla de acido desoxirribonucleico (Ferreira, 1988), e se refere ao material genético de
todos os organismos celulares que transmite as caracteristicas hereditarias de cada ser vivo. Utilizamos essa metafora
para sugerir que numa face de tipo ha caracteristicas hereditarias que sdo transmitidas a cada letra.
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7.2 A Sucata

A Sucata é uma face de tipos para titulos que combina com muita personalidade
a linguagem moderna, a partir da incorpora¢do do vernacular, e formas classicas da
tipografia vitoriana. Possui base construtiva tipografica em caixa-alta com serifas

toscanas e hastes verticais grossas contrastadas com terminais finos e ornamentais.

e Braco superior o Bojo
e Terminal @ Serifa
e Braco central 0 Filete

e Haste vertical

Serifa toscana

Figura 52. Detalhes da estrutura e caracteristicas formais da Sucata. Imagem do autor, 2014.

Primeiramente, podemos destacar na figura 52, o braco central da letra “E”, que
possui uma caracteristica caligrafica e uma forma bem similar ao do letreiramento do
“Ferro-velho Piranga” (figura 51). Observa-se ainda, que essa estrutura foi também
aproveitada no filete da letra “A”, bem como, na letra “H”, que podera ser vista mais
adiante. Assim, através de réplicas de estruturas e formas, conseguimos, a partir de uma
letra, gerar outra, a fim de criar um padrao visual. Nesse mesmo sentido, outro exemplo
seria a simples eliminag¢do do braco inferior da letra “E” para formar a letra “F”.

A letra “P” (figura 52) possui uma forma classica, semelhante aquelas das

inscricdes de Philocalus, em que uma das principais caracteristicas é o bojo semiaberto.
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Nota-se que ele é ligado a apenas um ponto da haste vertical, deixando uma ligeira
abertura na parte inferior, o que da uma impressao de espaco interno maior, facilitando
a leitura em tamanhos um pouco menores. O mesmo ocorre na letra “R”, pois ndo ha, na

“cintura” da letra, um “bracgo central” ou um “filete” para dar fechamento a area interna.

FCRRO VELHO

PIRANGA

Figura 53. Demonstragdes de escrita com a face de tipo Sucata. Imagem do autor, 2014.

7

Outra caracteristica que gostariamos de ressaltar é o aspecto caligrafico das
hastes. Assim como na caligrafia, as hastes das letras da Sucata alternam a espessura em
uma simulacdo do gesto caligrafico. Na caligrafia, os tracos das letras normalmente
“sobem” finos e “descem” grossos. Tal caracteristica ocorre, por exemplo, na letra “A”,
onde a haste da esquerda é mais fina que a da direita. Das sete letras do letreiramento
vernacular que nos serviu como referéncia, a que sofreu maior alteracao talvez tenha
sido a letra “R”. Decidimos utilizar uma forma mais simples na composicao da “perna”
dessa letra a fim de torna-la mais usual e facilitar sua leitura.

Antes de qualquer coisa, vale lembrar que a Sucata é um projeto que foi iniciado
durante esta pesquisa, mas que ainda nao se encontra totalmente finalizado a ponto de
distribuicao ou comercializacao como fonte digital. Apesar de todos os caracteres terem
sido criados e desenhados digitalmente, ainda resta toda a programacao necessaria para
funcionamento da Sucata como um sistema digital.

Para finalizar, nas paginas seguintes apresentaremos, respectivamente, o
alfabeto completo da face de tipo Sucata e um espécimen (figuras 54 e 55). O espécimen
criado visa apresentar a Sucata evidenciando suas caracteristicas formais e estruturais.
Dessa forma, propusemos o desenho de um cartaz em que sdo combinados diferentes

tamanhos a fim de demonstrar sua usabilidade e versatilidade.
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Consideracoes finais

Conforme exposto, o cendrio urbano, através de seus artefatos tipograficos, com
todas as suas cores e formas variadas, tem muito a nos dizer sobre a cultura e habitos
locais de um povo. Portanto, estando imersos nesse espaco comunicacional urbano, todo
conjunto de signos e estimulos visuais presentes nele fazem parte do nosso cotidiano e
do imaginario da cidade.

Entendemos o design como uma atividade criativa que tem como um dos
maiores objetivos estabelecer esses dialogos, como nota-se no design tipografico, onde,
por exemplo, o cenario urbano serve como fonte de inspira¢do e conceituacdo para a
criacdo de fontes digitais que comunicam tragos culturais e locais.

Devemos estar atentos aos diversos fendmenos individuais e coletivos
recorrentes na cidade e as manifestagdes visuais e verbais que transitam no nosso
cotidiano. Além dos aspectos materiais da cidade, devemos considerar também os de
ordem comunicacional. Guatarri (1994) enfatiza a importancia da instaura¢do de uma
transdisciplinaridade entre os designers, como também em outras disciplinas das
ciéncias sociais, humanas e ecoldgicas.

Ao voltar nossos olhares para essas manifestacdes tipograficas, estamos
também nos voltando a realidade pluralista que compde a cidade. Como sabemos,
técnicas analdgicas de comunicacdo, como a estudada aqui, estdo cada vez mais se
esvaindo. Ao propor esse ajuste de olhar do campo do design para o vernacular, estamos
promovendo a valorizacdo e ratificacdo de uma manifestacao popular e, de antemao,
reservando a ela um importante lugar na construcdo ou preservacdo da memoria
coletiva da cidade.

Ademais, ao tirar alguns autores da anonimidade, estamos também os trazendo
de volta ao discurso oficial. Afirmamos isso, amparados no fato de que a
institucionalizacdo do design ainda é recente, e antes disso, profissionais como Lauro,
Adilson, Gilson e Karany ocupavam lugar de destaque na pratica da comunicagao visual.
Ainda, ao analisar as caracteristicas construtivas e os atributos formais dessas letras
artesanais, estamos reconhecendo a importancia de praticas tipograficas marginais e,
assim, acabamos por trazé-las ao centro do discurso.

Como se sabe, depois da oficializagdo do design, muitas outras praticas como

essa estudada aqui, foram esquecidas no passado e pode estar ai a resposta para uma
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identidade projetual propria. Hoje, observa-se uma crescente busca pelo hibridismo e
pluralismo em projetos de design. O funcionalismo e o racionalismo foram rejeitados,
cedendo espaco para o acaso, o humor e até mesmo para o mau gosto assumido. A
cidade, a cultura popular, as subculturas e o design vernacular serviram como suporte
para esse ideal.

Reafirma-se, portanto, a importancia de certa polissemia no campo do design.
Profissionais da drea devem buscar atuar como decodificadores de signos, estimulos e
qualquer fenémeno capaz de reorientar a matéria humana e social da cidade,
observando a pluralidade presente no meio e se inserindo nele, aprendendo com a
espontaneidade do vernacular, contrariando o lado homogeneizador da globalizagao e,

sobretudo, promovendo a celebragao do territorio.
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Apéndice A

Corpus de analise

Figura 01. Vitrine de 6tica.
Foto do autor, 2012.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: vitrine.

Figura 04. Mural em lote vago.
Foto do autor, 2013.

Local: Zona Leste, Belo Horizonte.
Género: mural.

FAVOR, NAO
ESTACIONE.

HORRS

Figura 07. Favor, ndo estacione.
Foto do autor, 2013.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 02. Mural sobre planos de saude.

Foto do autor, 2012.
Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 05. Atengao.

Foto do autor, 2013.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 08. Mural “todos”.
Foto do autor, 2013.
Local: Pampulha, Belo Horizonte.

Género: mural.
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Figura 03. Marmoraria.
Foto do autor, 2012.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: porta.

Foto do autor, 2013.
Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 09. Cartaz de agougue.
Foto do autor, 2013.

Local: centro-sul, Belo Horizonte.
Género: cartaz.
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Figura 10. Vitrine de 6tica na rua Caetés.
Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: vitrine.
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Figura 13. Cartaz “bolinho”.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: cartaz.
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Figura 16. Oficina elétrica.
Foto do autor, 2013.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: placa.

Figura 11. Faixa “sorteio”.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: faixa.
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Figura 14. Cartaz “super promog¢ao”.
Foto do autor, 2013.
Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: cartaz.

Figura 17. Relojoeiro.
Foto do autor, 2013.
Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: outros.

Figura 12. Cartaz de lanchonete.
Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: cartaz.

Figura 15. Sacoldo.
Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: placa.

Figura 18. Toy Joy.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: mural.

123




124

Figura 19. Tabacaria.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: placa.

Figura 22. Frango assado.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: cartaz.

A0 ESTACIO
ARGA E DESCAR

Figura 25. Carga e descarga.
Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: porta.

Figura 20. Saldao.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: cartaz.
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Figura 23. Ferro-velho.

Foto do autor, 2013.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: placa.
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Figura 26. Muro de uma igreja.
Foto do autor, 2013.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 21. Armagdes.
Foto do autor, 2013.
Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: vitrine.

Foto do autor, 2013.
Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: porta.
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Figura 27. Vitrine “dia das maes”
Foto do autor, 2014.

Local: Oeste, Belo Horizonte.
Género: cartaz.
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Figura 28. Troca de 6leo.
Foto do autor, 2014.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 31. “Self service”.
Foto do autor, 2014.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.

Género: mural.

Figura 34. Placa de restaurante.
Foto do autor, 2014.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: placa.

Figura 29. Restaurante.
Foto do autor, 2014.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: mural.
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Figura 32. Mudanga de endereco.
Foto do autor, 2014.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: placa.

Figura 35. Eletronica Tupis.

Foto do autor, 2014.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: outros.

Figura 30. Faixa de promogao.
Foto do autor, 2014.

Local: Leste, Belo Horizonte.
Género: faixa.

Figura 33. Gelo seco.

Foto do autor, 2014.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: mural.
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Figura 36. Faixa de promogdo de roupas.
Foto do autor, 2014.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: faixa.
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Figura 37. Trago seu amor. Figura 38. Gasolina comum. Figura 39. Festas e eventos.

Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.
Local: Noroeste, Belo Horizonte. Local: Oeste, Belo Horizonte. Local: Oeste, Belo Horizonte.
Género: mural. Género: faixa. Género: mural.

| ~ b ,‘.)‘."’;)'."57/ £ :
Figura 40. Vitrine “colchdes”. Figura 41. Autorama. Figura 42. “Pathway”.
Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.
Local: Oeste, Belo Horizonte. Local: Oeste, Belo Horizonte. Local: Oeste, Belo Horizonte.
Género: vitrine. Género: mural. Género: mural.

4
Figura 43. Som e acessorios. Figura 44. Placa de garagem. Figura 45. Promog¢do de mdveis.
Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.

Local: Oeste, Belo Horizonte. Local: Oeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte.

Género: mural. Género: placa. Género: vitrine.
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Figura 46. Lustres. Figura 47. Loja de ferramentas. Figura 48. Aviso aos motoristas.

Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.
Local: Nordeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte.
Género: mural. Género: mural. Género: mural.

e Ery i
Figura 51. Servico autorizado.

Figura 49. Breché. Figura 50. Imobiliria.

Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.
Local: Nordeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte.
Género: mural. Género: mural. Género: mural.

Figura 52. Oferta. Figura 53. Tele entregas. Figura 54. “Buffet”.

Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.
Local: Nordeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte. Local: Nordeste, Belo Horizonte.

Género: placa. Género: mural. Género: mural.
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Figura 55. Compre celular. Figura 56. Savassi Taxi. Figura 57. Casa dos chas.

Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.

Local: Oeste, Belo Horizonte. Local: Centro-sul, Belo Horizonte. Local: Centro-sul, Belo Horizonte.
Género: vitrine. Género: vitrine. Género: mural.

Figura 58. Oferta bovino. Figura 59. Pipocas delicias. Flgum 60 Mecamca

Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.

Local: Centro-sul, Belo Horizonte. Local: Centro-sul, Belo Horizonte. Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: placa. Género: outros. Género: mural.

CONSULTA GRATIS

25‘!5'9989

(PROXIMO A AUTO PECAS CARECA)
ESPECIALISDQS EM:-
Rescisdo indireta+ ferias vencidas em dobro
Aticionais ®lpsdlutridade Notumo-fericulosidade

Falta de carteira assinada- Horas extras
Bancarios Divsar de hora extra)Norie sujo(SPE Serasa)
Resisiora financeiro~ Divércio

Figura 61. Tatuagens. Figura 62. Advogado. Figura 63. Diregdo Hidraulica.
Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014. Foto do autor, 2014.

Local: Noroeste, Belo Horizonte. Local: Noroeste, Belo Horizonte. Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: mural. Género: mural. Género: mural.
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Figura 64. Desentupidora.

Foto do autor, 2014.

Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 67. Calhas.

Foto do autor, 2014.

Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: placa.

Figura 70. Tiramos.
Foto do autor, 2014.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 65. Anuncie aqui.

Foto do autor, 2014.

Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 68. Materiais de construgao.
Foto do autor, 2014.

Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 71. Rodrigo Pintor

Foto do autor, 2014.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.
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Figura 66. Agua mineral.

Foto do autor, 2014.

Local: Noroeste, Belo Horizonte.
Género: cartaz.

Figura 69. Areia.

Foto do autor, 2014.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 72. Borracharia do Paulo.
Foto do autor, 2014.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.



Figura 73. Cobrimos or¢amentos.
Foto do autor, 2014.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.

Figura 74. Seja um profissional.
Foto do autor, 2014.

Local: Pampulha, Belo Horizonte.
Género: mural.
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Figura 75. Frigoraja.
Foto de Sérgio Antonio Silva, 2014.
Local: Oeste, Belo Horizonte.
Género: mural.
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Apéndice B

Transcricoes de depoimentos orais

Entrevista

Entrevistado: Adilson Avelino de Melo

Entrevistador: Emerson Nunes Eller

Data: 10/03/04

Local: Painel Placas e Faixas. Rua Pouso Alegre, 1466 - Floresta, Belo Horizonte, MG.
1 arquivo .mp3 (14:35 min.).

: Qual o seu nome completo?

.: Adilson Avelino de Melo

: Qual é a sua idade?

.: 43, quase.

: Como voce fala sobre sua profissao? Qual a sua profissao?
Normalmente quando eu chego em algum lugar, é publicitdrio. Mexo com
ublicidade.

: Quando é que vocé comecou a trabalhar?

.: Desde os quatorze.

: E vocé estudou? Por quanto tempo?

.. Eu tenho o segundo grau.

: Segundo grau completo?

> HpHPEpMET B HE DR

. E, completo, mas questio de faixas, esses negdcios nio. Foi tudo no... aprendendo
mesmo. Mexendo um pouco.

E.: E vocé aprendeu com quem? Como é que vocé comec¢ou a aprender?

A.: Foi com meu ex-patrdo, que era o dono daqui antes. Ai eu entrei 14 com quatorze anos
como aprendiz, ai fui aprendendo.

E.: E era nesse mesmo lugar?

A.: Ndo, era 14 no “Primeiro de Maio”, perto do meu bairro, perto da minha casa. Depois a
gente mudou pro “Sagrada Familia”, e depois que mudou pra ca.

E.: Vocé tem uma especialidade que é faixa, ndo é isso? Vocé faz mais faixa ou como é
que é? Ou vocé ja fez de tudo e agora so esta fazendo faixa?

A.: Nao, tudo. Eu sempre fiz tudo.

E.: Mas tem algum trabalho que vocé gosta mais de fazer?

A.: Olha, eu prefiro placa. Porque quando a gente td mexendo no computador, sentado, é
mais tranquilo. A faixa é muito trabalhoso. As vezes vocé td pintando, e toca o telefone,
vocé tem que parar la pra poder vir atender. E bem mais desgastante.

E.: A placa que vocé fala, é a placa com adesivo?

A.:E, a arte. A arte no computador, preparar o material... Essa parte é mais legal.
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E.: Vocé falou que trabalhou no “Primeiro de Maio”, no “Sagrada Familia” e agora esta
aqui. Tem alguma regiao — com faixa especificamente. Tem alguma regido da cidade em
que vocé trabalha mais? Vocé presta mais servico pra essa regido? E aqui ou nio é?

A.: Acaba sendo, pois tamos aqui, mas se a gente tivesse em outro lugar, seria outro lugar.
Mas nao... [...]

E.: Desde o tempo em que vocé comecgou, até agora, como € que vocé acha que esta o
mercado de trabalho para vocés?

A.: Ele... O mercado de pintura de faixa, ele td decaindo. A prefeitura tem proibido muito
faixa e tudo. Tem decaido bastante, mas da pra se manter ainda. Bastante. Ja a placa esta
em ascensao, pouca coisa, mas td.

E.: Mas vocé acha que essa coisa da prefeitura ter proibido influenciou bastante?

A.: Bastante... Com certeza, com certeza... Tinha muito cliente meu que fazia... Tinha um
cliente que fazia quarenta e oito faixas por més comigo. Ele parou de fazer. Que é colocar
as faixas e tirar.

E.: Principalmente na regiao central?

A:E.

E.: Vocé acha que a popularizacao do computador também influenciou nisso [no fato do
mercado estar decadente]?

A.: Até que pra faixa eu acho que nio. Ndo. E mais a questdo da prefeitura mesmo.
Porque a placa sim, com certeza. Porque antigamente, placa era toda pintada no pincel. A
gente tinha o pincel e tal.. Entdo era s6 o letrista que fazia placa, hoje ndo. Placa
qualquer um faz.

E.: Vocé trabalhou nessa época também?

A.: Tudo, é. Eu ja pintei muita placa. [...]

E.: Dessas letras que vocé pinta, tem algum estilo que vocé gosta mais de fazer? Ou tem
algum que sai mais?

A.: Tem. Eu gosto muito do “arial”. Que é uma letra facil de pintar. E tem um outra letra
que eu criei que eu pinto. Ela fica bonita e é rapida de fazer.

E.: Vocé colocou um nome nela?

A.: Nao, nao pus nao... [risos]

Peguei mais ou menos um estilo que tem no computador, que é a “brush sprint”, “brush
script”. [se virou para o computador] E peguei e... [siléncio enquanto procura a fonte no
computador] E atualizei ela pra poder fazer no pincel, ai eu fago e ela fica bonita. E ela é
rapidinha de fazer. Entdo no pincel, s6 com uma pincelada eu consigo produzir...
[siléncio] 4> Ai... Acho ela bem bacana...

E essa aqui. [mostra na tela do computador a fonte que o influenciou a criar]

Entdo eu uso bastante ela. Eu faco mais ou menos esse estilo, s6 que é um misto. Ela
parece com essa, mas ndo é ESSA nao. 46

E.: Vocé pegou com base nessa e fez uma?

A.: Isso... Pra que fique mais facil pra pintar.

45 Ele se virou para tentar encontrar a fonte digital no computador que estava ligado ao lado.
46 A fonte digital mostrada por ele é a “Brush 445 BT Regular”.
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E.: E geralmente vocé faz isso? Vocé da uma olhada no computador? Da uma olhada em
revista?

A.: Quando o cliente pede alguma letra especifica eu produzo.

Do jeito que ele quer eu faco. Entdo a gente imprime... Eu dou uma avaliada na letra bem
e tal... Vou reproduzindo, e reproduzo o maximo que eu consigo... Parecido, é.

E.: Antigamente - quando vocé ndo usava o computador - vocé chegava a olhar em
revistas? Como era?

A.: Nao, a gente tinha um livro... Ele tem fontes nele. Ai a gente usava esse livro como
base.

E.: Vocé lembra o nome do livro? Vocé nao o tem mais?

A.: Eu acho que eu tenho, mas ndo sei onde que ele esta.

E.: Quando o cliente traz o trabalho, sem saber como € o estilo que ele quer, vocé é quem
decide como é que vai fazer?

A.: Isso.

E.: E como é que vocé faz? De acordo com...

A.: Com o texto.

E.: Com o texto? Ou com o comércio? Por exemplo, assim: “ah, é uma padaria” ou “é nao
sei o que”...

A.: Nao, eu olho muito o texto. Por exemplo, se for uma coisa mais séria, mais comércio
mesmo e tal... Eu uso mais o “Arial Black”. Praticamente o “Arial”... Se é alguma coisa de
aniversario, ou alguma coisa pessoal, né? Alguma coisa mais alegre... Ai eu uso outros
formatos de fontes...

Se o texto é muito grande, e for uma faixa de aniversario, por exemplo, ai eu ponho o
nome da pessoa bem bacana e o resto da faixa, que é meio comprido, eu uso essa fonte
que eu te falei que eu criei. Que é uma passada e ela fica bonita e...

E.: Mas geralmente vocé usa mais de um estilo?

A.: Uso. Se for faixa comercial ndo. Eu uso a “Arial Black”. O “Arial”, o “Arial Black” ou o
“Moud” #7. Ai eu nao fico variando muito nao.

[..]

E.: Sobre as cores, quais sdo as cores que vocé mais usa? Porque que vocé as usa?

A.: O vermelho é o que mais uso, né? Ai depois em seguida vem o preto. As outras cores
usa quase que igual. O verde e o azul. Que geralmente, a gente trabalha praticamente
com essas quatro cores. O amarelo para dar uma alegrada na faixa, na hora que precisa
dar uma alegrada.

E.: Vocé ja chegou a pegar [algum trabalho] que vocé teve que apresentar algum esbog¢o
para o cliente antes?

A.: ]Ja. Isso a gente faz constantemente.

E.: E, vocé faz isso constante...

A.: “O que que a gente faz?“ A gente monta no “Corel”, cria um “jpeg” dele e envia pro
cliente. Ele aprova, e a gente...

47 “Moud” pode se tratar da fonte digital “Arial Rounded”, pois foi possivel notar nos trabalhos do pintor a presenca de
letras com clara influéncia dessa fonte.
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E.: Isso com faixa também?

A.: Com faixa também... Principalmente quando o cliente é o primeiro... E a primeira vez
que ele esta pegando servigo. Ele ndo conhece nosso servico ou entao, ele esta indeciso,
como é que vai ficar o negdcio. Nao confia totalmente no que eu vou fazer, entdo na
distribuicdo... A gente faz um “layout” antes e manda para ele. Para ele aprovar.

N3ao é todo servico ndo, mas faz. Se o cliente pede, faz.

E.: Como é que vocé cobra pelo seu servigo?

A.: Por metro. A faixa de um metro custa R$ 15,00. Se ela tiver um metro e meio, custa
R$ 20,00. Acima de dois metros, custa R$ 12,00 o metro. Entendeu? Entdo se o cliente
tem uma “logomarca” que é complicada pra fazer numa faixa, a gente cobra mais UM
metro. Entdo, se a faixa tem trés metros, ela vai passar a custar quatro metros.
Entendeu? Cobra um metro por logomarca. Entao se a faixa tem trés logomarcas, vai ser
cobrado seis metros nos trés metros.

[pausa na entrevista]

E.: Geralmente quais sais os materiais usados?

A.: A faixa € latex. Tinta de parede.

E.: E os pinceis sdo variados?

A.: Nio, o pincel s6 varia a numeragio dele. O pincel é de um tipo sé. E o “Tigre 815”.
[siléncio]

E.: (Quando um servico é solicitado, vocé faz um esboco e depois de aprovado, logo vocé
comeca a trabalhar diretamente na faixa. Como é o processo de produgdo depois disso?)
A.: A gente traga uma linha em cima e outra embaixo, que é pra poder manter a altura da
letra. Faz um risco mais ou menos, pra vocé ter a nocdo de espacamento das letras.
Quem vai fazer a letra mesmo, é o pincel. Vocé ndo desenha a letra antes nao.

E.: Vocé sé6 faz o tracado?

A.: S6 o tragado, que é pra vocé ter a nogdo de espacamento. Entdo, do jeito que vocé
tragar, vocé vai ver no final se vocé vai precisar apertar a letra, ou se vocé vai precisar
folgar a letra... Pra saber...

E.: Esse processo que vocé falou, ele vale tanto pra faixa quanto para muro? Vocé ja fez
muro também?

A:E.

E.: Vocé fazia muro antes? Ou ainda faz?

A.: De vez em quando. Raramente. Mas pra muro é muito complicado, pois vocé tem
condi¢do de tempo. Tem hora que o sol bate no muro... Entdo é muita complicacao. Eu
nao gosto de fazer muro ndo. Eu ja meio que descarto.

[entrevista encerrada]
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Entrevista Il

Entrevistado: Lauro Ferreira Gongalves

Entrevistador: Emerson Nunes Eller

Data: 05/04/04

Local: Oficina do entrevistado. Av. Afonso Pena, 559, Centro, Belo Horizonte, MG.
2 arquivos .mp3 (31:39 min. e 28:28 min.).

: Seu nome, idade e profissao.

: E Lauro Ferreira Gongalves.

: Isso... idade e profissao.

: Novinho... Meia sete.

: Meia sete... profissdao?

: Cartazista.

: Quanto tempo o senhor comecou a trabalhar com isso?

: [siléncio/contando o tempo] 52 anos.

: Ha 52 anos?

: E.. 1962.

: E a especialidade o senhor ja falou, né? E... cartaz, né?

: Ndo... o problema... ndo, é... entdo... a especialidade é cartaz, mas no meu caso, é que é
diferente porque o pintor de placa, de faixa, ele nao faz cartaz.

E.: Certo.

L.: Ele faz, mas nio bem feito. Ele nao sabe fazer. Td entendendo?

Cé pega esses pintor, cé vé la... se cé der um pincel pra ele fazer cartaz assim, ele nao faz...
E.: Nao faz...

L.: Ele ndo sabe fazer.

FmeEemeEmEmHEm&m

E.: Esse é o diferencial do senhor entdo?

L.: Esse é... ele nao sabe fazer. O pincel dele é esse pincel aqui 4. Pincel de faixa...
antigamente... antigamente, o seguinte, eles era pincel longo. Era letreiro. Olha... assim
com a batuta, e aqui 6. [mostrando] Ai, como entrou agora, o.. a era da computacao...
Plotter, né... que cé ja sabe o que é que é... plotter...

Plotter... cé sabe, né? Letra aplicada, esses negdcio tudo... ai cabou... cabou. 80% de oficina
de placa acabou. No Brasil todo, acabou. Essas que cé td vendo sao poucas que tem. Faixa
de pano ainda tem. O pessoal faz. Ainda tem. Tem gente que coloca, né?

Mas pra fazer letreiro, por exemplo, antigamente, escrevia... Acabou, agora é aplicado.
Entdo antigamente, o letrista... agora eles ndo fazem isso... agora nos, cartazistas, nos
fazemos o servigo deles.

E além de a gente fazer isso aqui, também a gente faz também silk screen.

Entendeu? Etiquetas... é... tela, né? Igual tem as telas ai... silk... a gente grava a tela...
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E.: Grava a tela e faz silk também?

L.: Grava e faz silk também... Aquele silk... Nao, eu sempre esqueco de diferenciar, tem
silk A, B, C e D. Entao tem a especialidade de silk s6 para etiquetinha, marca e tal, ou
adesivo. O nosso é comercial. Area comercial, de venda.

E.: E o0 senhor comecou ja desse jeito?

L.: Comecei... Nao, é, eu comecei com desenho, né? Quando eu entrei na escola em 1962,
no Politécnico, aqui, eu estudei aqui .

E.: No Politécnico?

L.: E no Politécnico. Uma escola que acabou ja. 1962.

E.: E isso fazia junto com o ensino médio?

L.: Ndo, desenho. Eu trabalhava nessa area, comecei a estudar nessa area.

Desenho... juntar os dois, o util ao agradavel. Ai foi passando... ai fui trabalhar nas
empresas, né? Pd, pd, pd... e assim a gente vai s0 aprendendo, s6 aprendendo... Emprego
ali... ai eu especifiquei em cartaz, mas ai entrei naquela empresa, aprendi a fazer o silk,
gravar tela... Entendeu? Ai, dali eu aprendi a fazer faixa de pano... ai fui fazer letreiro.
Entdo, a gente, cartazista faz servico do pintor, eles ndo fazem o nosso. Entendeu?

E.: Entdo, e o sr. acha que mesmo com o sr. fazendo varias coisas assim, com essa
chegada do computador - quando o computador ficou mais popular -, o senhor acha que
caiu um pouco o servigo do sr. também?

L.: Pelo contrario.

E.: Pro sr. nao?

L.: Eu estou até querendo parar com isso. E tanto servico que eu nio tenho tempo pra
nada. [risos]

Eu estou é querendo parar.

Olha eu aqui, sabado aqui... vou embora 1a pelas quatro ou cinco horas.

E.: E é muito por conta do diferencial do cartaz?

L.: E uai! Exatamente. Eu trabalho pra lanchonete, loja de roupa, loja de cal¢ado,
entendeu? Etiquetinha pra vitrine... nossa senhora, é uma bagunca! Tem tanto servigo
aqui que eu s6 ndo trabalho domingo, mas trabalhava. Antigamente eu trabalhava.
Entdo, tem... Ndo para ndo. Quer ver? Esse servigo aqui ¢... [em meio aos cartazes na
mesa, ele busca um em especifico para mostrar]. Esta aqui.

I[sso aqui € artesanal, feito a mao. Entendeu o negocio? Ele é diferenciado do cartaz do
computador, plotter. Ele é diferenciado, vocé esta entendendo? Entdo os caras ficam
atras querendo... “Ndo, eu quero ele.” Ai eu falo: “ndo gente, manda fazer no plotter1a”.

E.: Ndo, tem que ser assim... [risos]

L.: “Ndo, eu quero é esse!” Entdo outro, esse aqui... [nesse momento ele aponta para uma
faixa em um canto da sala]. Esse aqui eu t6 fazendo corrido, chutado, sem tempo. Eu
ainda vou fazer umas doze dessa aqui 6... esse aqui assim, olha... vou por uma madeira
em cima e uma madeira embaixo... é pra por em loja de calcado, pendurada... essa é
daquela de pano mesmo, pra ficar diferente, ristico... Quer dizer, por ai vai... E faixa de
pano, € cartaz, silk screen...

E.: E pastelaria. Quase todas, né? Aqui na regido central?

L.: E.
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E.: O senhor chegou a me falar de uma média mais ou menos. 70%?

L.: E, ah é. Pior que é, viu... E troca de preco. A inflagio esta chegando, entio aumenta
preco... troca. Estraga, eles querem trocar.

E.: E geralmente em quanto tempo o sr. tem que fazer tudo de novo? Assim, que eles
pedem assim... de quanto em quanto tempo o senhor trabalha com eles?

L.: Ahh rapaz, lanchonete é assim, vamos supor, eu termino uma lanchonete ali 6. Fiz 1a
embaixo na Amazonas. Sabado passado terminei 13, ficou 13, vai durar uns 3 anos pra ela,
mas tem reposi¢cdo. Aumenta preco, ai eu tenho que chegar 14 e repor. Fazer uns “but”
[termo ndo definido pelo entrevistado], alguma coisa. Sempre tem servigo, ndo para nao.
E.: Certo, e esse estilo de desenho de letra que o sr. aprendeu... Como é que o senhor
chegou nesse estilo ai? Como € que o sr. aprendeu a desenhar a letra desse jeito?

L.: Ah ndo... isso ai a gente teve professor, né? Aprender isso € dificil demais...

E.: Eu reparei que esse é o seu estilo, ndo é? Com o tempo eu andando na rua, olhando
essas coisas, eu falei assim: “esse aqui é o mesmo cara que fez esse”. Como € que o sr.
chegou nesse estilo?

L.: Engracado, meu irmao faz também, ele trabalha aqui comigo. E meu estilo, porque eu
ensinei pra ele. Entdo ele pega o meu estilo. E eu aprendi com alguém, e peguei o estilo
de alguém. Entdo pra aprender isso ai.. Pra aprender isso ai é o seguinte, isso ai é
demorado. Esta entendendo? Para aprender isso ai é demorado. Isso é demorado. Eu
quero ensinar pra alguém, ninguém quer aprender.

E.: E porque td dificil, né?

L.: Ndo, ele pega o pincel e comeca. E vai, daqui, treina no jornal e treina. Mas nao
aguenta ndo. “Tem, tem, tem...” Depois desiste, larga pra la. Nao tem paciéncia nao. Isso
demora aprender. Vocé sabe como é que aprende isso ai? Ndo é na escola ndo. Tem a
escola Senac aqui... Senai, nao, Senac. O Senac tem curso de vitrinista... Vitrinista acabou,
vitrismo. Acabou. Tem algum que faz. Agora tem. O Senac tinha aula de cartazismo, mas
ndo valia de nada.

E.: Ndo valia nada?

L.: Eu ensino melhor que o professor de 1a. Eu ensino melhor que ele. Nao valia de nada.
Eles chegam la na escola, 1a no Senac 14, com o professor la... PGe gravatinha, né? Pa pa, e
comecam com aquela coisa, volta técnica, né? Que € assim, assado... Segue essa linha
aqui, pra aprender isso aqui olha. Os tracos... Nao € nada disso. Ai o cara fica la 6 meses.
Ai da o curso la de 6 meses, da o diploma... Af o cara chega 14 na “Bemoreira”, 4 1a na
época... Precisavam de cartazista, né? Ai chegava la o cara: “faz um teste ai”. “Nao, eu ja
sou cartazista. Nao, tenho o diploma”. “E? Onde que é?” “No Senac.” Ah é, ai mostra o
diploma pra gente. “Ah td... toma o pincel aqui, faz o teste pra nos”...

Para o cara fazer uma letrinha dessa aqui, vai a parte da manha todinha. [risos]

Eu tinha um amigo, Pedro Brizola. O Pedro foi professor la e mostrava. Dai me
chamaram 13, pra dar aula la. Al me chamaram pra la. Eu ndo... Ai eu vou inflacionar todo
mundo ai. [risos] Vou ensinar todo mundo... De trinta alunos, trés fica bom.

48 A Bemoreira Cia Nacional de Utilidades, foi uma rede mineira de eletrodomésticos das décadas de 1960 e 1970.
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E.: E, mas é verdade.

L.: Entdo, o negdcio é... Pra aprender isso aqui é o seguinte... Tendo a vocagdo... Todo
mundo aprende, quem quiser. Todo mundo aprende, quem quiser aprender qualquer
coisa, aprende. Agora, tendo vocacao, ele aprende... Agora, tem que ter um profissional
do lado. Se vocé tiver um bom professor, vocé vai ser um bom aluno. Isso depende de
onde vocé esta... O estilo... Eu tenho meu estilo, agora tem cara que tem outro estilo. E o
cara que aprender com ele vai fazer um outro estilo. Pra aprender com a gente é tempo.
Entdo quer dizer, vou te contar rapidinho.. Eu trabalhei em 1962, 10 anos numa
empresa que tinha aqui, “Inglesa Levy”, 4° certo? No tempo do seu pai. Pode perguntar
pra ele. Inglesa Levy, Guanabara. No prédio da “Claro” ali. Isso foi em 1962, fiquei 14 10
anos. Aprendi... Olha os professores que tive la... Tive professores mesmo, com eles eu
aprendi. Eu fazendo aqui, e olhando os trabalhos deles. Eu olhando e aprendendo. Af fui
aprendendo.

E, trabalhei 10 anos com eles. Sai de 14, ai trabalhei por conta prépria 6 meses. Af fui pra
Sao Paulo. Chegando la em Sao Paulo, acabei de arrebentar, de aprender mais ainda. La
em Sao Paulo, trabalhei em varias empresas em Sao Paulo.

E.: E geralmente o sr. pintava o que 14?7 Cartaz também?

L.: E, nas lojas. Eu fui empregado 14, de loja 14. “Utralar”, magazine, tipo o Magazine Luiza
assim, da época. Fui trabalhar 14 na loja de roupa la. Em supermercado.
Ai entrei em supermercado, que é outra area. A gente vai aprendendo.

Al sai daqui, fui pra Sao Paulo... Ai fiquei la e depois voltei pra Belo Horizonte e trabalhei
na “Bemoreira”, uma loja que tinha aqui. De eletrodomésticos, roupas e calgados.
“Bemoreira Ducal”. Tinha aqui umas vinte lojas. Ai trabalhei pra ela, como cartazista
também. Ai foi s6 mesmo, s6 evoluindo. Af pd daqui, pd dali. Fui crescendo, trabalhando
na “Bemoreira” e tal.. Fui trabalhar no “Jumbo”, o “Extra” hoje, mas na época era
“Jumbo”...

“Pao de Acucar”. Ai trabalhei 13, eu, o Sérgio, aquela turma nossa. Af é outro tipo, a gente
so esta aprendendo, s6 esta desenvolvendo. Aprende tudo. Ai de 14 sai. Sai de 1a e tal. Al
eu fui pra Sao Paulo, voltei, fui pra Sdo Paulo. Fui pra Curitiba, freelance. Ai foi freelance.
Fui pra Porto Alegre, freelance também. E s6 estava desenvolvendo. A gente aprende um
pouquinho com cada um.

A gente aprende com todo mundo. A verdade é essa. A gente sempre esta aprendendo.
Se eu sair daqui, se eu for pra outra cidade ai, por exemplo, Sdo Paulo, voltar la...
Hipotese... Eu vou aprender mais ainda. Velho que eu estou, eu vou aprender mais.

E.: Com certeza. Num para de aprender nao.

L.: A gente sempre td aprendendo... Ai foi... Ai voltei... pd, pd... Voltei pra Belo Horizonte...
Eu fui trabalhar na “Elmo Calgados”, fiquei 14 3 anos. E outro estilo, calgado... [inaudivel].
Ai o qué que eu fazia 13, aquelas programagdo visual, e hoje é diferente, computador. Era
acrilico.

49 A Inglesa Levy foi uma rede de mobiliadora.
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Fazia acrilico... silk... Num era silk ndo, era a camada que a gente passava, na base de
recorte... silk screen era a base da faquinha, na época... a gente fazia a letrinha tudo na
faca. Depois veio a gravacdo, num precisa...

Manda fazer fotolito... Ai vai.. Ai depois eu sai daqui da “Elmo”, e sai, e fui pra
“Wembley”. Roupas. Era ha quinze anos... Quarenta e duas lojas, era eu sozinho, nas
quarenta e duas lojas. José de Alencar, vice-presidente, que era o dono la. Empresa
Coteminas.

Ai da “Elmo” fiquei 14 mais... da “Wembley”, ai sai da “Wembley” fiquei quieto. Ai acabou.
Ai aposentei, fiquei por conta prépria. Até hoje. Entende? Ai por isso que é complexo,
ndo sei como vocé vai fazer ai. [risos]

E.: Ndo, mas é isso mesmo. E pra saber mesmo a histéria ai, como é que foi.

L.: E complexo...

E.: Enfim, o senhor chegou nesse estilo ai depois disso tudo, né?

L.: Disso tudo... Ndo é... eu cheguei em Sao Paulo e aprendi o estilo, entendeu? E tem esse
tipo e outros estilos, isso aqui 6...

E.: E tem algum nome pelo qual o senhor chama isso ai quando vai fazer desse jeito ou o
senhor sé lembra de...

L.: Aah ndo...

E.: Tem nao, né?

L.: Tem nada nao...

E.: Nome do estilo ou alguma coisa assim? Nao tem isso ndo?

L.: A gente fala... A gente letra... A gente fala... falava entre nos, “letra deitada”.

E.: Ah sim...

L.: [risos] Letra “em pé”, letra garrafal, letra deitada... assim, a gente fala isso, ndo tem
estilo...

E.: Mas é isso mesmo que geralmente o pessoal fala, né?

L.: Ndo tem estilo assim... vamo dizer, “frescura” [risos]...

E.: Nao tem essas frescuras nao...

L.: Nao, ndo tem frescura nao.

E.: E as cores do cartaz assim... Por que o senhor usa o amarelo, azul e vermelho?

L.: E porque, é... é cor que chama a atengio né...

Eu uso varias cores, eu uso verde, t6 usando verde agora... mas é que chama a atencao o
amarelo.

E.: Chama mesmo, de longe, né?

L.: Amarelo chama a atenc¢do.. Em cima do amarelo a gente joga letra vermelha, letra
azul, qualquer cor. E sé pra... entendeu?

E.: Verdade... [siléncio]

E.: Tem quanto tempo que o senhor faz, nesse ponto?

L.: Ah aqui tem um ano... eu atendo no centro da cidade ai, ja tivemos em outros locais ai,
na Santos Dumont, Parana... aqui, mesmo aqui antes, entendeu? [pausa]

E.: Deixa eu perguntar... o sr. tem fotos antigas?

L.: Hein?
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E.: Tem fotos antigas do sr. trabalhando?

L.: Ah tenho ndo...

E.: Tem nao?

L.: Eu tenho uma foto, ndo sei onde td.. A gente ndo preocupa com essas coisas nao,
entendeu?

E.: E bom, né? Pra ter uma lembranca...

L.: E bom, mas a gente nunca preocupou nio... E bom pra ver antigamente, como é que
era...

E.: Porque é igual o senhor falou, depois do computador a tendéncia é diminuir, né? Pelo
menos, nao td mais do mesmo jeito que era antes...

L.: Ndo, quando a gente fala que isso vai acabar... Sabe quando vai acabar? O dia que a
gente parar. Ai vai acabar.

E.: E igual o senhor falou, nio tem gente aprendendo.

L.: Ndo tem. Af vai acabar. Entendeu? Af vai acabar. E... quando... quando eu paro, por
exemplo, de repente. Eu paro. Meu irmdo para. Que tem ai... cartazistas tem poucos,
agora. Tem o Elias... Elias mora no Sao Gabriel. Tem o Perdigao, mora no Sdo Gabriel
também. Tem o Geraldo, que faz pra “Magazine Luiza”... Cé pode até olhar também o
Magazine Luiza... Cada um fala uma coisa. Eu falei uma coisa aqui, e ele vai falar outra
coisa com voceé.

E.: Mas é verdade...

L.: Eu falei do meu jeito, como é que é o esquema meu. Como é que eu comecei como €
que td e tal, né? Entao, ele nao, ele vai falar outro esquema, como ele comecgou, o Geraldo,
do “Magazine Luiza”... Eu tenho até telefone dele se vocé quiser...

E.: Eu vou até anotar aqui, depois o senhor...

L.: Mas ele... ¢ tem que combinar com ele o dia que ele vier no centro, ai num sei... Cé
mora onde?

E.: Eu moro no Floresta ali mesmo...

L.: Cé mora aqui, né? Ah td, o Geraldo trabalha no “Magazine Luiza”, trabalha em casa, e
traz servico. Entendeu o negocio? Ai tem poucos cartazistas... Entdo o dia que parar,
acabou. Ainda ndo tem ninguém que aprende.

E.: E é por isso que eu t6 fazendo esse trabalho, entendeu?

L.: E a meninada de hoje ndo quer aprender também nao...

E.: Porque é importante a gente saber como é que eram feitas as coisas, né?

L.: E, exatamente, que era, uai. Antigamente... [siléncio]

E.: Essa geracdo de hoje ndo faz a minima ideia disso aqui olha, como é que é feito isso...
L.: Faz ndo, faz nao, faz nao... Antigamente... Eu ndo tenho faquinha aqui mais... em casa
que eu tenho... Olha, se eu soubesse eu trazia, umas bandeirolas feitas ha trinta anos
atras. Eu tenho em casa 13, se quiser ver aqui pode vir, eu trago pra vocé, uai...
E.: Eu passo aqui depois...

L.: HA trinta anos atras. Eu trabalhava com bandeirolas, eu fazia de silk screen. Pra vocé
ver, era feito o silk no recorte, de faquinha, recorte... depois veio o gravar tela. Gravar a
tela, a gente manda fazer no fotolito, tem a mesa de luz, pde a emulsdo, prepara a tela, e
grava.. Com esses tro¢os nos fizemos as bandeirolas... Hoje usa mais nao, hoje tudo é
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offset, joga no computador, na maquina ja sai um monte 13, entendeu? Antigamente a
gente fazia, era ali mesmo, 0... ndo tinha jeito ndo. Até escrever em vitrine hoje ndo tem
mais. Isso ndo tem mais ndo... De vez em quando eles chamam a gente pra escrever nuns
vidros com pincel...

E.: Acha poucos... Hoje eu encontrei com um, o Gilson, ele faz vitrine ainda. Encontrei
com ele no centro. Ele é vitrinista.

L.: Eu ja ouvi falar sim... Ele faz vitrine aonde?

E.: Olha, eu vi ele fazendo vitrine, ai fui conversar com ele, ele tava 1a na Savassi. Quando
eu encontrei com ele.

L.: A area dele é mais vitrine.

E.: Mais vitrine. Ele falou que faz sé vitrine.

L.: S¢ vitrine. Ndo, vitrinista ndo faz cartaz... Nao faz nao, entendeu? [siléncio]

Entdo, isso ai é um trabalho que acabou mesmo. Tudo artesanal. [siléncio]

E.: Isso é uma cartolina?

L.: E. Papel cartdo... papel cartio.

E.: E qual que é o tipo da tinta que o sr. usa?

L.: E.. a base de 4gua.

E.: Mas ¢ alguma tinta especial?

L.: Essa é a base de agua.

E.: E uma mistura que o senhor faz ou é...

L.: Ndo, ela ja vem pronta assim, ja compra assim.

Agora... a gente quando faz banner, de lona, ai ja é outra tinta. Entendeu?

[siléncio]

E.: O senhor tem média de quantos clientes o senhor tem?

L.: Ha?

E.: O senhor sabe quantos clientes o senhor tem?

L.: Ah... um negocio sério... [risos]

E.: Chuta?

L.: Ah... [siléncio]... E dificil, tem muito cliente, viu.. Assim... Ainda mais que a gente
trabalha... eu trabalho sozinho, né? Eu trabalho pra ele... o “Pastel Frito” deve ter umas
dez lanchonetes, “Janaina” tem trés, quatro... com dez, quatorze... tem quinze, dezesseis,
dezessete, dezoito, vinte, trinta, quarenta, cinquenta... por ai, entendeu? Nao é assim,
cliente que vem, cliente meu que td todo dia ndo, ndo é assim nao, é cliente. Eu ndo dou
assisténcia pra loja ndo, entendeu? Igual, o meu irmdo dava assisténcia pra loja “Baby”,
ele parou esse ano, ndo quis mais nao. Era segunda, quarta e sexta, ele tava la. Igual
“Magazine Luiza”, o Geraldo da assisténcia. E cliente dele, cliente toda vida. Toda semana
tem servico.

E.: E ele é contratado ou nao?

L.: N3o. Ele é autonomao.

E.: Ele é autonomo... Prestador de servico...

L.: Prestador de servigo.

O Geraldo... é prestador de servico.

E.: O seu irmdo aprendeu com vocé?
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L.: Comigo. Aprendeu comigo. Epoca de ouro... a época, né? Entendeu? Ai a época era...
chama a época de ouro, né? Hoje nao tem mais ndo. Hein? Era a época de ouro.

E.: Que época mais ou menos que era?

L.: Década de 60, 70, 80...

E.: Tinha muito servico, né?

L.: Nossa senhora! Eu ndo tinha mais... é... ndo tinha... ndo tinha computador, nao tinha
nada disso, né? Era tudo manual. Era tudo manual. Tudo manual... nossa, tudo na mao
mesmo... Tinha que fazer desenho.. é desenho que a gente.. fazer desenho... tudo
manual... Hoje ndo, na montagem, desenho, de embalagem, tinha que fazer tudo isso,
desenhava. Mas hoje ndo. Hoje pde um programa de computador ali e acabou.

E.: Ja resolve, né?

L.: E, entendeu? [siléncio] E hoje eu t6 mole, viu...

E.: Td mais lento? [risos]

L.: Nao, t6 super lento... mais ndo, super lento. Antigamente fazia de primeira era assim,
0... Sabe como antigamente era? Vou te mostrar aqui, quer ver? Hoje ndo faco isso mais
ndo. Antigamente era isso aqui, d... Vou escrever “Promoc¢ao”. Antigamente era mais ou
menos isso aqui, d... [mostra escrevendo de forma rapida]

E.: Nossa senhora... [risos]

L.: Era assim ... Olha o preco... vou por 89,90... [escrevendo de forma rapida].

Té fazendo rapidinho assim, 6... fiz aqui s6 pra vocé ver...

E.: Entdo era correria demais, uai... [risos]

L.: Antigamente era assim, ndo era feio assim ndo, era [onomatopeia, imitando escrita
rapida]... Hoje nao, hoje a gente td lento. Hoje a gente... 0 que tinha que fazer eu ja fiz...

E.: Mas o capricho continua.

L.: Nao, o capricho continua. O capricho... Ndo deixo de caprichar nao. Por isso que a
gente td mais lento, td entendendo? Entdo hoje que... ¢ mais pelo capricho mesmo, viu?
Hoje eu gosto mais do capricho. Num gosto de fazer com descuido nao, gosto de tudo no
capricho... [siléncio] Ih, tem muito... se eu tivesse aqui, a letra gotica...

E.: O senhor fazia também?

L.: Faco, ué...

E.: Olha... bom, né?

L.: Pra diploma. Em Sdo Paulo. Eu fazia com bico de pena. Hoje eu faco com pincel
mesmo, a letra gética. Vocé conhece letra gotica, né?

E.: Conheco.

[corte na gravacao] [pausa na entrevista] [Reiniciamos com nova gravagao|]

E.: E que tipo de pincel é esse que o senhor usa aqui, nesse tipo de texto que nos
testamos?

L.: E pelo de marta.

E.: E esses outros cartazes que o senhor ja coloca “Promocdo” escrito, que ja vem em
cima escrito “promoc¢do”?

L.: Nao, esses aqui eu imprimo...



143

E.: O senhor imprime aqui, né?

L.: Esses aqui eu imprimo... aqui ja “silkava”, aqui imprimia, agora vem o escrito a mao.
E.: E, eu ja vi nas pastelarias.

L.: E que tinha muito, né?

E.: E, ai ja faz um monte assim, né?

L.: Af ja faz um monte assim. Agora o resto, é tudo a mao. Entendeu? Agora é tudo a mao.
E.: Eu passei na pastelaria e perguntei para o moc¢o, quem é que fazia, ai ele falou: “ah,
isso ai tem mais de 10 anos que ele faz pra mim...”.

L.: Qual pastelaria?

E.: Ali perto da, aqui na... perto da praga ali, da rodoviaria ali... Eu perguntei pra ele, mas
tem quanto tempo que é o mesmo que faz ai, faz a pastelaria pra vocé, e ele “ah, tem
mais de 10 anos que ele faz.”

L.: Praca da rodoviaria aonde?

E.: E aqui na, sabe naquela... de frente pra praca da Rodoviaria, do lado de ca...

L.: Na Rua Caetés?

E.: Na Caetés mesmo.

L.: Perto daquele posto da Policia Militar ali? E o Marcio, compriddo, altdo. Ah, tem muito
tempo...

E.: “Acho que tem mais de 10 anos” [reproduz a fala de uma pessoa]

L.: E aqui no centro aqui. Se vocé for nesse centro aqui...“Pastel Frito”. “Pastel Frito” tem
0, na “América” ali na Curitiba, na Carijés, na Curitiba com Tamoios, esquina. Tem
Olegario Maciel com Carijés, tem aqui na Tupinambas 14 em baixo... é.. "Moreira
Lanches”. Tem na Tamoios, tem na Amazonas la em baixo... nesses negdcios tudo vocé vai
ver isso aqui, entendeu?

E.: Eu vi que o senhor faz uns redondinhos assim 6, pra colocar no vidro... aquele 1a o
senhor pinta com pincel também, aquele fininho?

L.: E, também... Aquilo é pra por na vitrine. E, salgado, casulo, catupiry...

[pausa na entrevista] [conversa informal, durante a confeccdo de um cartaz]

L.: O que vale disso tudo € a experiéncia... tempo pra aprender... Cé sabe quanto tempo o
cara... Vou te falar a verdade. Cé sabe quanto tempo o cara, pra ser profissional, aprende,
na verdade? E néo é pra ser nota 10 nao. E igual faculdade.

E.: Mas é mesmo.

L.: E cinco anos. Eu posso ensinar um rapaz aqui, uma pessoa mais nova... ndo adianta, é
cinco anos. Pra ser um profissional, mas mesmo assim, ele tem que trabalhar em varios
lugares.

E.: Por experiéncia.

L.: Por experiéncia... A gente aprende com o préximo, entendeu? Cada lugar que a gente
vai a gente aprende. Eu fui pra Sdo Paulo eu ja sabia, cheguei la e aprendi.

Eles também aprenderam comigo, é uma troca, que a gente aprende, entendeu? Entdo
isso ai é... tem hora que vocé td estudando, que é o marketing. Eu estudei marketing, né.
Assim, particular...
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E.: O senhor estudou em escola até qual... o senhor completou?

L.: Ndo, eu fiz segundo grau, né.. Na época eu queria fazer vestibular pra Histéria e
Filosofia... Letras. Na época. Era eu e uns amigos meus, né? Nds estudavamos ainda. Ai
era cartazista também, e eu estudando... n6s tdvamos fazendo o... na época, era segundo
grau, mas era o classico. Ja ouviu falar? Classico, e o Cientifico.

E.: Ah sei... meu v0 falou ja também, que ele também tinha que escolher...

L.: Entdo, n6s estudavamos o Classico. E tinha o Cientifico. Entdo na época era assim,
olha pra vocé ver... na época era o seguinte... “Eu quero ser engenheiro, eu tenho que
estudar o Cientifico”. Por que o Cientifico? Porque tem matematica, e o engenheiro
precisa da Matematica e da Fisica. Ele precisa da Fisica também. Se o 6culos cai daqui de
cima ele precisa saber qual altura que ele caiu, qual o peso dele, o tempo que ele vai cair
ali. A Fisica. E a Matematica, também da construcao.

E.: Ai quem quisesse fazer Letras ia pra...

L.: Ia estudar pra engenheiro. Agora, nosso caso era Historia e Filosofia, Letras, ou
Advocacia, por exemplo o caso ai.. entdo estudava o Classico. O advogado precisa de
Matematica? Nao precisava, na época, nao precisava... sei 1a, o advogado precisava de
Fisica? Nado. Entdo o Classico tinha Literatura, que era importante, o Portugués,
Literatura, Conhecimentos Gerais, Histdria... Uma lingua viva, Francés, Alemao, Inglés,
qualquer uma, isso tinha que ter. Até ai, tudo bem, nds estudamos direitinho, direitinho.
N¢, longe de Fisica e Matematica, td tudo bem... ai, quando td tudo tranquilo ai vem e
unifica vestibular [o sistema de ensino mudoul]... pd!... al n6s fomos pro cientifico, ai nos
desanimamos, “ah vou largar esse negdcio”... Al fui estudar particular, né?

Essas coisas de conhecimento do marketing, publicidade... fui estudar particular, pra
aprender o que faz vender o que nao faz vender. Que que chama atencao, qué que nao
chama. Mercadoria o que que chama ela. Cor, aquele negocio todo...

E.: Ai vocés comecaram a fazer curso por fora...

L.: Curso fora, s6 na area de marketing pra a gente, tal, tal... ai o que soma na gente é o
que eu to te falando, é experiéncia. Trabalhar em firma, cada firma que vocé vai tem um
estilo de trabalho.

Cada um tem um estilo de trabalho, entio...

E.: E tinha na época o material pra... ensinando, livro alguma coisa assim?

L.: Tinha, tinha.. aquilo era mais de livro, de leitura. Leitura, aquilo.. tinha tudo,
entendeu?

E.: Hoje em dia ndo acha mais esse trem assim...

L.: Hoje em dia ndo.

E.: Eu t6 até procurando alguns antigos, pra eu poder ver como é que é o nome,
fotografar alguma coisa. Eu achei um do SENAC, ja ouviu falar? Um antigo, acho que é
década de 40, ensinando algumas coisas... "Manual do Letrista”.

L.: “Manual do Letrista”, é esse. E até o que eu te falei com vocé.. que tem uns
quadriculadozinhos. E aquilo ali, “Manual do Letrista”.

E.: Mas tem muito pouca coisa, acha muito pouca coisa hoje em dia.

L.: Ah, hoje tem pouca coisa... entao acabou é... agora isso ai, acabou também é... acaba.
Ndo tem ninguém que faz isso mais nao, acabou. Igual eu falei com vocé, o Geraldo td
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trabalhando na “Luiza”, o Lucio que trabalha pro “Ponto Frio”. Cada um tem um estilo,
tem os cartazes bonitos, mas tem os feios... Quem ndo entende, as vezes acha bonito.
Quem sabe, conhece, tem uma visao, sabe diferenciar, o bem feito e o mal feito. De olhar
ja sabe. Entendeu? Sabe diferenciar...

E.: SO parar um pouquinho e olhar. Vocé ja vé diferenca.

L.: Vocé para e olha. Entendeu? Af esse caso que vocé filmou ai, né... se cé tiver do seu
computador ali 6, do celular, se vocé vé um cartaz se cé achar que ele td bonito, cé pode
comparar: “td bonito”, "ah nao esse td feio”. "Esse aqui td mais bonito, 6.” "Ah ndo, ndo, o
dele td mais bonito.” “Tem esse aqui, td mais bonito.”

E.: Nao, igual eu comecei a olhar e essa letra ai 6, td repetindo demais, “essa aqui 6”. Tem
um cara que faz essa. [risos]

L.: Exatamente, é.

E.: Esse detalhe aqui 4, eu achei bacana demais, esse detalhezinho [mostra
ornamentacdo na letra].

L.: E grifado. E tanto estilo que a gente faz.. Nossa, ja fiz tanta coisa. Decoragio de
vitrine... decoragdo [siléncio]

[segue-se com outros assuntos ndo pertinentes ao objetivo da entrevista]
[entrevista encerrada]

Entrevista II1

Entrevistado: Gilson Mario da Silva

Entrevistador: Emerson Nunes Eller

Data: 02/05/04

Local: Espago Buritis. Av. Professor Mario Werneck, 1550, Estoril, Belo Horizonte - MG.
1 arquivo .mp3 (35:47 min.).

E.: Ai ndo tem erro ndo. A gente vai conversando e.. vocé pode ir trabalhando. Nao
quero te atrapalhar em nada nao. Depois eu faco umas fotos sé pra registrar vocé
pintando ai.

G.: Td... Pode mandar... Eu ja t6 a disposi¢do [risos].

Nado me atrapalha nao, ficar conversando e falando. Aqui, eu vou dar esse fundo aqui.
I[sso aqui é tinta a base de 4gua, de parede. Isso € “Suvinil”, usa melhor. Porque “Suvinil”
ela cobre melhor. Essa aqui é que eles usam pra fazer faixa, cartaz, pra vocé aplicar no
vidro, ela ndo fica muito boa nio.

E.: Entendi... Ndo da cobertura boa, né?

G.: E, num d4, fica tudo mais manchado. Essa aqui nao, essa aqui ja vai, olha 1a 6, num
espera secar, olha 14 6...

E.: Entendi.. Entdo o seu nome, idade e profissao, s6 pra a gente comecgar...
G.: Gilson Mario da Silva...
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E.: Gilson?...

G.: Mario da Silva.

E.: E aidade?

G.: Sessenta e cinco anos.
E.: Sessenta e cinco. Profissao?

G.: Pintor letrista, né...

E.: Pintor letrista. Quando é que vocé comecou a trabalhar?

G.: Tem mais de.. quer ver? Tem mais de 30 anos... Deixa ver... 30, 40... 40 anos...
quarenta anos, mais ou menos. Mais ou menos 40 anos. Comecei fazendo cartaz, quando
tinha cinema em Belo Horizonte.

E.: SO pegar um lapis aqui... [siléncio] Vocé comegou com cinema?

G.: E eu fazia cartaz de cinema.

Quando tinha Cine Brasil, Cine Amazonas, Cine Royal, entendeu? E quando eu comecei
trabalhar, o cara me ensinou, o cara que fazia cartaz pra... pro cinema, né? Foi até ali no
Edificio Central, ai eu vi a prancheta 13, perguntei: “tem jeito deu trabalhar ai? eu tenho
vontade de mexer com isso”. Ele falou: “faz um teste”. Eu falei com ele “ah, eu sei fazer!”,
eu achava que sabia, né? Ele falou, “faz um teste”... Eu fiz, ele falou “ndo, ai se vocé quiser
. Af ele me deu uns papéis
velhos 13, e eu comecei a fazer, depois... passando uns 5, 6 meses ele comecou a me dar

'"

aprender aqui, td a prancheta ai, isso ai eu vd ensinando

servico pra fazer, desses cartaz de cinema, ai eu fui pra frente. Chegou um cara la e me
chamou pra mim trabalhar no EPA... fui no EPA.

E.: Entendi, ai vocé trabalhou no EPA...

G.: E, trabalhei no EPA um tempinho. Num foi um ano néo... Depois sai, trabalhei... voltei
pro negdcio de cinema, mas em outra empresa.

E.: Isso na década de 60, que foi?

G.: Mais ou menos.

E.: E... geralmente os cartazes de cinema, eles chegavam com o nome do filme?

G.: Com nome, é... com os folheto, né? Sobre o filme. Cé tinha que faz os cartaz, escrever
algum detalhe, alguma... algum comentario do filme. E fazia aquele punhado de cartaz...
E.: Cé tem foto de alguma dessa, antiga?

G.: Nao...

E.: Tem nao, né? [risos]

G.: ..tem ndo, tem nada! [risos] Tem nada, mas nada mesmo...

E.: [risos] ...Que isso ai é dificil de a gente achar hoje em dia...
G.:E é..
E.: ..esses cartazes antigos assim...

G.: Ai eu trabalhei muito tempo. Depois fui pro... depois sabe... muitos “bicos”, sem me
registrar, depois fui pro BH Shopping, logo quando comecou o BH Shopping. Trabalhei 1a
8 anos. Depois eu voltei pro negocio do cinema outra vez. Fiquei 5 anos, o cara me
chamou, eu fiquei 5 anos. Depois, na inauguracdao do Shopping Del Rey, fui pra la.
Trabalhei 1a 7 anos. Depois, parei de trabalhar pros outros, trabalhei s6 pra mim. S6
fazendo servico pra mim.
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E.: Entendi entdo... s6 por conta, né?

G.: SO por conta. [siléncio] Aposentei esse fim do ano agora, por idade, né, que eu nao
completei o... negdcio... e agora té sé6 fazendo isso aqui.

E.: Certo. E vocé falou que faz, hoje em dia vocé... Quer dizer, ja fez de tudo, né... ja fez
faixa...

G.: Ainda fago ainda, em casa eu ainda faco, faixa, cartaz, entendeu?

E.: Mas vocé...

G.: ..escrevo em parede...

E.: Parede também?

G.: Isto...

E.: Mas vocé...

G.: T6 mais é aqui.

E.: Td mais na vitrine?

G.: Na vitrine... ¢ mais sossegado...

E.: Por qué?

G.: Porque € mais gostoso, mais sossegado, os clientes sao todos bons, chega e pede pra
fazer o servico, nem pergunta preco, ja vou fazendo... me da o papel, igual deu pra mim
fazer o papel eu chego e faco, entendeu? Fazer isso aqui, eu chego e faco... Depois que
tiver pronto eu escrevo aqui, escrevo em branco, depois dou um amarelo, entendeu
[mostrando o trabalho]? Ai eles nem perguntam nada, nem fica olhando, chega “quanto
que foi?”, “6 ficou legal, af 6!”... E gostoso vocé chegar perto deles, eles falarem “o seu
servico ficou bom demais!”...

E.: Bom, né? Elogiar o servico...

G.: Nossa é bom demais, vocé trabalha até mais animado.. Olha como é que fica
cobertura [mostrando o trabalho]. Entendeu? Esse servico assim também, esse servico
cé nao pode demorar muito ndo que... assim, servico... que “plotagem” agora eles num td...
td ficando muito caro, eles preferem isso aqui, que sai mais barato, né? Loja, cé ja viu,
loja é promocdo. E uma semana, quinze dias o maximo. Entio “plotagem” td ficando
muito caro. O servico de uma “plotagem” desse aqui, eles vdo pagar mais de 200 reais,
300. 0 meu é 50, 60, muito isso... Af eles preferem comigo. E mais negécio.

[entrevista é interrompida por funcionarios da loja em que esta trabalhando/ assunto
ndo pertinente a entrevista]

E.: Essa tinta ai da uma cobertura? [observando o trabalho]

G.: D4, num da? E ela é uma cor mais viva, né? Tem de todas as cores dela.

E.: E o sr. atua mais na... nessa regidao aqui? Ou...

G.: E mais... agora, atualmente é mais nessa regido... E mais aqui, ali no “Paragem”, 5° ali
no.. ali pra cima também nessa rua aqui, la pra cima também tem muita coisa,
entendeu?...

E.: O sr. trabalha mais essa regido porque o sr. mora aqui por perto?

G.: Ndo, onde eles me pedem pra ir, eu vou... eu vou em Betim, vou em Contagem, vou em
tudo quanto é lugar. Vespasiano... Me chamou, eu t6 indo.

50 Paragem é shopping center localizado no bairo Buritis em Belo Horizonte.
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E.: Mas aqui é porque o sr. tem mais cliente, né?

G.: E mais cliente, é quase toda semana tem cliente aqui. As vezes a semana inteirinha.
E.: Ai vé de uma loja, e chama...

G.: V&, chama, me telefona, “tava precisando de vocé tal dia”. Quando falo “ndo, ndo da
pra mim ir hoje ndo”, “td tudo bem”. Igual o rapaz, me pediu pra fazer um servico
naquela “Hering” 51 ali. Eu falei “6, t6 apertado, ndo tem jeito de fazer. S6 semana que
vem”, ele falou “mas semana que vem nao da”. Préximo, num faco. Porque quando ndo
da, eu ndo assumo compromisso, ndo da pra mim fazer. Eu vou arrumar aquele
punhado... tem cara que arruma aquele punhado de servigo, fica 0 més todo na mao, eu
nao gosto...

E.: Exatamente...

G.: Eu chego e faco meu servico, termino, pronto... Ndo gosto de deixar enganado ndo,
quando ndo da pra mim fazer, eu nao... Igual aqui, eu acabando aqui, tenho que ir la pro
“Paragem”, depois vou 14 pra Cidade Nova >2... Tem outro servico, entendeu?...

E.: E como é que o sr. acha que td o mercado assim, hoje em dia, comparado com
antigamente? O sr. acha que deu uma melhorada?

G.: Aqui, eu achei que melhorou, pra mim, melhorou, sobre esse sentido aqui, melhorou
muito.

E.: Melhorou?

G.: E... melhorou bastante...

E.: Tem muito servico, ndo fica parado?

G.: Muito, servico demais!... As vezes eu até dispenso servico, que eu ndo dou conta,
entendeu? Que tem muitos caras que faz isso, mas tem aqueles cara “porcalhao”, que faz
servico feio, fica vitrine até feia, né... Eu ndo, eu capricho, eu demoro mesmo. Eu gosto de
caprichar, ndo gosto de... Entendeu?

E.: E isso, esse aumento de procura? O sr. acha que tem a ver com o preco do plotter?

G.: E! Isso! Tem, o preco.. é, que aquilo aumentou demais, td caro, o pessoal .. T4,
muitos lojistas que chega perto de mim e fala “ah nao, eu vou fazer isso aqui porque
‘plotagem’ td muito cara...”. Uma plotagenzinha que o cara faz, um letreirozinho é mais de
uns 30, 40 reais. E se eu for escrever aqui, vamos supor, escrever aqui “Promog¢do”, “s6
escreve s6 Promocao”, eu vou cobrar 20, no maximo eu vou cobrar 20 reais... E os dizer,
quanto mais eu escrevo, mais quantidade...

E.: O sr. cobra é pela quantidade de texto?

G.: E, de servico... Igual esse aqui [mostrando o trabalho que est4 a fazer], td demorando
mais vou dar conta, esse aqui eu cobro mais caro do que aquele la. Aquele 13, entendeu?...
Quando é pouca coisa eu ja falo “6, é tamanho do vidro e os dizeres”...

E.: Ai como é que o sr. calcula mais ou menos?

G.: Esse aqui vai ser uns 60 reais.

E.: Entendi.

51 Hering é uma marca do ramo da moda e possui uma loja nesse mesmo centro comercial em que a entrevista foi
gravada.
52 Cidade Nova é um bairro da regido Nordeste da cidade. Bem distante do local em que estdvamos.
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G.: E, pra fazer isso aqui... igual eu te mostrei aquela vez, cé quer ver... Vou escrever aqui,
escrevo aqui, depois aqui [mostrando], em branco, depois do branco, duas maos de
branco... Escrevo aqui, depois venho com o amarelinho. Eu gosto de fazer o servico
caprichado, ndo gosto de fazer servico sujo nao.

E.: Td certo... [risos]

G.: Tem uns cara ai, em toda profissdo tem os... 0s ruim...[risos]

E.: Tem, em qualquer lugar. [risos]

G.: Os ruim... [risos]

E.: Qualquer lugar... [risos]

G.: Os ruim de servico, ndo tem? Toda profissao. [risos]

Ah, eu nao... eu ndo chego fazendo, entendeu? Eu vou e capricho mesmo, o maximo.
Demoro. Tem gente ai que chega e fala “ah, mas vocé cobra barato!”... Uai, eu gosto de
fazer, porque eu vou cobrar caro? Aqui... depois a pessoa nem vai...”ah td ficando muito
caro, num vou fazer ndo!”. Td bom! Num me atrapalha em nada! Num tenho olho grande
“ah vou, quero ganhar muito!”. Né? Tenho aqueles clientes, tudo ja me conhecem ja.

E.: Td certo. E como é que o sr. escolhe o desenho da letra que o sr. vai usar?

G.: Aaah, é no célebro mesmo. As vezes ele pede aquela letra, as vezes o pessoal chega
até com a logomarca pra mim fazer, ai eu fago. Mas quando é: “ah, faz do jeito que”. O
tipo de letra € o que eu quiser, € o que eu coloco aqui.

E.: O sr. decide na hora que olha pro texto?

G.: E... é nahora que vem no célebro... [risos]

“vou fazer esse tipo de letra”, entendeu? Qualquer tipo de letra eu faco. Ai vem no
célebro, “ah ndo vou fazer esse tipo que é mais... vou fazer outro...”, ai eu faco.

E.: Mas tem um estilo que o sr. gosta mais?...

G.: Nao...

E.: ..desenho que sr. gosta mais?

G.: Ndo... ndo... Letra eu gosto de todos os tipos de letra... Eu ndo gosto de mexer muito é
com desenho. Meu negdcio é s letra. As vezes eles pedem pra eu fazer desenho, eu fago
esses desenho assim, bobo... Esses “trenzinho”, um coracao, uma florzinha, esses trem
assim. Mas desenho, desenho mesmo, eu nao faco nao.

E.: Mais letra mesmo?

G.: E... e também eu nio gosto de mexer com letra... escrever em... nessas porta assim... é,
tinta esmalte, né? Ah olha, eu ndo gosto ndo, da um trabalho, ndo vale a pena nao...
Principalmente aquelas porta frisada assim eu nem pego servigco nao... E demora pé, e
ndo vale a pena nao... eu num gosto.

E.: E d4 muito trabalho?

G.: Ah... num pego mesmo, eu dispenso.

E.: Por causa da tinta?

G.: Ndo, a tinta, é... aquelas ondinha, né? Toma seu tempo danado... A porta num é lisa, ela
tem aquelas ondinha, né. Aquelas de puxar, aquelas assim...

Al eu prefiro fazer esse aqui... E tinta esmalte o cheiro é muito forte, faz mal. Me d4 uma
azia... Eu prefiro mexer com isso aqui, que tem cheiro nenhum, entendeu?
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E.: E essa tinta qual que é que o sr. falou que é?

G.: Essa tinta aqui é “Suvinil”, essa de parede, né. E essa outra, é essas que eles usa é...
“Bontex”. >3 como é que chama o nome dela é até “Bontex”. Faz mais é faixa com ela.

E.: A base d'agua, né?

G.: E tudo a base d*agua. Entendeu? Porque na hora de desmanchar, quando eles nio
querem desmanchar eles.. vem e desmancha pra eles.. Que aqui, desmancha com
detergente e agua. Depois vai pra espatula e tira tudo.

E.: Entendi...

G.: As vezes o préprio lojista tira, mas quando eles ndo querem... Td achando muita coisa,
ai eu vou... Vem e tira também.

E.: Af o sr. tira?

G.: E... Igual aquela loja. Aquela loja, eu fago com eles, na hora de acabar a promogo, eles
me chamam e eu tiro.

E.: Td certo. [siléncio] E... todos esses desenhos de letras que o sr. faz, o sr. aprendeu foi
no tempo la do...

G.: E, no tempo do cinema 14 que o cara me ensinou, entendeu... Af eu aprendi. Eu tenho
um manual, manual de letra... Tem um album de letra, individual, mas eu nio uso ele
ndo... Quase que... eu ja sei como é que é.

E.: Hoje em dia o sr. ndo usa, mas o sr. ja usou?

G.: Nao, ndo cheguei nao porque... as letra 6, vem no meu pensamento. Eu gosto de fazer
mais esses tipo de... essas daqui, aquelas... caixa alta, né... aquelas que eles falam “de
imprensa”, aquelas altonas. E eu faco essas que é mais simples, é mais rapida, né. Ai, num
instantinho a gente faz.

E.: E qual que é esse manual que o sr. tem?

G.: Ah eu esqueci... ¢ manual, td escrito “Manual de Letras”.

E.: “Manual de Letras”?

G.: E.. Tem tudo quanto é tipo de letra. Tem letra gética, tudo quanto é tipo. Letra
arabe... Letra... igual, letra gotica é bom vocé usar em diploma, né? Diploma, ai vocé usa.
Mas os outros comuns nao...

E.: Entendi... Esse é um livro antigo, como é que é?

G.: Ele tem muito... tem muito tempo que eu tenho ele... Tem mais de 20 anos. Deve ter
desse manual mais novo, né. Esse tem muitos anos que eu tenho.

E.: Depois se o sr. puder passar o nome dele pra mim certinho... Que ai € legal até pra eu
escrever o nome, o autor talvez se tiver...

G.: Isso... Nao, eu tenho o album 13, af o dia que vocé me ligar e eu tiver em casa eu te
mando rapidinho. Te passo o nome.

E.: Beleza.

G.: Eu nem... é tanto tempo que tem que eu nem lembro quem me deu... Eu nem sei quem
me deu.

E.: Ja tem muito tempo, né?

G.: Nossa... Muito tempo mesmo...

53 Bontex é uma marca de tintas para serigrafia. Elas sdo usadas na pintura de letras por causa da diversidade de cor e
bom acabamento.
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E.: Tem algum é... algum tipo de letra que o sr. criou? Que o sr. fez assim...

G.: Ah... Eu posso ter criado mas... vai ver que deve ter no album, eu nao olhei... Ou entdo
tem outros albuns, né, mais novos... Mas o... eu criei muito tipo de letra também.

E.: Porque o sr. falou que faz da cabecga, né, ai as vezes deve surgir...

G.: E, tem dia que eu t6 mais inspirado, eu faco diferente...

E.: E as vezes alguma coisa de novo assim, que o sr. nao...

G.: ... e eu num té sabendo...[risos]

As vezes eu t6 achando que to criando, mas ja saiu e eu ndo té sabendo, né... Eu num olho
se tem nesses albuns ou ndo, eu vou criando. Eu olho aqui, 6, pra fazer esse tipo de letra
aqui [mostra no trabalho]... Pra mde vocé tem que fazer uma letra mais delicada, mais
bonita [ antincio sendo feito para o Dia das Maes]. E o que vem na cabeca na hora... Eu s6
faco aqueles... eu so faco tipo de letra se o dono da loja chegar e falar “eu quero esse tipo
aqui”. Ai eu fago daquele jeito que ele quer.

E.: Se ndo pedir, o sr. faz de acordo com o que o sr. achar que...

G.: Ndo, é... Igual aquele negécio da “Hering”, ali ndo tem ndo, da “Hering”... mas eu
escrevi na loja 1a de baixo. Ali eu fiz a letra igualzinho da “Hering”. A logomarca deles
certinho. Af quando eles pedem eu facgo igualzinho.

E.: E tem alguma cor que o sr. gosta de usar mais? Ou usa mais, como é que é?.

G.: O que eu falo com os clientes aqui, as cor que mais aparecem em vitrine € essa cor.

O branco, e o amarelo. As cores que mais aparecem. Que as vezes eles pedem outra,
pedem até preto... eu nem tenho preto, nem gosto de trabalhar com preto , preto nao
aparece. As vezes eles pedem tal cor, ai eu faco. Mas o padrdo mesmo que eu uso é essas
que aparecem. E vermelho, branco e amarelo. Que destaca mesmo.

E.: Ai o sr. joga o branco por cima do vermelho?

G.: Isso... Eu jogo branco... eu costumo escrever... em vermelho sé que ela pediu, olha.
Uso o laranja também. Laranja também aparece bem. O azul claro... mas cor escura nao
aparece muito nao.

E.: Nesse caso aqui o cliente te deu um esboco.

G.: E, s6 me deu esse negécio aqui pra mim fazer, é.. Como se diz, “pegue isso ai e se
vire”.

E.: Entendi. Mas tem alguns casos que o cliente s6 fala o que quer que escreve e ai o sr.
que faz alguma...

G.: E... Isso... Eu peco pra anotar pra mim nio esquecer, eu vou falar sempre “anota pra
mim” que eu vou e pego. Que ai eles anotam pra mim que quem faz é eu... ja sabe a
informacao.

As vezes tem uns clientes que pedem sé a cor, né... “Pée tal cor assim, tal cor assim”... “Eu
quero s6 dessa cor, dessa cor”. Igual, tem uma loja ali que, ela s6 faz mais em vermelho.
S6 faco em vermelho, que eu ja sei que sé faz em vermelho. Tem outra também que s6
faz em branco. Entao tem... tem um jeito...

E.: Mas é... ja te pediram pra fazer um esboco antes, do que que o sr... ndo, né?

G.: Nao, porque eu falei “Eu ndo fago esboco, eu ja faco... ai vocés olham aqui o que vocés
querem”. As vezes eles tiram até no computador alguma coisa que quer que fala na
vitrine, pra eles verem... Em ultimo caso, né... pede pra mim fazer, ai eu faco... Ai eles



152

fazem naquele papel, impresso no computador. Al eu faco...
Agora, pra criar mesmo, eu ndo crio ndo. Assim, fazer o esbogo, fazer tudo que eles
querem, nio... As vezes eles s6 falam assim “d, quero que faz isso, vocé vé o jeito de ficar
melhor, que chama mais aten¢do”. Ai eu faco... [siléncio]

Aqui depois que acaba tudo tem que raspar tudo, limpar tudo, entendeu? Aqui eu sé
pego a espatula e arranco...

E.: S6 com a espatula ja da.

G.: Esse pouquinho aqui eu tiro com a espatula. Eu tiro, limpo ele [o vidro].

E.: E quais sdo as ferramentas que o sr. usa, no caso?

G.: E pincel e a espatula, né... Pra tirar aqui. As vezes até “Gilette” pra tirar esses, esses
negocinhos, né...

E.: E pra fazer o trabalho todo tem mais alguma coisa que o sr. usa, alguma outra
ferramenta?

G.: Igual esse... esse... isso aqui, a gente vai fazendo nao, isso suja muito, olha ai pra vocé
ver... Em outras letras ndo, [inaudivel], ndo suja nada...

E.: Com pincel pequeno, né?

G.: E, com vérios tipos de pincéis... Ai, td vendo? Varios tipos de pincéis... E os pincéis era
inteiro, granddo mas de tanto eu usar, olha o tamanhozinho, a finura... Eles sao granddo.
O pélo dele é grande.

E.: Que pincel que é esse?

G.: Eu ndo sei o nome... € ti... é Tigre.... A gente compra em loja especializada pra esses
pincel, ndo é qualquer loja que vocé acha. Papelaria, ndo acha ndo. Acha aqueles
amarelos de fazer faixa, aqueles grande. Ai é macio... esse ai é macio, esse ai ndo acha em
qualquer loja ndo. Inclusive ele é bom, ele dura pra caramba, mas ele é bem carinho. A
base de uns 20 a 30 reais pelo tamanho, cada um. Mas eles dura também é... Esse aqui
tem mais de 30 anos que eu tenho ele.

E.: Todos da mesma marca, geralmente?

G.: E tudo é Tigre. Tem o Tigre é... cabo preto e tem o Tigre cabo marrom, entendeu?
Tem dois tipos de... de negdcio... Os de cabo marrom é até mais “maciinho”. Mas ele é
mais caro, ai eu ah! Eu vou usando...

E.: E tem loja especializada nisso?

G.: Tem, tem... Antigamente eu comprava la na no centro, mas fechou. Tem ali na Savassi,
acho que é [inaudivel] que mexe s6 com esse tipo de pincel.

E.: Sabe o nome de 14?

G.: Ah... é tipo uma importadora, né. Nao sei bem o nome nao... [siléncio]

Eu uso também aqui pra riscar € giz, giz de cera.

E.: Pra fazer é... tipo um esbog¢o antes?

G.: Nao, é pra... é que € assim, eu... Nao, eu risco, o giz de cera pra vocé riscar em cima e
embaixo. S6. Cé ndo usa pra fazer letra, riscar letra ndo. Cé nao precisa fazer isso. Ai cé
risca em cima e embaixo, pega o giz de cera, risca em cima e embaixo...

E.: Vocé vai fazer isso ai, né? Ai eu vou fotografando...

G.: Vou... Aqui dentro vou, aqui dentro eu vou fazer. Esperar secar um tiquinho, ai eu
faco. Aqui demora uns... demora muito pra secar ndo. Aqui eu nao vou usar giz de cera
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ndo, eu vou usar lapis. Por causa desse fundo aqui, ai lapis é melhor. O giz de cera é s6
pra vidro mesmo. Igual eu fiz o coracdo com giz de cera. Eu tenho uns pedacinhos... aqui,
giz de cera [pegando o material].

E pra fazer, aqui 6, eu uso essa técnica aqui pra fazer bola, um circulo, entendeu como é
que €? Cé ja viu como é que funciona isso? Vocé marca aqui 4, vamos supor, eu quero
aqui no meio, eu marco um X no meio certinho e vou, faco. >* [risos]

Eu fago assim... Esperar secar um tiquinho pra poder num... Tem varias cores... usa lilas...
que aparece. Mas lilas cé usa s6 fundo branco e aplica ele, entendeu? E cor que chama
atencdo mesmo. O azul, o azul escuro nao chama atencao, ai eu uso azul clarinho, que
chama atencao.

As vezes tem loja que pede, igual aquela ali [apontando em dire¢io ao local], aquele azul
escuro eles pede, ali a gente faz.

E.: Por causa da cor da loja?

G.: Da cor padrao, padrao... ali a gente faz. Poxa, igual chega pedindo aquele tipo de letra
ali eu faco... “Ah, eu quero que vocé faca assim, desse tipo”. Eu faco. E o que eles pedirem,
entendeu? Qualquer tipo de letra que eles pedirem eu fago.

E.: O sr. chegou a fazer algum curso disso, nao né?

G.: Ndo... nunca fiz. E o que eu te falei, o cara me ensinou... Chegou e falou assim 6 “Eu
tenho uns papéis velhos ali, eu te arrumo um pincel aqui, c¢é vai treinando”. Eu fui
treinando. Diz que tem na... no SESC, sei 14, mas num é bom nao... As vezes num sabe nem
que é... como € que faz... cé tem que ter o dom mesmo. Nao adianta. “Ah vou fazer isso
que eu quero ganhar muito dinheiro”. Num adianta, cé tem que ter o dom, gostar de fazer
aquilo, que ai vocé vai pra frente. Igual, eu vejo algum tipo de letra diferente e falo “putaq,
que bacana... vou fazer daquele jeito”, ai eu faco, entendeu? Eu vejo um tipo.. “Vou
modificar um tiquinho assim pra nao ficar igual”.

Igual aquele tipo de letra 13, adoro fazer esse tipo de letra ali 6. [apontando na direcao]
E.: Qual? Aquele 1a?

G.: Dessa, é... Daquela placa branca 13, [inaudivel] eu gosto de fazer...

E.: Que parece caligrafia?

G.: Isso... Eu gosto de fazer aquilo, que ele é facil de fazer... Eu gosto de fazer mais igual...
Dia das Maes... esses negocinho assim eu gosto de fazer.

E.: Entendi. O sr. pega de acordo com o tema, assim por exemplo, Dia das Maes, ai o sr.
faz essa que é mais...

G.: [sso... Mais... mais delicada, né? Até que aquela ali eu ndo usei delicadeza nao, >°
aquela eu usei outro tipo de... é... falei: “ah, vou fazer desse tipo mesmo”. E mais rapida, e
eu tenho que fazer outro servico, ai eu faco. Ele é simples.

E.: Quando o sr. comec¢ou assim o sr. tinha mais ou menos quantos anos?

G.: Tinha 20... 20 anos.

54 Mostrando a técnica usada para obter um circulo perfeito a partir do uso de um giz amarrado a uma linha.
55 Nesse momento ele aponta para uma vitrine ao lado também feita por ele. Nessa vitrine ele usou um desenho de
letra parecido a fonte digital “Arial”.
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E.: Entdo o sr. estudou antes? O sr. frequentou a escola até quando?

G.: Eu fiquei até a sétima série.

E.: E naquele periodo tinha o Classico e o... como é que chama?

G.: Ndo, o meu, naquela época tinha admissao... [risos]

Cé saia da escola, do escolar, né, do quarto ano. Depois fazia admissdo pra depois vocé
fazer o primeiro ano, entendeu?

E.: Entendi. E, o Lauro me falou disso... [risos]

G.: Num é7? [risos]

Né desse nivel nao... [risos]

O colégio que eu estudei até acabou, nem existe mais... "Cristiano Antonio”... Edificio.
Sabe onde é o Edificio Central?

E.: Sei, sei...

G.: Pra ca assim, era outros... era o “Cristiano Antdnio”. Agora onde eu aprendi foi ali no
Edificio Central, o cara tinha uma loja ali...

E.: No edificio... onde fazia os cartazes?

G.: E.. Onde fazia os cartazes de cinema.. O cara me ensinou. Ai foi ali, entendeu?
[siléncio]

Eu conheci um cara, mas esse fazia.. um tal de “Florisbelo”, acho que ele mora ali na...
Cidade Industrial. Acho que o Lauro até falou nele, ndo falou ndo?

E.: Ndo... falou ndo.

G.: E um cara... cé lembra aqueles desenho antigo da “Tigre da Esso”?

E.: Lembro, lembro...

G.: Pbxa, o cara fazia aquilo numa facilidade... Ele trabalhava, fazia servico... Fazia bico
pra “Esso”. Tinha uma facilidade pra fazer aquilo... Eu ficava bobo!... [siléncio]

E.: O sr. chegou a trabalhar contratado com isso?

G.: Hein?

E.: O sr. chegou a trabalhar contratado?

G.: Como assim?

E.: Em loja? Tipo assim, trabalhar so6 pra aquela loja?

G.: Ah cheguei, mas trabalhei pouco tempo. Nao... ndao, trabalhei muito tempo! Trabalhei
na “Embrava”, na “Nuvia” que eu trabalhei também, tinha uns [inaudivel]. Também mas
foi s6 um més. Af eu fui pra “Embrava”, na “Embrava” que acho que foi 2, 3 anos. A
“Embrava” é um departamento grande, s6 fazia cartaz, um monte de cartaz. Na época
que eu entrei 13, o Lauro tava saindo, fiquei eu acho que uma semana com ele 1a. Ele tava
saindo e eu tava entrando.

E.: E porque que tinha muitas lojas antigamente que contratavam pra isso, né?

G.: E... E eu num sei, acho que eles estavam querendo fazer uma “limpa”, queriam pegar
o0s cara mais novo, ai os mais antigos eles mandaram embora. Ai eu fiquei com ele pouco
tempo la.

E.: Isso ai o sr. calcula o tamanho da letra e o espaco também?

G.: Isso... eu calculo no olho, né... “olhdbmetro”... [risos]

Eu dou uma mao depois eu tenho que dar outra mao, pra ficar branquinho...

[siléncio]
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E.: Tem jeito ndo, tem que ter o dom mesmo pra ter essa habilidade ai... [risos]

G.: [risos] [siléncio]

E.: Qué que o sr. acha do futuro desse trabalho? O sr. acha que tem gente aprendendo?
G.: Nao sei, viu... Isso ai eu ndo sei... [sso aqui... eu ndo conheco nenhuma pessoa que faz,
né...

E.: Que tem pouca gente hoje em dia trabalhando com pintura de letra, né?

G.: Tem, muito pouca... [siléncio] Eu quase ndo vejo, principalmente em vitrine assim,
né? Nunca vejo... Nem sei quem, se tem eu nao...

E.: Se a pessoa quiser aprender, como € que o sr. acha que...

G.: Ah, é o que eu falo... O que eu falo pra todo mundo: é praticar. S6 isso. Pegar papel
jornal, escrever, arrumar vai [inaudivel] papel, pincel, é ele praticar... Quanto mais ele
pratica, melhor fica.

Que ndo adianta o cara ter escola pra isso ndo, o cara tem que praticar mesmo. Igual, o
primeiro dia que eu peguei, eu ndo sabia. Eu achei que eu sabia, o cara me deu o pincel 1a
e ainda falou “Eu sabia que vocé nao ia fazer”. Que, eu via ele fazendo, né? E falava “isso é
facil”. Que vocé vé a pessoa fazendo, cé acha que é facil, e ndo é... Ai eu... ai ele me deu
essa oportunidade, né. Ai eu aprendi. Trabalhei com esse cara também uns 5 anos
depois.

E.: Nessa época o sr. trabalhou com ele 5 anos?

G.: E porque... Ah que foi assim, eu aprendi um tempo com ele, fiquei um ano mais ou
menos trabalhando com ele e fui pro EPA. No EPA eu trabalhei mais 1 ano. Af voltei pra
ele e fiquei uns 5 anos ainda. Depois sai pra “Embrava”. Depois fui pra “PH”, depois fui,
Del Rey, depois parei e trabalhei s6 pra mim.

Em casa eu faco cartaz de supermercado que tem la perto de casa, uns 4
supermercados. Aqui nesse fundo aqui cé demora muito [mostrando pintura]... No vidro
é rapiddo. Aqui vai demorar mais porque no fundo agarra mais.

E.: Pra fazer vitrine... O sr. acha muito diferente de fazer cartaz? O jeito de fazer?

G.: E faixa, cartaz é a mesma coisa.. Mas o que eu gosto de fazer é aqui, aqui é mais
gostoso de trabalhar.

E.: Muro também, é a mesma coisa? No muro também é a mesma coisa, ou nao, é
diferente?

G.: Como assim?

E.: Pra fazer no muro?

G.: E a mesma coisa... Muro é a mesma coisa de vocé td fazendo uma faixa. Igualzinho.
Que é mais duro, € outro tipo de pincel. Pra escrever em faixa é aqueles amarelinhos da
Tigre também, aqueles duro, cé vende até em papelaria... Eles é proprio pra faixa e pra
parede. Esses aqui é pra essas placas de latdo, os de tinta de esmalte sdo esses aqui mais
macios... [mostrado o material]

Aqueles amarelos ndo dao pra fazer ndo porque eles sao duros, né...

[entrevista encerrada]
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2 arquivos .mp3 (18:57 min. e 1:33 min).

E.: Seu nome, idade e profissao.

K.: Ailton do Carmo Silva, 38 anos...

E.: E a profissdo?

K.: Pintor-letrista né. Pintor-letrista.

E.: Quando é que vocé comecou a trabalhar?

K.: Com letra?

E.: E, com letra.

K.: Com letra, eu acho que comecei com uns... De ajudante eu comecei com 15 anos.

E.: E, nessa época, vocé ja fazia de tudo assim? Vocé ja comecou fazendo muro?

K.: Ndo, com 15 anos eu ajudava montar a placa. Encher letra. Ajudava esticar faixa ni
rua. Acho que eu comecei a pintar mesmo. Eu comecei a pintar... Ai eu comecei a treinar,
mas eu comecei a pintar mesmo com uns 18... Pra 17, 18 anos.

E.: Vocé possui especialidade na area de pintura?

K.: Pintura de muro, né. O que a gente faz é mais pintura de muro mesmo. Propaganda ai.
Principalmente propaganda em muro.

E.: Em qual a regido da cidade que vocé mais trabalha? Tem alguma assim, que vocé
presta mais servico?

K.: Ndo, ndo tem nao.

E.: Tem nenhuma nao?

K.: A noroeste é mais porque eu moro aqui né. Mas qualquer outra regido, té ai.
Provavelmente lugar que tem muito movimento né. Meu negdcio € mais pintar aonde
tem movimento de carro. Aonde tem movimento eu td fazendo.

E.: E, é vocé que escolhe os lugares assim pra fazer essas pinturas?

K.: Alguns lugar assim. Outros é o cliente. As vezes tem muro que eu entro em contato
com o dono do imoével pra pintar. O outro é o proprio cliente que indica. Ou o cliente tem
um amigo que quer... que vai ceder o muro. Eu vou la e faco.

E.: Igual naquele viaduto ali, vocé separa por tamanho (os antncios)?

K.: E, ali é por tamanho. Ai eu olho... dependendo do tamanho e a visualizagdo né. Se for
muito longe tem que ser maior. E ali é pequeno, ali cé ndo pode.. Se cé pintar
propaganda grande ali fica do mesmo efeito que vocé pintar do tamanho médio.

E.: E ai vocé cobra pelo tamanho?

K.: Cobra pelo tamanho.
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E.: Aquele tamanho que vocé acabou de pintar vocé falou que cobra quanto?

K.: Aquele tamanho ali sai a 250. O material todo meu.

E.: E aquele menorzinho?

K.: Ali é 250. Ali tem o menor ali... até de 120 tem. Vai de dois metros por um, mais ou
menos.

E.: Desde que vocé comecou a trabalhar até hoje.. Como é que vocé acha que td o
mercado? Vocé acha que deu uma melhorada? Piorou? Ou esta a mesma coisa?

K.: Quer ver? Agora td meio devagar, porque tem esse negdcio que o cara nao pode
pintar de frente de loja. Tem que ter o tamanho padrao. Antes se o cara tinha um muro
de doze metros ele podia colocar uma propaganda grande. Hoje ele tem que colocar uma
pequena propaganda. A desse lado td meio devagar, mas as propagandas. A propaganda
continua né.

E.: E isso vocé acha que foi a prefeitura que td proibindo esse tamanho de...

K.: E, o tamanho da propaganda a prefeitura... E, fala o cédigo de postura, né? Af o
quadro da loja pode ter a propaganda sem pagar nada. De dois metros ou 3 metros de
cubico, ndo sei... A isso atrapalha né.

E.: E antes vocé fazia em muitos...

K.: Antes a pessoa tinha uma frente de uma loja de doze metros ele pintava os doze
metros na frente da loja dele tranquilo, e hoje ndo tem como né. Hoje se ele for fazer isso,
ele vai pagar um absurdo. E a maioria do pessoal também que mede as propagandas ele
ndo sabe que tipo de propaganda que é. Eles medem letreiros como placa, placa fria
como luminosa. Front-light, entendeu?

E.: Entendi. E tem diferenca né...

K.: Tem muita ué. Letra montada. O pessoal que mede da prefeitura... eles ndo sabem
diferenciar.

E.: E af colocam como se fosse tudo a mesma coisa.

K.: E.

E.: Eu vi também que vocé tem um... Vocé escolhe o local e faz uma propaganda sua
também?

K.:E, tem que fazer uma chamada né?

E.: Aquele 1a. Como é que é?

K.: Se vocé viu, milhares verao! [risos]

E.: E funciona isso, hein?

K.: Funciona uai. Funciona. Isso af ja td gravado. O sujeito fala “se vocé viu, milhares
verdo”. Ai pega e me liga. Que as vezes eu t6 pintando num lugar legal... O pessoal sai
atras dum pessoal, e muitas vezes cé olha “opa quero pintar ali”. Al opa, e vé minha
chamada: ah, é isso ai mesmo...

E.: Agora sobre, as letras que vocé pinta né. Quais sao assim os tipos de letras que vocé
mais usa?

K.: O padrio que... Eu uso o mais préximo da helvética, né. E... A helvética, o manuscrito.
Que eu uso mesmo ¢é a helvética, o manuscrito, e a “tombadinha” que é uma letra mais
rapida de ser feita.
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E.: “Tombadinha”?

K.: Que é tipo aquelas... préoxima dos cartazistas né.

E.: Como é que vocé aprendeu a desenhar esses tipos de letra? Esses tipos que vocé
desenha assim...

K.: Aprende com os profissionais mais velhos né. Com os pintor mais antigo ai.

E.: Quando vocé comecgou, né?

K.: E, quando eu comecei. Vai olhando os caras fazendo e vai treinando nas paredes né.
Vai treinando em um lugar. [risos]

E.: E tem algum estilo que vocé criou? Algum estilo proprio que vocé faz?

K.: Querendo ou ndo, quando vocé comec¢a a fazer uma letra. Qualquer letra que cé faz
um outro pintor sabe que océ fez. A gente acha que ndo tem estilo ndo, mas tem pintor
que “6, essa letra foi beltrano que fez”. “foi ciclano que fez”. Até sem assinar a pessoa
sabe. Eu ndo sei... eu acho que eu fago o normal né. Mas na maioria das letras tem alguém
que fala: “6, quem pintou foi beltrano, foi ciclano”. Sabem o traco da pessoa.

E.: Essa manuscrita e essa tombadinha... Vocé acha que elas sdo mais faceis de identificar
quem fez?

K.: Ndo, eu acho que as comuns sao mais faceis. Sdo mais faceis porque a manuscrita cé
ja tem que desenhar ela toda, entdo cé ja copia um negdbcio. Mas essa que € feita assim
que vocé vai acostumando fazendo, acaba que vocé desenvolve um estilo de fazer né.

E.: E como é que vocé decida assim qual que é o estilo que vocé vai pintar na
propaganda?

K.: Primeiro eu olho... eu vou pelo cartdo que a pessoa tem. Af se ele tiver um cartao de
visita eu uso o maximo... 0 mais parecido do cartao de visita. As cores do cartdo de visita.
Tudo mais préoximo do que ele tem né. Seguindo a marcacao dele. Ai se ndo tiver a gente
troca uma ideia. Mas na maioria das vezes dentro da delicadeza... se uma coisa mais
delicada assim, usa uma cor mais. Depende do publico que a pessoa quer chamar né. Se é
pra um publico feminino a cor vai ter que ser de um jeito... Af o cara vai... A cor e o estilo
de letra de acordo com o publico. Se é um saldo cé pode fazer um negdcio mais assim,
porque cabe. Uma letra manuscrita... um negécio mais chamativo pro lado feminino. E, e
af vai...

E.: Vocé ja chegou a olhar letra em revista, catalogo ou alguma coisa assim? Pra poder
fazer...

K.: Ja.

E.: J4, né? Isso ai...

K.: J4, o primeiro tipo de letra que eu fiz foi da “Cocada Bahia”. Era um “B” assim, todo
puxado... Tinha um “B” assim que eles faziam assim. O “B” vinha aqui e fazia assim
[mostrando com o gesto do pincel]. Eu copiei duma logomarca. Ja copiei muita
logomareca. Ih, copiava letra da “Coca-Cola” nas paredes. [risos]

O cara mandava eu fazer os negocio tudo, e eu dava um jeito de bolar uma letra igual

» «

“Coca-Cola”. “Uai, que isso? Ndo é Coca-Cola ndo.” [risos]
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E.: E o computador vocé usa pra olhar alguma coisa, ou vocé usa menos?

K.: O computador eu uso menos por que eu sou mais de rua né. Mas quando... Mas eu
olha um desenho de letra, olho logomarca. Eu tenho que olhar muito logomarca. Buscar
uma informacao né.

E.: Vocé usa alguma cor com mais frequéncia? Quais sdo as cores que vocé usa?

K.: A cor que eu mais uso com frequéncia é azul e vermelho. Letreiro mesmo se eu nao
por azul e vermelho, o pessoal fala: “opa, que isso?” [risos]

Igual ali. Ali tem mais azul e vermelho. Umas cor mais viva, né?

E.: E vocé usa mais pra chamar a atengao?

K.: E eu ja acostumei também. De vez em quando eu posso até ndo pintar. Se eu nao
pintar um letreiro num azul, ou verde e preto ndo vai ser meu letreiro. A ndo ser que a
pessoa peca mesmo né. Na maioria das vezes eu gosto mais dessas cores, azul e
vermelho.

E.: Tem algum caso assim do cliente... Ou aconteceu de pedirem um esbog¢o antes?

K.: Tem. Pede. O pessoal pede. Quando ¢é loja pede, quando é muro ndo. Mas, na maioria
das vezes quando é um servigo grande, eles pedem.

E.: E ai como é que vocé faz?

K.: Ai eu tenho que. Af que entra o negocio né, eu nao domino o computador. Ai eu tenho
que ficar enchendo o saco de quem mexe com o computador pra ele fazer igual eu quero.
Eu ja tenho ideia de como é que eu quero né. Ai eu faco a divisdo a mao livre e passo pro
pessoal do computador pra ele colocar no computador e junto com a fachada. Agora a
gente td usando de tirar foto da fachada né... e ai pde os dizeres. Ai eu desenho a fachada
e ai o rapaz do computador que eu mexo com ele, ele ja faz essa montagem.

E.: Mas isso acontece muito assim ou nao? Ou depende muito do cliente?

K.: Quando é trabalho grande acontece, mas muro tem menos.

E.: Porque é vocé que escolhe?

K.: Porque muro, chega 14 eu tenho que olhar a visualizacdo. De repente vem no papel
uma letra td menor e ndo da pra ver do outro lado ai eu tenho que. Ai. Mas quando ¢ loja
sempre tem que bolar alguma coisa pra fazer.

E.: No caso assim. Cé acha que... igual cé falou da prefeitura ter feito essas proibicdes, e
essas coisas. Mas vocé acha que a facilidade do uso do computador também interferiu
nisso... da pessoa ao invés de fazer placa pintada fazer um banner?

K.: E, interferiu também né. Interferiu. Embora... o meu forte nunca foi placa, mas
aumentou muito o numero do pessoal que faz placa. Que faz ndo né, que estica a lona.
Agora, vocé manda imprimir e estica a lona. Aumentou muito mesmao.

Quando eu comecei pintar, era so letra.. S6 manual mesmo, sem nada. E letra, era
letraset. Aquele negocio assim que cé tinha que raspar pra fazer montagem. Entdo,
mudou muito.

E.: E quais sdo os materiais que vocé usa geralmente? O tipo de pincel vocé ja falou que é
aquele da “Tigre” né?

K.: E, 0 de cabo amarelo da “Tigre”. A tinta pra letra é a “Sicoltex”. O azul, o vermelho o
preto e verde da “Sicoltex”, né. Mas o amarelo eu faco. O amarelo é tinta “Suvinil” e

7

bisnaga. E tinta de fundo, ou é “Cal” ou tinta latex.
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E.: E ai vocé tem régua também...

K.: Régua pra... A régua, que usa mais... E barbante, régua, pincel, né, a brocha, o rolo. E,
“nivel”. Nivel, trena e calculadora.

E.: Esse material todo... cé leva ele com vocé?

K.: Esse material todo.

E.: Num servigo igual aquele ali que eu vi vocé fazendo, vocé pega primeiro... Conta pra
mim como € que vocé faz... Vocé pinta, da “cobertura” nele primeiro?

K.: Naquele ali, naquele muro ali que a gente fez ali. Tem que pegar, tem que raspar o
muro... dar uma raspada no muro. Ai vocé vem, prepara os fundos, com uma tinta de
fundo e distribui as letras e vem fazendo. Af vem pintando as letras.

E.: As letras mais grossas primeiro cé...

K.: As letras mais grossa primeiro cé da o “traco”. Da os tracos dela, depois cé vem
preenchendo. Ali é quais que uma logomarca. E bem préximo da logomarca dele que é
daquele jeito. Tem uma letra com a visibilidade em cima menor e embaixo com as letras
dela com um friso no meio, que é procé ver. Seguindo a logomarca.

E.: Entdo, vocé se baseou na logomarca dele?

K.: E, ali é logo... E os panfletos dele é tudo daquela cor, amarelo e preto.

E.: Vocé chegou a fazer algum curso na area ou ndo? Porque antigamente tinha curso de
letrista, né?

K.: Ndo, antigamente tinha, mas quando eu comecei trabalhando com o pessoal,
fazendo... Eu ja treinei com eles né?

E.: E ai teve um cara que te ensinou?

K.: Teve. Teve.

E.: E ele foi te mostrando como é que fazia...

K.: E uai. Af cé comeca... Na maioria das vezes o cara que comega assim, comeg¢a com
faixa. Vocé viu o cara fazendo faixa 13, vocé sabe que ele faz uma faixa depois ele poe
uma outra por cima e vai... Ali que eu entro, ali que eu firmei a mao. Ali que eu firmei a
mao. Ali que vocé vai firmando a mao e tal e depois vocé passa pras letras.

E.: E quanto tempo vocé acha que vocé demorou pra aprender e ja sair fazendo por
conta prépria mesmo?

K.: Pra engrenar mesmo, eu acho... Quer ver? [siléncio] O primeiro letreiro que eu fiz...
Eu acho que foram... foram uns dois anos trabalhando 1a. Uns dois anos trabalhando. Uns
dois anos, e eu sai. Af falei: “eu vou é voltar, ndo vou ficar trabalhando pesado ndo”. Que
eu sai do pintor e fui trabalhar como servente de pedreiro, ai eu falei: “ndo, eu vou voltar
e aprender”. Ai que eu voltei pra aprender mesmo. Porque antes eu fazia, mas ndo fazia
assim com vontade nao. Fazia por que era servigo que tem que fazer, ai depois eu falei:
“ndo, vou voltar e aprender esse negdcio”. Ai que eu voltei mesmo.

E.: E nisso vocé tinha quinze anos né?

K.: Quando eu comecei eu tinha quinze. Quando eu comecei a trabalhar eu tinha quinze
anos.

E.: Ai vocé largou a escola nesse periodo?

K.: Larguei. Igual, eu parei de estudar foi mais ou menos nessa época mesmo. Parei de
estudar com uns 16 anos.
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E.: E ja saiu pra trabalhar?

K.: E, pra voltar. A famosa parada pra voltar no ano que vem né.

E.: Entendi. [risos]

K.: Ano que vem eu volto. [risos]

E.: O mercado vocé ja falou como vocé acha que td, mas assim como se diz... vocé esta
satisfeito? Esta dando pra se manter tranquilo?

K.: 0, agora eu vou ter que voltar a estudar viu. [risos]

Vou ter que voltar a estudar porque o “bicho td pegando”. Pra manter ta, né? Mas tenho
que voltar a estudar. Minha ideia é voltar a estudar e montar uma firma, porque agora eu
ja to mais conhecido né. Af é montar uma firma e fazer um negoécio legal. A ideia é essa,
né?

E.: E em que area assim...

K.: Na mesma area.

E.: Vocé ja é muito conhecido mesmo. Muita gente...

K.: Ai eu vou voltar a estudar e vou voltar a montar um negdcio pra mim...

E.: Ja tem muito tempo de profissao, né? Entao, vamos falar assim: errado nao td dando
nao...

K.: Se ndo eu ndo tava trabalhando.

E.: Entdo esta dando certo uai.

K.: Agora, cé ja td mais maduro né. Ai da pra montar alguma coisa, e ja td mais
responsavel. E um amadurecimento, ai d4 pra montar. Td mais centrado né.

E.: Entdo, Karany é isso! Tranquildo?

K.: Ja? [risos]

Eu t6 conversando aqui que até esqueco. Que agora eu t6 mais centrado ai sé. Antes eu
era miolo mole... Ai cé vai ganhando... tem hora que a cabe¢a abre assim, e vocé comega a
pensar direito. E td na hora né.

E.: Entdo, s6 pra fechar... Como é que cé acha que é o futuro de quem td mexendo com o
desenho de letra?

K.: E, o pessoal vai ter que estudar, né?. Estudar e fazer o negécio com seriedade. Usar
bem mais o computador, porque agora sdo tudo com mais detalhe, né?. Com mais
detalhe. Mas sempre vai ter lugar pra o pintor. Mas td acabando.

E.: Vocé acha que esta acabando?

K.: T4, td acabando. Pintor mesmo que eu conheco... Pintor mais... Quer ver? Eu nao
conheco pintor com menos de 30 anos.

E.: O pessoal nado td querendo aprender mais?

K.: Nao. Al pra mim td bom por causa disso. Ndo tem mais pintor. Eu ndo conhego
nenhum pintor com menos de trinta anos mais. A maioria fica um, ou dois dias e faz um
tempinho com o pai. Ou muitas das vezes é o cara que o pai é pintor ali é pinta um
pouquinho, mas na hora que da uma bobeira ele vai embora.

E.: Entdo vocé acha que o futuro é acabar?

K.: Eu acho que o pintor-letrista vai acabar. E vai vir tecnologia ai pra... Daqui a pouco
pessoal vai td é adesivando muro, né? [risos]
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E.: E por isso que é importante eu fazer esse trabalho. [risos]

Se um dia acabar vai ter o registro. [risos]

K.: O registro dos dinossauros. [risos]

E.: Td certo.

K.: Hoje ndo tem ninguém que quer ficar garrado no muro nao sé. Vocé chama pra pintar
muro, ele fala: “o que? Vai ter sol?”. Vai ndo... Tem até colega meu que chamei ele pra
pintar um muro ele falou: “nd, ndo aguento isso ndo”.

E.: Vai ndo, né?

K.: Vai n3o.

E.: Entdo, beleza entdo, Karany. Valeu!

K.: Valeu.

[pausa na entrevista] 56

E.: Como é que surgiu esse nome “Karany”? Como é que foi cé comecar a assinar com
esse nome?

K.: Ah, porque na época... Meu nome € Ailton, mas na época tinha uns 3 pintores com o
nome de Ailton. Ai eu inventei uns dois outros nomes ai, mas nao ficou “sonoro” nio. Ai
esse eu achei sonoro e coloquei ele.

E.: Mas onde vocé achou esse nome? Ou como € que vocé criou esse nome?

K.: Foi na novela da “Globo”. [risos]

Tinha um tal de “Alberto Karany” do “Corac¢do Alado”, ai eu falei: “vou colocar Karany”. Al
eu coloquei umas quatro vezes e o pessoal gostou e td bom. Ai ficou.

E.: Ai vocé comecgou a assinar assim?

K.: Mas antes eu tinha colocado outros nomes ai. Eu tinha colocado “Trago”, tinha
colocado “Alfa”... Tem uns outros nomes la ridiculos. “Fabiano”. Tudo nome nada a ver.
Tinha uns caras que eu trabalhava também que... Tinhas uns dois caras que eu trabalha...
Uns dois caras uns nomes “nao sei o que”. Ai por influéncia né.

E.: Entendi. Ai vocé resolveu criar um nome procé também?

K.: E, vou criar um também. Era moda. Um era “Joaquim”, ele assinava Jackson. O outro
era... Sei 13, esqueci o nome dele. S6 sei que ele assinava “Tweeny”, sei la. “Tchoeini”. “Eu
té precisando arrumar um nome bacana pra mim”. Os caras com nome americano...

E.: Ai vocé arrumou esse e pegou e td...

K.: Os caras com nome de artista. Eu tinha que arrumar um negdcio.... Ai tinha uns trés
ou quatro “Ailton”. Tinha uns trés “Ailton” na época.

E.: Entdo beleza entio, é isso!

[entrevista encerrada]

56 Neste momento a entrevista tinha sido dada como encerrada, mas retornamos para ele explicar o uso do codinome
Karany.
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